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ملخص باللغة العربية:
تناولت هذه الدراسة أثر التكنولوجيا الحديثة على إدارة العلامة التجارية، مبرزةً تأثير التكنولوجيا على مختلف جوانب الأعمال والتسويق، خاصةً إدارة العلامات التجارية. وقد سعت الدراسة إلى فهم كيفية مساهمة التكنولوجيا في تحديد موقع العلامة التجارية، واختيار اسمها، ورعايتها، وتطويرها. كما استعرضت الدراسة أهمية التكنولوجيا في تعزيز التفاعل مع العملاء، وتحليل البيانات، ودعم الابتكار، وبناء هوية رقمية قوية للعلامة التجارية. وقد اعتمدت الدراسة على المنهج الوصفي التحليلي وأسلوب الدراسة الميدانية، وطُبقت على عينة من إطارات شركة أيريس سطيف.
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Abstract (English Summary) :
This study explores the effect of modern technology in brand management, highlighting technology's impact on various aspects of business and marketing, particularly brand management. It aims to understand how technology contributes to brand positioning, naming, nurturing, and development. The study also emphasizes the importance of technology in enhancing customer engagement, data analysis, supporting innovation, and building a strong digital brand identity. Employing a descriptive-analytical approach and a field study method, the research was conducted on a sample of executives from IRIS Sétif company.


