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La concurrence commerciale a
amené a la domination de la publicité
commerciale sur la vie économique
contemporaine et par voie de
conséquence sur le consommateur qui
devenu sans doute sujet de tremperie.
Cet article a pour objet de cerner ce
phénoméne et proposer comment
protéger le consommateur.
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R. Darmon - Le marketing :"Fondement et application” - 2 °™ :_jaall
édition-PUF/France/1988-p.330.
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