Abstract  
   This research aims to examine the impact of Search Engine Optimization (SEO)   
strategies on enhancing digital sales for Djezzy, a leading Algerian telecommunications company. The study adopts a descriptive-analytical approach supported   
by quantitative data analysis using specialized tools such as Google Analytics,   UberSuggest, and Ahrefs to evaluate both On-Page and Off-Page SEO factors.   
The findings indicate that improving On-Page SEO elements—including page   structure, content quality, and loading speed—effectively reduced the bounce rate   
and increased the Click-Through Rate (CTR). Moreover, acquiring high-quality   
local backlinks from reputable sources significantly boosted the domain authority   
and organic traffic volume. Despite these positive indicators, the study highlights   persistent barriers such as limited consumer trust in online payments and infrastructural constraints.   
 	It concludes that SEO is a powerful marketing tool for increasing online visibility   and driving qualified traffic; however, its full impact on sales growth depends on   
its integration within a comprehensive digital marketing strategy that enhances   consumer trust and optimizes the overall user experience.   
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 ملخص 

يهدف هذا البحث إلى دراسة تأثير استراتيجيات تحسين محركات البحث (SEO) على تعزيز المبيعات الرقمية لشركة جازي، وهي شركة اتصالات جزائرية رائدة. تعتمد الدراسة على نهج وصفي تحليلي مدعوم بتحليل بيانات كمية باستخدام أدوات متخصصة مثل Google Analytics وUberSuggest وAhrefs لتقييم عوامل تحسين محركات البحث (SEO) على الصفحة وخارجها. تشير النتائج إلى أن تحسين عناصر تحسين محركات البحث (SEO) على الصفحة - بما في ذلك بنية الصفحة وجودة المحتوى وسرعة التحميل - قد قلل بشكل فعال من معدل الارتداد وزاد من معدل النقر إلى الظهور (CTR). علاوة على ذلك، أدى الحصول على روابط خلفية محلية عالية الجودة من مصادر موثوقة إلى تعزيز سلطة النطاق وحجم الزيارات العضوية بشكل كبير. على الرغم من هذه المؤشرات الإيجابية، تسلط الدراسة الضوء على عوائق مستمرة مثل ضعف ثقة المستهلك في المدفوعات عبر الإنترنت وقيود البنية التحتية. وتخلص الدراسة إلى أن تحسين محركات البحث (SEO) أداة تسويقية قوية لزيادة الظهور على الإنترنت وجذب الزيارات المؤهلة. ومع ذلك، فإن تأثيره الكامل على نمو المبيعات يعتمد على تكامله مع استراتيجية تسويق رقمي شاملة تعزز ثقة المستهلك وتُحسّن تجربة المستخدم بشكل عام.
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