الملخص:
هدفت هذه الدراسة إلى تحليل أثر التسويق بالحدث في التعريف بالوجهة السياحية، من خلال التركيز على متغيرين رئيسيين هما: التسويق بالحدث كمتغير مستقل، والذي تم قياسه عبر ثلاثة أبعاد أساسية تمثلت في جودة الحدث، نوع الحدث، والترويج له؛ والتعريف بالوجهة السياحية كمتغير تابع. ولتحقيق هذا الهدف، تم إعداد استبيان موجه إلى عينة قصدية من المشاركين والزوار غير المقيمين في ولاية سطيف، والذين حضروا فعاليات المؤتمر الدولي السادس عشر للاقتصاد والتمويل الإسلامي. وقد بلغ عدد الاستبيانات المعتمدة في التحليل الإحصائي 53 استبيانا. 
وتوصلت نتائج الدراسة إلى أن التسويق بالحدث يؤثر بشكل جزئي ومباشر على التعريف بالوجهة السياحية، حيث تبين أن لجودة الحدث له دور معنوي في تعزيز التعريف بالوجهة، بينما كان تأثيرالترويج للحدث و نوع الحدث أقل وضوحا. 
وقد خرجت الدراسة بعدة توصيات أهمها: ضرورة الاهتمام بجودة التنظيم، تحسين وسائل الترويج للحدث، والتخطيط لأحداث ذات طابع دولي ومتخصص بما يعزز من صورة الوجهة السياحية.
الكلمات المفتاحية: التسويق بالحدث – الوجهة السياحية – المؤتمر الدولي للاقتصاد الإسلامي– التعريف بالوجهة – الفعاليات الدولية
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ABSTRACT 
This study aimed to analyze the impact of event marketing on the promotion of a tourist destination, focusing on two main variables: event marketing as the independent variable—measured through three key dimensions (event quality, event type, and event promotion)—and destination awareness as the dependent variable. To achieve this objective, a questionnaire was prepared and directed toward a purposive sample of non-resident participants and visitors in the Wilaya of Sétif who attended the 16th International Conference on Islamic Economics and Finance. A total of 53 valid questionnaires were used for statistical analysis.
The study results revealed that event marketing has a partial and direct impact on the promotion of the tourist destination. Event quality showed a statistically significant role in enhancing destination awareness, whereas the effects of event promotion and event type were less pronounced. Furthermore, 
The study concluded with several recommendations, most notably the need to focus on the quality of event organization, improve event promotion methods, and plan for internationally oriented and specialized events that enhance the image of the tourist destination.
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