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 :الملخص
مثل حيث تالتنموية،  قلمناطبالنسبة لموذج تنمية بديل والتي تعتبر ن ،الإقليميةالمنتجات  فيه الدراسة إلى البحث ذه هدفت

المداخيل لى أن يساهم في إخراج الجزائر من اعتمادها ع اقتصاديا يمكن رصيدا حقيقيا لمستقبل البلاد كونها بديلاالإقليمية المنتجات 
لرائدة في على التجارب الدولية ابناء  أسواق التصدير، نحوبهذه المنتجات الضوء عن إمكانية الدفع الدراسة سلطت كما   النفطية.

 د المحليعلى تنشيط الاقتصاهذه المنتجات من المرجح أن تعمل أنه  . كماباستخدام دراسة الحالة وتركيا إيطالياالعالم على غرار 
والذي  ة المنشأ؛كالمؤشرات الجغرافية وتسمي  عبر نظام التوسيم، وسائل لحماية وتعزيز ثقافاتها على لأقاليم المحليةاتوفر من خلال 

 .للمنتجات الإقليمية محل الدراسة والممارسات التقليدية المعرفة المحليةللمحافظة على  ملحة ضرورة صبح الترويج لهأ
 

 جزائرتصدير،  جغرافي،مؤشر  توسيم،إقليمية، منتجات : الكلمات المفتاحية
 

Résumé: 

 

Cette étude visait à rechercher les produits de terroir, qui sont considérés comme un modèle 

alternatif de développement pour les régions en développement, car les produits régionaux 

représentent un réel atout pour l'avenir du pays car ils constituent une alternative économique 

pouvant contribuer à sortir l'Algérie de sa dépendance aux revenus pétroliers. L'étude a également 

mis en lumière la possibilité de pousser ces produits vers les marchés d'exportation, en s'appuyant 

sur des expériences internationales de premier plan dans le monde, comme celles de l'Italie et de 

la Turquie, à travers une étude de cas. Ces produits sont également susceptibles de stimuler 

l'économie locale en fournissant aux terroirs locaux des moyens de protéger et de promouvoir leurs 

cultures à travers le système de Labellisation, comme les indications géographiques et les 

appellations d'origine. Dont la promotion est devenue une nécessité urgente pour préserver les 

savoirs locaux et les pratiques traditionnelles des produits de terroir étudiés. 

 

Mots-clés : produits de terroir, labellisation, indication géographique, exportation, Algérie 

 

Summary: 

 

This study aimed to research local products, which are considered an alternative 

development model for developing regions, because regional products represent a real asset for 

the future of the country because they constitute an economic alternative that can help to bring out 

the Algeria's dependence on oil revenues. The study also highlighted the possibility of pushing 

these products towards export markets, drawing on leading international experiences around the 

world, such as those of Italy and Turkey using case study. These products are also likely to 

stimulate the local economy by providing local regions with the means to protect and promote 

their cultures through the Labeling system, such as geographical indications and designations of 

origin. The promotion of which has become an urgent necessity to preserve local knowledge and 

traditional practices of the local products studied. 

 

Keywords: local products, labeling, geographical indication, export, Algeria 
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 تمهيد:

في ظل ما يشهده العالم اليوم من تطورات سريعة ومتسارعة في التنافسية الدولية، تسعى غالبية الدول 
لاقتصادي والتنمية اإلى تعزيز تنافسيتها من خلال التركيز على القطاعات الأكثر جاذبية والأكثر تحفيزا للنمو 

الاقتصادية، والبحث عن القطاع الذي يؤثر بشكل كبير على حركة التجارة وخلق فرص التوظيف والاستثمار، 
 والذي يرتبط ارتباطا وثيقا بإيراد الصادرات التي تعود بالفائدة على الدولة وعلى الأفراد.

ادية/الملموسة كالموارد لى الأصول المهو مدى اعتمادها عاليوم؛ وما يعزز القدرة التنافسية للدول 
والأصول غير المادية/غير الملموسة كحقوق الملكية الفكرية؛ حيث أصبحت الدول تعتمد وبشكل ، الطبيعية

 تسمية المنشأو  ولعل من بين هذه الجوانب الفكرية هو المؤشر الجغرافي وتوليها اهتماما خاصا. أساسي عليها،
دفع بعجلة التنمية لل ارئيسي ا، والذي يعد قيمة مضافة ومحفز أصلها الجغرافية بللمنتجات الإقليمية المرتبط

 المحلية.
تبطة بالمنشأ عالية الجودة المر  الإقليمية لوائح للتعرف على المنتجاتتطبق اليوم العديد من البلدان ف

ما منذ في إطار منظمة التجارة العالمية، ولا سيمن خلال اتفاقيات الحماية  هايتم تحديد، و وحمايتها وتعزيزها
 .تريبس"" ات المتعلقة بالجوانب المتعلقة بالتجارة لحقوق الملكية الفكريةيالاتفاق عبر 5991عام 

ية أو ذات سواء الفلاحالإقليمية لمنتجات اومع التطور الحاصل في بيئة الأعمال؛ أصبح نظام توسيم 
على  ،ضرورة مهمة للعديد من الدول بالعلامات الفارقة للجودة بالمنشأ الجغرافيالأصل الفلاحي المرتبطة 

ن أجل إرساء ، وهذا مئدتين في عدد المؤشرات الجغرافيةغرار دول الاتحاد الأوروبي وخاصة إيطاليا وفرنسا الرا
وتنمي الوعي  ،اتنتج، والتي تزيد من ثقة المستهلك وتعزز من ولائه لهذه المالإقليميةهوية قوية للمنتجات 

المتمثلة في و  التوسيم عبر علامات الجودة الفارقة نظام التراث الذي تتميز به. حيث أصبح بضرورة حماية
ة ظاهرة عالمية يتم التعامل معها على أنها رصيد استراتيجي للدول المنتجوتسميات المنشأ المؤشرات الجغرافية 

 المجالات كالجغرافيا والتجارة والاقتصاد والقانون. عديد وهذا بالنظر لكونها تتقاطع مع  لها،
في  دائما تفكر هاتبسبب انهيار أسعار النفط جعل الجزائر مرت بهاالاقتصادية الخانقة التي  اتإن الأزم

مخرج بديل لقطاع المحروقات عبر تفعيل الإنتاج الوطني وتنويع الصادرات في مختلف القطاعات، ولعل من 
أهم هذه القطاعات القطاع الفلاحي الذي يعتبر العمود الفقري للاقتصاد الجزائري لأنه يساهم في تحقيق الأمن 

 الغذائي المحلي، كما يعمل على الرفع من الصادرات الخارجية.
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لمناطق اتنوع لجزائر بلد شاسع ذو تنوع ثقافي وجغرافي قوي. وينعكس ذلك بوضوح من خلال او 
 فإن، الصحراويةو  الجبلية الريفية المناطق سيما ولامثل مناطق البحر الأبيض المتوسط، الإقليمية والمنتجات 

 مما، اصةخ بمعرفة المنتجات هذه السكان ويربط. لا ينكرها إلا جاحد وجودتها الإقليمية المنتجات ثراء
 الحقيقي. المشترك التراث مكانة يمنحهم

، الفلاحيلقطاع النابض ل القلب تعتبرصل الفلاحي أو ذات الأ الفلاحية الجزائرية المنتجات الإقليميةإن 
والتربة... بيئية كالمناخ بما فيها الخصائص ال التي تنتج فيها، الجغرافية بخصائص مرتبطة أساسا بالمناطق تتميزو 
نشئها وسمعتها وقيمتها بصورة أساسية وحصرية من مونوعيتها الخصائص البيولوجية، حيث تستمد جودتها و 

 الجغرافي.
تنمية أساس عملية ال الإقليميةفي الجزائر كما في أي مكان آخر، يمكن أن يكون الترويج للمنتجات و 

قتصادية بطة بالمنشأ إلى تأثيرات إيجابية من الناحية الايمكن أن يؤدي تحسين الجودة المرتو الريفية المستدامة. 
والاجتماعية والبيئية. علاوة على ذلك، يمكن تعزيز هذه التأثيرات بمرور الوقت من خلال الحفاظ على الموارد 

ن خلال م الفلاحية أو ذات الأصل الفلاحي الإقليمية الاعتراف بجودة المنتجاتكما أن المحلية المستخدمة.  
العلامات المميزة المرتبطة بالمنشأ، يجعل من الممكن ضمان دخل عادل للمزارعين المعنيين، وحماية الأسماء 
من أي شكل من أشكال التزييف أو الاستيلاء، وتقديم معلومات دقيقة عن المنتجات ذات الخصائص المرتبطة 

يقة وطبيعة هذه عن حقبمعرفة كاملة الشرائي هم بالمنشأ الجغرافي، لصالح المستهلكين الذين سيتخذون قرار 
 .المنتجات

ية المنشأ عبر المؤشر الجغرافي أو تسم الفلاحيةالاعتراف بجودة المنتجات  اتأصبح تعزيز آلي هذا وقد
ولكن  ط،فق تجارية جديدة في كل من الأسواق المحلية والخارجية الأن هذا لن يخلق فرص ،للجزائرا مطلب

ة تحديد وتمييز عمليفإن علاوة على ذلك،  .كيد على هوية التراث الثقافي والغذائي الجزائريأيضا يعيد التأ
وقع ن من تحديد مكمن شأنها أن تم أو تسميات المنشأ من خلال المؤشرات الجغرافية الإقليمية المنتجات

 .القطاع بشكل أفضل وتحسين قدرته التنافسية في الأسواق الخارجية
إن المنتجات الفلاحية الجزائرية لا تلقى النجاح والرواج المنشود نظرا لعوامل مرتبطة أساسا بالتسويق، 

 حيث لا تقدم للمستهلك الضمانات الكافية على أصالة المنتوج وجودته المنتظرة. 
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لجغرافية ا المؤشراتمثل وسم  الفارقة المنتجات الفلاحية الاقليمية عن طريق علامات الجودة توسيمإن 
في الأسواق  بيرةك  تعتبر وسيلة هامة لدعم الديناميكية الفلاحية المحلية وتمنح إمكانيات تجاريةوتسمية المنشأ 

 الداخلية والخارجية.
، إلا أنه يمتلك إمكانيات في منتوجات إقليمية ضمن الإنتاج الوطني، رية تنوع الاقتصاد الجزائقلرغم 

 تنويع الصادرات، ومنه تعزيز المكانة في الأسواق الدولية.يمكن التركيز عليها في 
 طرح الاشكالية: -أولا

، ، ومع ذلك لم تجد لها طريقا نحو التصديرمنتوجات فلاحية بمواصفات جودة عاليةب تزخر الجزائر
وتمكنت  .علامات الجودة المرتبطة بالمنشأ والتي تمثل الإقليميةلهذه المنتجات  التوسيم والسبب غياب

ين المجفف ، والتة"دقلة نور" طولق تمورهي: ؛ ثنتان منها فلاحية و إقليمية جاتمنت 3 ثلاث ميوست الجزائر من
منتوجات أخرى و  .جبن بوهزة" أم البواقي" الثالث منتج إقليمي ذو أصل فلاحي وهوو ، لبني معوش ببجاية

  لاحية.طار تعاونيات فتكتل منتجيها في إعلامات الجودة الفارقة، بعد التوسيم بمرشحة للحصول على 
الوسم بعلامة الجودة تعتبر وسيلة اقتصادية من شأنها حماية وتثمين المنتوج الفلاحي بما يفتح أبواب إن 

 التصدير نحو الخارج.
 :التالي الرئيسي لسؤالا طرح خلال من ةدراسال إشكالية سبق تبرز ما على وبناءا الطرح هذا على اعتمادا

ن تكون أ الفلاحية أو ذات الأصل الفلاحيالجزائرية عملية توسيم المنتجات الإقليمية ل يمكن كيف
 للدخول إلى الأسواق الدولية؟الإقليمية اقتصادية تساعد في فتح الأبواب للمنتجات أداة 

 :في والمتمثلة الفرعية الأسئلة من مجموعة تندرج الرئيسي التساؤل هذا وتحت
  ؟توسيمللحصول على اللمنتجات الإقليمية الجزائرية اماهي الصعوبات التي تواجه 
  التي تم وضعها للنهوض بهذه المنتجات في الجزائر؟ماهي الاستراتيجيات 
 ن تعيق عملية التسويق للمنتجات الإقليمية؟ماهي المعوقات التي يمكن أ 
  ة ماهي الآليات المؤسسيو  المؤشرات الجغرافية؟ماهي محددات تنافسية المنتجات الإقليمية ذات

 ؟وسيمالتوالتنظيمية التي تعزز القدرة التنافسية للمنتجات الإقليمية بعد حصولها على 
  ماهي المتطلبات التي يجب أن تتضمنها عملية توسيم المنتجات الإقليمية الفلاحية أو ذات الأصل

 الدولية؟الفلاحي حتى تتمكن من التواجد في الأسواق 
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 فرضيات الدراسة: -ثانيا

، والتي تيةالآ الفرضيات اقتراح تم الفرعية الأسئلة على أولية وكإجابة الإشكالية على الإجابة أجل من
 تسعى هذه الدراسة من خلالها إلى اثبات صحتها أو نفيها:

 ؛الإقليميفي تثمين المنتوج  توسيمتساهم العلامات الفارقة ل: الفرضية الأولى
 ؛توسيمتوجد عراقيل وعوائق تحول دون حصول المنتجين على ال: الفرضية الثانية

درة تنافسية في قالمنتوج المحلي منح بالجزائرية  المنتجات الإقليمية توسيمعملية تسمح  الفرضية الثالثة:
 الأسواق الدولية؛
على التوجه  عاونياتوالتيشجع الجمعيات  الجزائرية الإقليميةعلى المنتوجات  توسيماعتماد ال: الفرضية الرابعة

 ؛نحو التصدير
تعزيز وتثمين سهل ت إجراءات ضروريةتشكل الجهود القانونية والآليات المؤسسية والتنظيمية  :الخامسةالفرضية 

 ؛المنتج الإقليمي
 أهمية الدراسة: -ثالثا

حديث يدفع بعجلة التنمية  اقتصاديكمفهوم   توسيمال على الضوء تسليط في الدراسة أهمية تتجلى
للحصول  اللازمة والإجراءاتالاقتصادية للمضي قدما نحو الأسواق الدولية، من خلال معرفة كل السبل والطرق 

، والتي من شأنها أن تحمي المنتوج المحلي من الغش والتهريب، وتعزز من ثقة المستهلكين توسيمعلى ال
 المعالجة يستدعي الذي الشيءالمحلية التي تساهم في اختراق الأسواق الدولية،  ةالإقليميجات بالمنت

 .الجديدة التسويقية الميدانية التطورات هذه مثلل الأكاديمية
 أهداف الدراسة: -رابعا

 هذه الدراسة إلى:من خلال هدف ن
  اهيم خلال عرض واف لأهم المف ، وذلك منالمنتجات الإقليمية وكيفية توسيمهاالتعرف على ماهية

 ؛وسبل تطويرها المتعلقة بها
 الإقليمية؛مفهوم التخصص الاقليمي الزراعي والخصوصيات  ابراز 
  ؛وسيمتالجزائرية للحصول على ال المنتجات الإقليميةالتعرف على القيود التي تعرقل سير 
  ودور الجهات الفاعلة ووظائفها القطاع الفلاحي في مجال المنتجات الإقليمية، فهم هيكل وأداء

 ؛وأنشطتها
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 من خلال المنتجات الفلاحية بشكل عام،  محاولة ابراز دور ومكانة الجزائر في الأسواق الدولية
 والإقليمية بشكل خاص؛

 في اختراق الأسواق الدولية؛ توسيمابراز دور ال 
  الاقتصاد ها عيشيالتي  للمحروقات الاقتصادية التبعيةضافة للحلول المدرجة للخروج من وإتقديم

 اليوم.الجزائري 
 المرأةتمكين و  الأريافي في المعيش المستوىالغذائي وتحسين  الأمنجاد طرق لتحقيق ى ايلسعي إلا 

 ؛الزراعي المجالفي 
 نطقة في الغذائية الوطنية لكل م تحديد التخصص الاقليمي في الانتاج الزراعي على الخارطة الزراعية

 .الجزائر
 مبررات اختيار الموضوع: -خامسا

يعالج و  لى الرغبة في إضافة جهد بحثي جديد متخصص في التجارة الدولية،يرجع اختيار الموضوع إ
وموضوع المنتجات الإقليمية على حداثته هو موضوع شامل الدراسة،  التطورات الحاصلة في التجارة الدولية.

التي تكمل  وغيرها من العلوم الأخرى لارتباطه بالعديد من المجالات كالجغرافيا والزراعة والبيئة وعلم الاجتماع
 . البعضبعضها 

تي تسهم في اسات الومعرفة الآليات والسيالرغبة في معاينة قطاع الفلاحة ومن المبررات الموضوعية هو 
  .تطوير هذا القطاع الهام

 شديد. بإلحاح نفسهإن هذه المبررات وغيرها أثارت فضولنا ورغبتنا في دراسة هذا الموضوع الذي يطرح 
   الدراسات السابقة: -سادسا

بعد الاطلاع على الدراسات المكتبية، وقراءة وتحليل الأبحاث العلمية السابقة ذات الصلة بموضوع دراستنا، 
تنوعت و وجدنا أنها اختصت بمعالجة الموضوع في أحد شقيه دون الآخر وبشكل منفصل، وتناولته من زوايا مختلفة، 

في هدف  وضوعنام ، إلا أنها اتفقت واشتركت معأكثر مقارنة باللغة العربية -خاصة الفرنسية منها– باللغات الأجنبية
 البحث العام وهو البحث عن سبل ترقية القطاع الفلاحي الجزائري في ظل التغيرات الاقتصادية الدولية.

 ندرج أهم هذه الدراسات، حيث نجد: يوفيما يل
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  لدولي للزراعات المتوسطية بـ "مونبولييه" والتي كانت ( الصادرة عن المعهد ا9009) زبير ساحليدراسة الباحث
 بعنوان:

 «Produits de terroir et développement local en Algérie : Cas des zones rurales 

de montagnes et de piémonts »  
أكد أن و حيث ناقش الباحث في اشكاليته العلاقة بين المنتجات الإقليمية والتنمية المحلية في الجزائر، 

كانت هي المواقع   لطالما-المناطق الجبلية وسفوح الجبال  وخاصة-المناطق الريفية في البحر الأبيض المتوسط 
الزراعية  تفضل وجود مجموعة متنوعة من النظم والمنتجات الجغرافية والأماكن الرمزية لديناميكية التنمية المحلية التي

ذ المتنوع وعنب مثل زيت الزيتون والنبيالإقليمية هو الحال بالنسبة للمنتجات المحلية ، و والغذائية ذات الجودة العالية
 المائدة في المناطق الريفية الجبلية وسفوح التلال في شمال الجزائر. 

 ،شاكللم يخل من الم )وهي المنتجات الإقليمية( الترويج لموارد ومنتجات "محددة"وتوصلت الدراسة إلى أن 
د واجهت ق المحلية،ن ظهور المبادرات المحلية في اتجاه تثمين الموارد المحلية أو إنشاء الأنشطة الاقتصادية وأ

  .يةتنمية المحلالرئيسي لديناميكيات ال باعتبارها المحرك صعوبة في البناء في هذه المناطق الصعبة
صعوبات في إنشاء منظمات مهنية  ونن في هذه المجالات يواجهين العامليالفاعلكما أكد الباحث أن 

 .ديناميكية واستراتيجيات فعالة للخروج من الأزمات
ح حدث ديناميكية جديدة لصالمن شأنه أن يوالمؤسسات  والتنظيمات وضع اللوائحوخلصت الدراسة إلى أن 

 تجاتمن أجل تعزيز الموارد والمنواقترح أنه و تحسبا لفتح الأسواق.  خاصة ونوعية،تجات ذات جودة الترويج لمن
ية سيما مشغلي سلاسل المنتجات المحل لا-من الضروري ألا يتم دعم الجهات الفاعلة المحلية  المحلية، الإقليمية

 .بل دعمها لتنظيم وتنسيق أعمالها فحسب،-
  والتي كانت بعنوان: 9053سنة  لعمارة حجوو فؤاد شرياتدراسة كل من  

 «Contraintes institutionnelles et labellisation des produits algériens de terroir : 

Cas du vin et des dattes», Les Cahiers du CREAD, N° 103, 2ème Trimestre. 

هي في قلب نموذج جديد للتنمية الإقليمية. هذا النموذج  قليميةالإالمنتجات حيث أكد الباحثان أن 
وذلك بفضل الطلب القوي من المستهلكين الذين يبحثون عن الجودة  الأوروبية،في البلدان  الذي رسخ
 والأصالة. 

 النبيذ ةوخاص) الجزائرية المنتجات على علامات وضع إمكانية عن تساءل الباحثان السياق، هذا فيو 
مسألة  تطرحكما   .العملية هذه تعيق التي والإقليمية المؤسسية والقيود الجغرافية المؤشرات خلال من( والتمور
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القيود المؤسسية التي تحول دون ظهور هذه المنتجات الجزائرية من خلال التأكيد على قطاعات الكروم 
  .التمورو 

ت الفاعلة ب تعبئة قوية للجهايتطل الإقليميةظهور هذه المنتجات  المقالة أنفي هذه  الباحثان ينب
ما أكدا كحماية هذه المنتجات من خلال المؤشرات الجغرافية المعترف بها دوليا.   ، وكذلكوالموارد المحلية

 أكثر من ضرورية لبناء علامات الجودة. تعد مشاركة الجهات الفاعلة في المنظمات المهنية على أن 
النبيذ  هيو  الجزائرية الإقليمية شروط بناء سمعة اثنين من المنتجات الباحثان في هذه المقالة حددو 
ما أظهرا كل،  علامات الجودة المرتبطة بالأص من خلال التوسيموكذلك الصعوبات الملازمة لعملية  والتمور،

إلى  ماههو السبب الذي دفعالفلاحية، و ر هو القطاع الذي يساهم بشكل كبير في الصادرات و أن قطاع التم
 على هذا القطاع لاحتمالاته الواعدة. هماتركيز تحليل

 لمنتجات،افإن صورة العلامة التجارية والجودة المعترف بها لهذه  القطاع،على الرغم من إمكانات هذا و 
، لا تزال مشكلات الحوكمة والمواصفات تقيد عملية وضع "دقلة نور" بـ "طولقة" من ولا سيما مجموعة متنوعة

ع م الجهات المعنيةمن الضروري معالجة هذه المشكلات من قبل حيث أكدا أنه القطاع.  ونمو العلامات
 المحلية.التركيز على جودة وتثمين صورة المنتج والإقليم، من خلال مشاركة قوية من المؤسسات 

  بعنوان (،9052)وسيلة لاماني أطروحة دكتوراه في العلوم الزراعية للباحثة: 
"Institutions et acteurs locaux dans la valorisation des produits de terroir. 

Quelle démarche locale de valorisation de l’huile d’olive de Beni-Maouche en 

Kabylie" 

نية العليا لعلوم والمدرسة الوط بجامعة مونبولييهالمركز الدولي للدراسات العليا في العلوم الزراعية والصادرة عن 
 .الحراش، الجزائر– ENSAالزراعة 

هو تحديد الجهات المشاركة في عملية إنتاج وتحويل )المعصرة( وتسويق  من هذه الدراسةإن الهدف 
حليل الآليات ا البحثي أيضا إلى تهعملوتطرقت في . بني معوش بالقبائلزيت الزيتون، على مستوى منطقة 

رويج لهذا المنتج القيود التي تعيق الت وتحديد وغير الرسمية للقطاع من أجل تقييم لاقات الرسميةالمؤسسية والع
تمحورت و عن إدخال التغيير المؤسسي لتصحيح وتحسين مستوى أداء واستدامة القطاع.  تساءلت. ثم الإقليمي

استهلاك  المتزايد المحتمل علىفي مواجهة ظهور منتجي زيت الزيتون الجدد، ومواجهة الطلب إشكالية الدراسة 
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ما و  ؟ي ذلكف الجزائر ما هو موقعالدول المنتجة في مواجهة المنافسة الدولية، و  تتموقعزيت الزيتون، كيف 
 هي شروط اعتبار زيت الزيتون في منطقة معينة موردا استراتيجيا للتنمية الإقليمية المستدامة؟

ت الزيتون في هذه ل أن مستقبل زيئبلدية بني معوش في منطقة القبا في ةا التجريبياتهتطبيق تأظهر و 
المنطقة يعتمد على القدرة على إشراك الجهات الفاعلة المحلية والدعم المؤسسي في الحفاظ على الارتباط 

منطقة  لمتواجد فيامستقبل زيت الزيتون كما توصلت إلى أن   ثقافي. الأصل والثقة التي تتناغم مع التقاربب
على قدرة مشاركة الفاعلين المحليين في تبني مبادرات جماعية للحفاظ يعتمد محددة جدا في منطقة القبائل 

لدعم المؤسسي با نهج يجب أن يكون مدعوماوخلصت إلى أنه  .ئهعلى الرابط القوي الموجود بين المنتج ومنش
 س مجرد بقائه.تستهدف تطوير القطاع ولياستراتيجية يجب أن أنه و  ،طوال عملية التصنيعوالحوكمة الإقليمية، 

  بعنوان ،(9051)نعيمة بوراس رسالة ماجستير في العلوم الزراعية للباحثة: 
"Faisabilité de mise en place d'une indication géographique sur l'olive de table 

variété "SIGOISE" de Sig- W. Mascara" 

 .الجزائر تخصص صحة النبات والبيئة، الحراش، ،الوطنية العليا للفلاحة المدرسةوالصادرة عن 
 ،”Sigoise“ لزيتون المائدة فعالة وحمايةعن وسيلة للتثمين يكمن في البحث ة حثاالب ةمشكلة دراس

المؤشر والشروط التي تجعل من  من خلال تسليط الضوء على الظروفبمنطقة "سيق" بولاية معسكر. و 
تطوير القطاع والإقليم بهدف التنمية  ا ويساهم بشكل إيجابي فيممكن Sigoise لزيتون المائدةالجغرافي 

ل يساهم هطارحة التساؤل التالي:  الحفاظ على المناظر الطبيعية والتنوع البيولوجي، المستدامة من خلال
 نوع البيولوجي؟من الت المؤشر الجغرافي لزيتون المائدة في التنمية المستدامة والمحافظة عليها

دة لغرض مناقشة جدوى مؤشر جغرافي لزيتون المائ الإقليميالمنتج  توسيمتتناول هذه الدراسة موضوع 
الجودة  تجاتتوسيم منهذه الدراسة هي مساهمة في التفكير في   بولاية معسكر. "قسي"منطقة  فيز" او ق"سي

ا وعملية التأسيس التي تجري عمليته القانونية،في طور بناء الأدوات التي لا تزال  الجزائرالمرتبطة بالأصل في 
مؤشر من تطور ال أتاحت الدراسة تسليط الضوء على القيود التي تحد. و لها إنشاء المؤشرات الجغرافية

   .الجغرافي
 منطقةلهو في الواقع منتج هوية  "Sigoise" المائدة زيتونأن المتوصل إليها هي النقاط البارزة ومن 

اتضح أنه منتج مؤهل للحصول على مؤشر جغرافي وفقا لتعريف ، حيث التثمين ستحق"سيق" التي ت
 تغانم(ومس سعيدة ومع ذلك، فإن خصوصية هذا المنتج مقارنة بزيتون المناطق الأخرى )غليزان،  ."تريبس"
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 محلول المائي،الخصائص )الحجم، المحتوى من حيث جودة زيتون المائدة وعلى وجه الخصوص أعلى 
  سيكون من الضروري تعميق الارتباط بأصل المنتج وخصوصياته.أكدت الباحثة أنه لذلك و  .إلخ(...ملحي،

خية والمعترف بها، والجذور التاري الراسخةالسمعة الأصول بما في ذلك مجموعة من أظهرت النتائج وجود كما 
 ."سيق"والاقتصادية في منطقة 

  (، ، بعنوان9056) اللاوي إيمان عبدرسالة ماجستير في العلوم الزراعية للباحثة: 
"Les produits de terroir en Algérie : état des lieux, enjeux et efficacité des 

stratégies de développement (Cas des dattes Deglet Nour de Tolga)" 

ر، بسكرة، محمد خيضبجامعة العلوم الزراعية  العلوم الدقيقة وعلوم الطبيعة والحياة، قسم كليةوالصادرة عن  
 .الجزائر

ا البحثي التعرف على الرابط بين الخصائص المحددة لتمور دقلة نور همن خلال مشروع حاولت الباحثة
يث الجودة من حو الإنتاج حيث قيمة من  "زيبانال"تعد من أهم مناطق كإقليم، والتي وخصائص منطقة طولقة  

 تمورعزيز كيف يمكننا تكان: تحقيقا لهذه الغاية، فإن سؤال البحث الرئيسي  و  ."نورلتمور "دقلة  والكمية
ج تطوير هذا البحث على تحليل النتائفي  واعتمدت ؟الإقليملة نور من طولقة من خلال إدخال مفهوم قد

كما قامت  .طولقة ببسكرة دائرةفي منطقة الدراسة وهي  التجريبية المنظمة من جهاز أدوات المسح المطبق
بعمل بحثي متعمق متعدد التخصصات )تقني وبيولوجي واقتصادي واجتماعي( للإجابة على سؤال  الباحثة

 البحث هذا.
وأشارت  ،ميدانية لمستهلكي تمور دقلة نور في عدة مناطقدراسة  وبعد التحليل التقني للدراسة، قدمت

من مزيج من العوامل  تأتي الإقليميةتم الحصول عليها بوضوح أولا وقبل كل شيء إلى أن المنتجات  النتائج التي
، بطولقةلة نور قدمور تبالنسبة لجودة . و الطبيعية )التربة والمياه والمناخ( والعوامل البشرية )الممارسات والمعرفة(

بالأصناف الأخرى؛ وهي: الوزن، والطول،  المعملية أن لها خصائص محددة مقارنةالباحثة  تحليلات تظهر أ
وولاية  ولاية الوادي"غ أما دقلة نور الأخرى من )واد ري .وهي عوامل تقييم جودة التمر ،واللحم، ومحتوى السكر

 .-محل الدراسة–طولقة وتونس( فلها خصائص منخفضة الجودة مقارنة بتاريخ منطقة  "ورقلة
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 :محل الدراسة من الدراسات السابقة

نها تتشابه نجد أدراسة مساندة، حيث المذكورة أعلاه السابقة بالنظر إلى الدراسات  تعتبر هذه الدراسة
تتمثل و تختلف عنها في جوانب أخرى،  في بعض الجوانب خاصة ما تعلق منها بالجانب النظري، إلا أنها

لدور العلامات الفارقة )المؤشرات الجغرافية وتسميات المنشأ( في مساهمتنا في تقديم تحليلات اقتصادية 
تجارب واحصاءات دولية للعديد من المنتجات زيادة ايرادت الدولة من خلال التصدير، متبنين في ذلك 

 وهذا ما نعتبره ميزة ايجابية في دراستنا هذه.الإقليمية. 
 حدود الدراسة: -سابعا

 اد الآتية:يمكن رسم حدود الدراسة بالأبع
 :تثلاثة مجالاتندرج هذه الدراسة ضمن التوافق بين : من حيث الموضوع -1

 ؛أولها دولية وتتمحور في التجارة الدولية والتي نركز فيها على الانفتاح التجاري للدول بحثا عن التنافسية الدولية
 الاقتصادي؛وضرورة التنويع القطاع الفلاحي  : والتي نتكلم فيها عن واقعثانيها وطني

فيركز على أداء التعاونيات والجمعيات والتصدير كشكل من أشكال التواجد في الأسواق  أما المجال الثالث:
 الدولية.

المنتجات الإقليمية الفلاحية وواقع القطاع جاءت الدراسة لتسلط الضوء على واقع : مكانيةال الحدود-2
، ومن جهة أخرى واقع من جهة قطاع المحروقاتومشكل ضعف الصادرات خارج ، في الجزائر الفلاحي

التعاونيات والجمعيات الفلاحية المصدرة للمنتجات الإقليمية، وأثر المبادرات المبذولة من قبل الدولة لمرافقتها 
 الدولي.وأهم العوائق التي تواجهها في نشاطها 

 منهج الدراسة: -ثامنا

 الموضوع لطبيعة ونظرا ،اتالفرضي صحة واختبار الإشكالية على والإجابة الدراسة بجوانب الإلمام بغرض 
جمع المعلومات والاحصائيات المرتبطة بالتجارة  طريق عن وذلك، والتحليلي الوصفي المنهج على عتمدناا

خاصة المقالات العلمية – بالموضوع المتعلقة النظرية المفاهيم مختلف دراسةالدولية للمنتجات الإقليمية و 
ن مختلف موتحليلها، كما حرصنا على الحصول على البيانات -أكبرالمنشورة والتي تم الاعتماد عليها بشكل 

المعهد الوطني " و ITCمركز التجارة الدولية "المصادر الدولية كمنظمة الأغذية والزراعة للأمم المتحدة "فاو"، و 
ات المؤسس"، والمنظمة العالمية للملكية الفكرية "ويبو" وغيرها، بالإضافة إلى INAOللأصل والجودة "
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 والجهات الفاعلة في الجزائر على غرار وزارة الفلاحة والتمية الريفية، ووزارة التجارة، والغرفة الفلاحية الجزائرية،
 وغيرها. للإحصائياتومديرية الجمارك والديوان الوطني 

بمنهج دراسة الحالة، أين تم التطرق إلى المنتجات الإقليمية التي تم منحها التوسيم كما قمنا بالاستعانة 
ة بعض إلى عرض ودراس بالإضافةبعلامات الجودة كالتين المجفف لبني معوش، وجبن بوهزة أم البواقي، 

 .جبن روكفور الفرنسي، وزيت أركان المغربي، وغيرهاالمنتجات الدولية ك
 العربية باللغة مراجعما توفر لدينا من  على النظري الجزء في اعتمدنا فقد الدراسة لأدوات بالنسبة أما
ضوع كثر من غيرها، والتي تتقاطع مع مو خاصة المقالات باللغة الفرنسية التي تناولت الموضوع أ والأجنبية،

 .الدراسة )المنتجات الإقليمية(
، تحليلهاو في جمع البيانات والتي تعد أداة أساسية  المقابلةعلى  تم الاعتماد فقد التطبيقي الجزء في أما

 في هذا المجال.قابلنا العديد من الجهات الفاعلة المطروحة، وقد  ةالإشكاليالإجابة على  بغرض
 تقسيمات الدراسة: -اسعات

فصول،  مسةخإلى  الدراسةبغرض الإجابة على التساؤل الرئيسي ومختلف الأسئلة المطروحة تم تقسيم 
 قدر الإمكان:      الأفكار طرح في والتدرج المنطقي التسلسل على حيث حاولنا المحافظة

 لمختلف سيتناول مدخلاوالذي  "،...نهج تشاركيلأقاليم والمنتجات الإقليميةا"الفصل الأول بعنوان 
من خلال التعرف على ماهية الأقاليم وتحديد مفهوم للمنتجات الإقليمية  في موضوع الدراسة الاسهامات النظرية

 وشرح الروابط بين الأقاليم والمنتجات والجهات الفاعلة.
 "،يةفي توسيم المنتجات الاقليم الفارقةالمميزة علامات الالفصل الثاني والذي كان تحت عنوان "

ى المؤشرات المنتجات الإقليمية عن غيرها، أين تم التركيز عل تميزالتي  معرفة العلامات تم التطرق إلىسيوفيه 
لامات وغيرها من الع الزراعة العضويةالجغرافية كأهم هذه العلامات بالإضافة إلى تسميات المنشأ وعلامة 

 الأخرى.
ف فيه على سيتعر أين  ؛"التصدير والتواجد في الأسواق الدولية"أما الفصل الثالث فقد حمل عنوان 

أنواعه، بالإضافة إلى مساهمات البعثات التجارية والمعارض دير كأحد أهم أشكال التواجد في الخارج، و التص
 الدولية في ترقية المنتجات الإقليمية.
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واقع قطاع ض ستعر ي فصل وهو واقع وآفاق نظام التوسيم في الجزائر"" الفصل الرابع والذي عنون بـ
لإقليمية ا المنتجات علىوالإمكانات الجزائرية في مجال المنتجات الإقليمية، والتعرف القدرات الفلاحة، و 

ة إلى التعرف على بالإضاف القابلة للتوسيم في ظل خارطة الطريق التي رسمتها وزارة الفلاحة والتنمية الريفية
 .الجهات الفاعلة في نظام التوسيم

هو ، و "المنتجات الإقليمية في تعزيز الصادرات دراسة تحليلية لدور توسيم" هذه الفصول خامسو 
تحليل بعض المنتجات الإقليمية الدولية ومحاكاة ذلك مع نظيراتها الجزائرية، ومعرفة و دراسة بخاص الفصل ال

 منها. عملية التصديرودور محل 
 مصطلحات الدراسة: -عاشرا

 :فيما يليالأساسية الدراسة ومصطلحات يمكن توضيح مفاهيم الدراسة، قبل الغوص في و 

 التوسيم  Labellisation  : عملية منح علامة جودة لمنتج ما، والتي تتكون من منح علامة مميزة تعترف
يضمن و بجودة المنتج وخصائصه المحددة ومطابقته للمواصفات، من أجل تمييزه عن غيره من المنتجات. 

المنتج المستفيد من هذه العلامة له خصائص محددة تتعلق أن  تسمية المنشأ أو المؤشر الجغرافيالتوسيم في 
 بأصله الجغرافي.

 المنتج الإقليمي Produit du Terroir  أصلي يبين الإمكانيات الطبيعية والثقافية  كل منتج: هو
طابع فريد، وأنها نتيجة تزاوج الخصائص الطبيعية كالتربة والتضاريس والمناخ، إضافة إلى المحلية، التي لها 

 المعارف والمهارات التقليدية المتوارثة جيلا بعد جيل.
 ةالجغرافي اتمؤشر الLes Indications Géographique: لأي بلد أو -الجغرافية المؤشرات-تعني

إقليم أو جهة، والتي تستخدم للدلالة على منتج ناشئ في هذا البلد أو الإقليم أو الجهة تعود جودته أو 
 .خصائصه أساسا إلى البيئة الجغرافية بما في ذلك العوامل الطبيعية والبشرية

 
 
 
 
 



 المقدمة العامة
 

 
 م

 الدراسة: صعوبات-عشرحدى إ

وبات سواء كانت في الجانب النظري أو حتى في لابد لأي بحث علمي أن يواجه العديد من الصع
  :يما يل الدراسة هإنجاز هذ عند واجهتناالتي الصعوبات الجانب التطبيقي، ولعل من بين أهم 

دراستنا تندرج غالبيتها ضمن المجال الفلاحي، ومعظم المراجع التي اطلعنا  موضوع تناولت التي المراجع -5
وهذا  ،لطبيعة المنتجات الإقليمية أكثر منه في الجانب الاقتصاديعليها وجدناها تبحث في الجانب التقني 

 راجع لطبيعة التخصص؛
فلا يمكن قياس أثر التوسيم على الصادرات من خلال الاعتماد  المنتجات الإقليمية الجزائرية محدودة، -9

 ؛، وبالتالي تصبح نتائج الدراسة جد محدودةعلى ثلاث منتجات فقط
رية الجمارك، يبين وزارة التجارة ووزارة الفلاحة، وحتى مد المتعلقة بالتصديرت والبيانات الإحصائياتضارب  -3

رية تتم بشكل دو  بصورةضافة إلى أن عملية تحديث المعلومات الأمر الذي صعب عملية التوفيق بينها، بالإ
 بطيء جدا.

حدث حاولنا الحصول على أقد يجد القارئ لهذه الدراسات بيانات من سنوات مختلفة، ولكننا  -2
 ، وحسب ما توفر لدينا منها.قدر المستطاعالمعلومات والاحصائيات 
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 تمهيد

وم على ذي يقوال ،ظهور نموذج تطوير جديد مؤهل على أنه إقليمي العالم شهد ،في السنوات الأخيرة
 .النمطي القياسي  و كبديل للمنتجات   ،«Produit de terroir»المعروف  باسم  ،قليمي الترويج للمنتجات الإ

 ،جاتبالإضاف  إلى الجودة الجوهري  لهذه المنت، عد التراث بفعل الاستهلاكب  ينقل هذا النموذج فكرة ربط و 
 فإن الارتباط بالمنطق  في جوانبها العديدة هو الذي يجذب المستهلكين. 

تراتيجي الاس محورها يتركز ،في الأشكال الجديدة للمنافس  التي تميز مجال الأغذي  الزراعي  اليومو 
 لأغذي  الزراعي . في مجال ا مزايا التنافسي ا جديدة لاستكشاف اليوفر فرصبما أنه  ،الإقليمللتمايز عن طريق 

البحر  شرعت دول جنوب، حيث لا سيما في البلدان الأوروبي  ،تضاعفت مناهج الجودة بشكل كبيرو 
العديد من  من خلال ه المنتجات الإقليمي هذ ويرتط نحو موجه  سياس  تنفيذ في اأيضالأبيض المتوسط 

 .تسميات المنشأو المؤشرات الجغرافي   علامات التوسيم، والعلامات الفارق  للجودة؛ ومن أبرزها نجد:
نمي  في من عوامل الت ملايشكل عا المنتجات الإقليمي أن الترسيخ الإقليمي لهذه  كما وتؤكد الدراسات

 الأسواق الوطني  والدولي .
هذا الفصل سنتطرق إلى عرض للأبجديات والمفاهيم الرئيسي  التي تبرز وتشرح مجموع  من وفي 

 المفاهيم التي تشكل مفتاح الدراس ، وقد قسمنا هذا الفصل إلى المباحث الآتي :
 ؛: الإقليم: مدخل مفاهيميالأول المبحث 
 ؛: التأصيل النظري للمنتجات الإقليمي الثاني المبحث 
 الروابط بين الأقاليم والمنتجات والجهات الفاعل : الثالث المبحث. 
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 الإقليم؛ مدخل مفاهيمي المبحث الأول:

 ي وضعالد عتمالإقليمي  بشكل بارز، وتأدى تسارع ظاهرة العولم  إلى عودة ظهور الإقليم والمنتجات 
لى الموارد الاستراتيجي عتواجه الإنتاج الضخم على خيار استراتيجي. يعتمد هذا الاختيار  التي ي سوقال

(، لب الأولالمطالإقليم )المهم القيام بمراجع  الأدبيات لبعض المفاهيم المتعلق  ب ذلك فمنلوالمهارات. 
ي م بعض العناصر الواقعي  والنظري  على هذا النموذج الإقليميقدتو  (،المطلب الثانيالإقليمي  )المنتجات و 

 الإقليمي .لمنتجات القائم على ا (المطلب الثالث) الجديد
 الإقليمماهية  المطلب الأول:

ارزة الب ريفابعض التعو مجموع  واسع  من المعاني وقد تطور بمرور الوقت.  الإقليم يشمل تعريف
 محلي  للمنتج.وأهمي  هذا التفاعل للخصوصي  ال ،ا على التفاعل بين البشر وبيئتهمهجميعتؤكد ؛ همذكورة أدناال

 في تحديد مفهوم الإقليم:  Territoire و Terroir مصطلحي التداخل بين  -أولا 

 ،بسبب غموضه وتداخله مع العديد من المفاهيم تعريفه،يصعب هو مصطلح " Terroir"مصطلح 
،   مصطلح فرنسييبدافي الهو  "Terroir" ـهذا المفهوم لل أصل لاتيني.ذو  امصطلح وهذا راجع إلى كونه

في  يعادله لأنه لا يوجد ما كمصطلح دخيل،  ايزي  والألماني  والإسباني  أيضلالإنج كذلك في اللغ يستخدم  و 
 تيال" و Territorio" كلم   يتحدث الإيطاليون عنو . صعب ترجمته إلى لغات أخرى غير الفرنسي وي لغتهم

 الأرض./الإقليم بها وننيع
 اعتمادا على منذ القدم في فرنسا، وهو مصطلح يستخدم بشكل مختلف Terroirاستخدم مصطلح 

إن القارئ والمتمعن في علم المصطلحات؛ عادة ما يجد أن المصطلح محل الدراس  عادة  مجالات التطبيق.
 Terroirما يتداخل مع مصطلحات أخرى، وهو حال مصطلح "إقليم" الذي ترجم من اللغ  الفرنسي  من كلمتي 

 ما.ولى، ويصعب عليه بالتالي تحديد الفرق بينه، وقد لا يدرك القارئ هذا التداخل من الوهل  الأTerritoireو
يعتبر من المصطلحات الشائع  والمستخدم  في المجال العسكري، حيث  Territoireإن مصطلح 

يشير إلى الحدود القطاعي  العسكري  البري . كما يعبر عن السيادة الإقليمي  للدول  مع البلدان المجاورة لها. 
ديد من العلوم باختلاف التخصصات، خاص  في مجال الجغرافيا لما له من ويتداول هذا المصطلح في الع

 سمات مهم .
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تقديم تعريف لمصطلح  Fernand & Geoges (Verger, 2009, p. 5)فقد حاول الباحثان 
Territoire، ي  طبيعي  جبلي  البلد، وخصوص حيث اعتبرا الإقليم بأنه "كل منطق  جغرافي  لها صف  قانوني  في

بأنه "المساح  التي تم تحويلها من قبل  Raffestin (Claude, 1986, p. 173)وعرفه   أو ثقافي  لغوي ".
اعتبر الإقليم  Guy Di Méo  (Meo, 1998, p. 178)الانسان إلى مجال له حدود وخصائص خاص ". أما 

 "جزء من سطح الأرض، يتميز بخاصي  جغرافي ، اقتصادي ، واجتماعي  معين  تميزه عن باقي الأقاليم الأخرى".
-الإقليم–ضا ويستخدم أي ومن وجه  نظر الجغرافيين فإن للإقليم أبعادا مكاني  وظواهر طبيعي  تحكمه،

ين العديد من أنواع يمكن التمييز بكما لجمركي  فيقال؛ إقليم جمركي،  مكان تطبيق القوانين والتعريفات ا لتحديد
 )الإقليم الكبير(...الخ. *الطبيعي، والبشري والمتروبوليتاني مقليداري، والإالإ كالإقليمالأقاليم  
 :Terroirتعريف الإقليم  –ثانيا 

في القرن التاسع  فهو مصطلح ظهر للاستخدام Terroirأما عن مصطلح إقليم المترجم من كلم  
، وتمت الإشارة إليه بأنه 9191من خلال ادماجه في القانون الفرنسي المتعلق بتسميات المنشأ سن  عشر، 

 منطق  انتاج.
بط والروافيه على تنوع العناصر الفاعل  الموجودة  "الإقليم"والمناهج المتعددة لمصطلح تشهد التعاريفو 

المرتبط   الاقتصادي -والبيئات والعلامات الثقافي  أو الاجتماعي   بين الجهات الفاعل  الدائم  المنسوج 
 (Ouassila, 2014, p. 34) .الاقليم فيبخصائص المنتجات المذكورة 

 اللاتيني  الكلم هذه  تعنيو  اللاتيني ، "territorium" كلم   من يأتي" Terroir" كلم  أصل
أن   Bénard (Bérard & Al, 2007, p. 18)واعتبر الباحث  ".للمدين  التابع  للزراع  لح الصا الأراضي"

المستخدم  في العصور الوسطى في فرنسا في مجال زراع  الكروم  "Terraمشتق  من كلم  " "Terroir"كلم  
 وهي الفرنسي ، للغ  القديم  الكلمات من واحدة Terroir  كلم تعدو  الزراعي .وتأهيل الترب  وتحسين القدرات 

 .الزراعي والإنتاج الريفي  بالمناطق وثيقا اارتباط يرتبط مفهوم
 التي صاتوالتخص النهج، زاوي  على تعتمد مختلف  معان إلى تشير فهي جدلي ، هي "إقليم" كلم إن  
 التنمي  ومجال صادالاقت عالم إلى بنشاط تصديره ياحال ويجري الفرنسي  الجغرافيا تجدده مفهوم. وهو تدرسها

                                                             
 مثلا. نوع من الأقاليم حديث  الظهور، يتميز بمزيج من العلاقات الوظيفي  المتكامل  ممتدة على طول مساح  الإقليم؛ كإقليم الجزائر العاصم  *
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 معين ، منطق  إلى بالتأكيد Terroir كلم  تشيرو . (Ouassila, 2014, p. 35) عالمي نطاق على الريفي 
 ..المنطق  هاب تتمتع أن يمكن التي الحقيقي  التراثي  بالريف وبالطبيع  أكبر بشكل ترتبط ولكنها
 في Terroir تعريف يتم Nicolas  (Letablier M.TH., 1994, p. 541)و  Letablier لـ افقو 

 تكون حيث، (والمناخ الترب ) المناخي  الظروف مثل معين  مادي  ظروف لها أرضا" باعتباره التاريخي أصله
 ".آخر مكان في إنتاجها إعادة يمكن ولا أصلي  الغذائي  المنتجات

 البشري  العوامل نم مجموع  بين معقدة تفاعلات إنشاء فيه يتم الذي : "النظامالإقليم بأنهتعريف كما تم 
 .Pierre Campagne, 2014, p)" .المادي  والبيئ  الزراعي والإنتاج( الجماعي  والاستخدامات التقنيات)

44). 

، FAO" تعريفا متقاربا مع ما قدمته Terroirوآخرون فإنهم يعرفون "  Casabiancaلـ اووفق
(Casabianca & al, 2005, p. 18) يبشر  مجتمع بنى محددة حيث جغرافي  مساح ": وعرفوه على أنه 

 ومجموع  والبيولوجي ، يزيائي الف البيئ  بين التفاعل نظام على بناء بالإنتاج جماعي  فكري  معرف  التاريخ، مجرى في
 وتولد امميز  اابعط أصال ، وتضفي دورها تلعب التي والتقني  الاجتماعي  الطرق ظهرت حيث البشري ، العوامل من

 ".الإقليم هذا أصلي من لمنتج سمع 

 الوطني المعهد مثل: Terroir تعريف ترسيخ في اليوم والمنظمات والمعاهد المؤسسات تساهمكما 
والذي تم التصديق عليه  ،الفرنسيين (INAO) للمنشأ والجودة الوطني والمعهد( INRA) الزراعي  للبحوث

في  (UNESCO-لتربي  والعلم والثقاف  )اليونسكولالأمم المتحدة منظم  من قبل المشاركين في مؤتمر نظمته 
تم  محددة جغرافي  مساح  هو": "Terroir" الإقليم مصطلحل واسعا تعريفا فيه نو يؤيدوالذي ، 5002عام 

ثقافات ال- الثقافي  السماتتحديدها على أساس مجتمع بشري قام على مدار تاريخه ببناء مجموع  من 
تكشف . و لبشري ا والعوامل الطبيعي  البيئ  بين التفاعلات من نظام على القائم  والممارسات والمعارف -المميزة

وتمكن من التعرف على السلع والخدمات الناشئ  من هذه  ،وتمنح الطابع المميز ،ني  عن الأصال الدراي  الف
 .(UNESCO, 2005, p. 26) ".الأشخاص الذين يعيشون فيهاو المنطق  الجغرافي  المحددة 

 يمثلفإن الإقليم  (FAO, 2012, p. 52) (FAO)وحسب منظم  الأغذي  والزراع  للأمم المتحدة 
 مرور مع تهاوبيئ المحلي  الفاعل  الجهات بين ،محددة جغرافي أو مساح   منطق  داخل المتعددة، التفاعلات"

 دةالمحد ي النوع هذه .بالأصل مرتبط  محددة نوعي جودة  وتوليد الخاص  المعرف  توليد إلى أدى مما الوقت،
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 مثل) ورمزي ذاتي وبعد ،(والشكل والملمس والنكه  الحسي  الخصائص خلال من لاسيما) موضوعي بعد لها
 ."  (ذلك إلى وما والأصال  الهوي  قيم

اجتماعي  ذو  لوجي بيو  وبعد كل هذه المقاربات والتعاريف نخلص إلى القول بأن الإقليم عبارة عن تركيب 
عنصر ديناميكي في التنمي  الإقليمي ، فهو يعيد خلق المعنى من خلال احترام  هوو ، تاريخي هوي  ودلال  رمزي  

 وتعزيز الموارد الطبيعي  والثقافات المحلي  والمعرف  البشري .
 ":Terroirتبسيط للمجال المفاهيمي لمصطلح "وفي الشكل الموالي 

 "Terroir": المجال المفاهيمي لمصطلح 10شكل رقم 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

Source: (Prevost & Lallemand, 2010, p. 03). 

 

 

 التثمين الثقافي:
 قيم  التراث 
الانتماء للمكان 
 بناء الهوي 
 ثقاف  وأنماط التغذي 

TERRITOIRE 

 المجتمع البشري:
النظام الزراعي 
أنظم  الإنتاج الزراعي 
 النظم الغذائي  الزراعي 
 التاريخي 
 الخبرة والدراي 
التقاليد 
تنوع السكان 
لحوكم ا 

 التنمية المحلية:
 وسائل الراح 
سل  البضائع 
تطابق العلام  الجماعي /المناطق 
التسويق 

 المساحة الجغرافية:
حدود 
تضاريس 
مناخ 
 الموارد الطبيعي 
 بني  تحتي 

 Typicitéالنموذجية والنوعية 
الذوق 
معايير الجودة المميزة 
 القيم  الاقتصادي 

 

TERROIR 
 الإنتاج الزراعي:

مسارات فني  من الإنتاج 
 تكنولوجيا الأغذي  الزراعي 
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 يمكن تحديده وفقا لمعايير ونسق مترابط  وهي:" Terroir"من الشكل يتضح لنا أنا مصطلح 
 :قليما أو إيعني  يتعلق بمعيار الهوي  أو الانتساب إلى مجال أو إقليم معين، فهو عادة ما النسق الأول

يحمل اسما وله حدود، ويتوفر على تاريخ أو ثقاف  أو تراث يستعمله المنتسب إليه كمرجعي  للكشف مجالا 
 عن هويته أو تحديد انتمائه؛

  :ن أيرتبط بالمعيار المادي، ويشمل كل المؤهلات الطبيعي  والبنيات التجهيزي  التي يمكنها النسق الثاني
 أو إقليم معين؛تساهم في خلق ديناميكي  تنموي  بمجال 

  :حكم القوانين والهيكلي  الإداري  والمؤسساتي  التي تيتشكل من تلك  وهو معيار تنظيميالنسق الثالث
 وتنظم الإقليم.

 الإقليمخصائص  المطلب الثاني:

لإقليم االضوء على أن تسلط الاتجاهات الاقتصادي  المختلف  و  المقاربات انطلاقا مما سبق ذكره؛ فإن
حيث  .ات صل  بالاقتصاد الزراعي، حتى لو كانت مسائل الزمان والمكان والقوة تشكل مشاكل للاقتصادظل فكرة ذي

يتيح لنا الإقليم فهم "تاريخ تكوين العوامل الخارجي  الناتج  عن تهجين المنتجات والمرافق المرتبط  بالمكان والتاريخ 
الإقليم يتمتع بمجموع  من الخصائص، ويرجع ذلك ن فإ وعليه ،» (Pecqueur, 2011, p. 87)والتراث

 ، نوردها  مجموع  من الخصائص الفيزيائي  والطبيعي  والبشري للإقليمإلى الموارد الأساسي  التي بفضلها أصبح 
 كمايلي:

 ؛(البيئ  ،المناخ ،)الخصائص الجيوفيزيائي : طبيع  الترب  الإقليم( امتداد 9
 ؛النطاق الإقليميبحدد ( م5
 الطبيعي ؛بالثروة  الإقليم تميزي( 3
 ؛هو من يدير الاقليم المجتمع( 4
ي تم الت الإنتاج،مع أساليب  والمهارات تتوافق هذه المعرف  المهارات؛مجموع  من  ( طور هذا المجتمع2

لإقليم أو بهذه اا بهذا خاصوبالتالي تمثل تراثا غير ملموسا  جيل،تطويرها بمرور الوقت وتناقلها جيل إلى 
 المنطق ؛

 ؛؛ الغذاء ولكن أيضًا مستحضرات التجميل )زيت أركان من المغرب(توليد الإنتاج( لغرض 6
 ،الموارد الطبيعي  ،)النموذجي ( )الخصائص الجيوفيزيائي  الإقليم( معبرة عن مزيج من الصفات الجوهري  لهذا 7

 .المعرف (
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 سيتم التطرق إليها في الجزء الخاص بالمنتجات الإقليمي .و  ا،ستأتي تباع وهناك خصائص أخرى
 الإقليمومؤشرات أبعاد  المطلب الثالث:

الضوء على ثلاث  أنواع من الموارد  (Polge, 2003, p. 184) سلط ،من منظور بحثي استراتيجي
 وهي: (Rastoin, 2004) سط والتي تم تناولها بوا ،للإقليم الاستراتيجي 

 AOCالموارد "الملموس " التي تجمع بين الزراع  الجيولوجي  المناخي . هذه هي المبادئ الأساسي  لـ  :أولا
/ AOP . ؛في الفصل الثاني سيأتي لاحقاكما 

 ؛في شكل مهارات ومعرف  بشري  ،الموارد "غير الملموس ": ثانيا
 الموارد الزمني  التي تتلخص في التاريخ والتقاليد المحلي .ا: ثالث

عن  لإقليمايكشف ، بل ا له خصائص زراعي  ومناخي  قابل  للقياسليس فقط كيان الإقليميبدو أن 
، تشترك من ناحي  أخرىو ة عن بعضها البعض. ا ومتميز طبيعي  محددة جد ومواردديناميكي  وثقاف  وتاريخ 

عي  مع مراعاة ضمن نهج التنمي  الاقتصادي  والاجتماللمنتجات الإقليمي  في الرغب  في الترويج الجهات الفاعل  
  الحفاظ على البيئ  والحفاظ على التراث والقيم الثقافي .

 :قليمفيما يلي سنرى الأبعاد المختلف  للإو 
 :Dimension physique المادي البعد .9

روط والتي هي عبارة عن الش، والإقليمرتباط بين المنتج يشكل البعد المادي أول شكل من أشكال الا
ضمن  المنتجاتإن روابط  .(Barjolle & Al, 1998, p. 35) الظروف الطبيعي  )الترب ، المناخ ...(و 

أن   لماديا المقارب باستخدام   العلمي الأعمالثبت وتتحدد خصائص المنتجات.  هي من مساح  محددة
لا تقتصر  الإقليمبالجودة الحسي  تتأثر بشكل مباشر بالظروف المادي  لبيئ  الإنتاج. ومع ذلك، فإن الروابط 

 أبعاد أخرى.في الروابط هذه تتجلى بل فقط على البعد الجغرافي، 
 :Dimension humaineالبشري  أو البعد الإنساني .5

 Bérardفحسب، بل أكد كل من  ج مادي وزراعيعلى نهبالإقليم لا يمكن أن يقتصر الارتباط 

   ما؛للبشر الذين يقطنون في منطقيمكن  حيث "،وظيفيايمكن أن تكون البيئ  "مهيأة  أنه Marchenayو
 قييم، لذلك يجب تالإقليمالكشف عن هذه القدرة من خلال أنشطتهم ومعرفتهم وممارساتهم، وهي جزء من 

 (Bérard & Al, 2007, p. 22) خلال الأنشط  البشري . علاق  تسمي  ما بمنطق  إنتاجها من
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رسيخها ت، يقوم ب، من خلال الوعي الجماعي بهوي  مشترك الإقليمأساس بناء  وه العنصر البشريإن 
 . الإقليمالفاعلون الاقتصاديون والاجتماعيون. هذه هي الظاهرة الأساسي  لطبيع  

 :Dimension temporelle لزمنيالبعد ا .3
 .خ القري  أو المنطق تحيي تاريو تعيد الحياة فإن الحكايات وأساطيرها هي التي  ،فيما يتعلق بالبعد الزمني

 ،الإقليمبعلى القصص )بما في ذلك القصص الاجتماعي ( والأساطير التي تحيط يركز هذا البعد الزمني حيث 
 (Berard L., 2004, p. 42). لحقائق التاريخي مع العلم أنه يمكن استلهامها من ا

ص  من خلال الإشارة إلى ق ي الناتج عن إقليم محدد ومعينبالإقليميمكن ربط المنتج  أخرى؛بعبارة 
تاجه في إنبا في الماضي د منتجول   ذيال الإقليمستمر يو استمر ، قديم  أو حكاي  أو أسطورة. ونتيج  لذلك

 قليم.ا الإمما يسمح بنقل المعرف  إلى الأجيال القادم  وتعزيز التقاليد القديم  لهذ ،السنوات التالي 
في معرض طرحهم  ،Barjolleو Boisseauxو Dufourكل من   قد ذكرهاف ؛أما عن مؤشرات الإقليم

أن للإقليم ثلاث مؤشرات رئيسي  نوردها فكرة رحوا وط (Barjolle & Al, 1998)للتخصص الاقليمي 
 فيما يلي:

: أي التخصص بأنواع معين  من المنتجات كوظيف  اقتصادي  اجتماعي  أساسي  تتوافق مع موقعه التخصص .9
 الجغرافي والظروف الطبيعي  والاقتصادي  والاجتماعي  القائم  على التقسم العقلاني للعمل مع الأقاليم الأخرى؛

: أي ترابط العناصر الرئيسي  للبني  الاقتصادي  والاجتماعي  والمكاني  له والتي تساعد على تأدي  املالتك .5
 المحلي  الرئيسي  على حد سواء؛ الاحتياجاتالوظائف الاقتصادي  وتلبي  

وتؤدي  نبمعنى التفاعل بين الموارد الطبيعي  والبشري ، والظواهر والعمليات، الواقع  في مكان معي: التفاعل .3
الات إذا ما كانت هذه الأخيرة تخول له مزايا مقارن  بالمجتثمين الموارد، خاص  وظيفتها فيه، والذي يقوم على 

 والأقاليم المنافس  له.
 تثمين الإقليم المطلب الرابع:

 ، ولا سيما المنتجات المحلي ،يتطلب منطق التنمي  الإقليمي  استغلال جميع الإمكانات الموجودة
تميز هذه ا لجميع الجهات الفاعل  في الإقليم. تام به بوسائل مختلف ، ويوفر فرصينها الذي يمكن القيوتثم

 بتعبئ  المعرف  والاعتماد القوي على الثقاف  والتقاليد والطبيع  والأرض.-االراسي  محلي-المنتجات
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جودة في الموارد المو  من خلال التفاعل بين ،هي منتجات مبني  على نطاق محلي الإقليمي المنتجات 
وي  مرتبط  تدمج هوي  ق حيثوالتي يتم الحصول عليها بمرور الوقت.  ،الفضاء الجغرافي وإجراءات الإنتاج

سيل  تؤدي هو بلا شك و  ،الذي يتم بوسائل مختلف  ،بالأرض والممارسات التي يمارسها سكانها. إن تثمينهم
 إلى تراكم الثروة في المناطق.

ناقل أساسي  بمثاب  ،والتي هي موارد إقليمي  محددة ،الإقليمي يمكن اعتبار المنتجات  ،في هذا المعنى
 لجهات المحلي ا في التنمي  الإقليمي  من خلال الاعتماد على عملي  البناء الإقليمي بناءً على تقييمها من خلال

 ها.بمبادرة منو 

 الإقليميةلمنتجات التأصيل النظري لالمبحث الثاني: 

يين، وذاع سمع  وشهرة عالم لمنتجات الإقليمي  في السنوات الأخيرة باهتمام بالغ، ما أكسبهاحظيت ا
بعدما تعرفنا على و  .صيتها بين جميع الفاعلين المحليين، ويرجع ذلك إلى طبيعتها وخصائصها التي تفردت بها

حديد تلمطلب الأول( و )المنتجات الإقليمي  تعريف ل ، جاء الدور للبحث عنفي المبحث الأول الإقليم
خصائصها )المطلب الثاني( ومعرف  مزايا وضع علامات فارق  لها وتوسيمها )المطلب الثالث( وننهي المبحث 

 بضرورة تثمين هذه المنتجات الإقليمي  )المطلب الرابع(.
 ةالمنتجات الإقليمي تعريفالمطلب الأول: 

على ترجم  أو تسمي  موحدة له على تفق لم ي  " هو الآخر Produit de terroirإن مصطلح "
-Anglo) كسوني سا -فهو يختلف باختلاف السياق الذي أورد فيه. فمثلا في الدول الأنجلوالصعيد العالمي، 

Saxons) " يقتصر على تسميتهLocal products ، أي: على –وأطلقت عليها " أي منتجات محلي
 Prodottiاسم " 1002الإيطالي  سن   باتوالغا السياسات الزراعي  وزارة-الإقليمي المنتجات 

Agroalimentari Tradizionali . منظم  الأغذي  والزراع  للأمم " بمعنى منتجات غذائي  تقليدي
بناء  "أو المنشأ " هي الأخرى تصف هذه المنتجات بالـ "منتجات الجودة المرتبط  بالأصلFAOالمتحدة "

وفي المغرب  ."Produits de Qualité Lié A L’Origine" الترجم  المعتمدة من المصلطلحعلى 
  على أما في الجزائر فقد اصطلحت وزارة الفلاح  والتنمي  الريفي. يطلق عليها "المنتجات المجالي  أو الترابي "

، وعادة ماتربطها بالمنتجات الموطني  الفلاحي  أو ذات الأصل الفلاحي بـ"المنتجات الموطني " اترجمته
"Produit Agricole ou d’Origine Agricole".  
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كما إلى إقليم   Terroirاعتماد على ترجم   ،"المنتجات الإقليمية"وفي دراستنا هذه تم استخدام مصطلح 
 سبق وذكرنا.

اط هي في الأساس ثمرة لقاء بين الطبيع  والثقاف ، نتيج  التبادل والتناغم بين النش الإقليمي المنتجات 
عي  التي تحيط بالعملي  الانتاجي . إذ تعتبر تراثا ناتجا عن مزيج من الموارد المادي  البشري والموارد الطبي

 أوليا من نموذجا اليوم" الإقليمي  المنتجات تمثل )الطبيعي ( والموارد غير الملموس  )المعرف  والثقاف  البشري (.
 CHERIET) ."معين  بقبيل  تعلقوال والأصال  الماضي إلى الحنين دور تلعب التي الحداث  بعد ما منتجات

, 2018, p. 2) 
 تاريخ ونشأة المفهوم: 

ن عادة تسمي  المنتجات باسم مكان صنعها أو حصادها قديم جدا. وكان ذلك في نهاي  القرن إ
ي قطاع النبيذ. ولا سيما فالتاسع عشر فقط. ومع تطور التجارة، وخاص  بعد التدمير شبه الكامل لكروم العنب، 

ولد أول تشريع في فرنسا يحمي استخدام اسم جغرافي لتحديد المنتجات التي ترتبط خصوصيتها بـ "إقليم 
 ودراي ".

، أنه تم تهميش المنتجات الإقليمي  إلى حد ما خلال الثلاثينيات (Rastoin, 2004, p. 5)  وقال الباحث
 ( والتي تميزت بالإنتاج الضخم وتوحيد المنتجات.9172-9142لمجيدة )فترة النمو الاقتصادي القوي ا

إلى التشكيك في نموذج الصناع  الزراعي  فحسب، بل أدت  9116ولم تؤد أزم  جنون البقر في عام 
مختلف  غذائي  الأيضا إلى تطور وتغيير في عادات وأنماط التغذي  لدى المستهلكين. كما أدت الأزمات ال

)أنفلونزا الخنازير، وأنفلونزا الطيور، وما إلى ذلك( التي أعقبت أزم  جنون البقر إلى زيادة الشعور بالقلق بين 
 ,Rastoin, 2004) المستهلكين، الذين أصبحوا متطلبين للغاي  من حيث الجودة والامتثال لمعايير النظاف 

p. 8) . 
تم طرح العديد من المحاولات للتعاريف من قبل العديد من الباحثين حتى الآن، حيث تم تنفيذ 
الأعمال الأولى من قبل الجغرافيين في دراسات النبيذ، بهدف البحث عن روابط بين خصائص المنتجات 

هتم  م وخصائص مناطق الإنتاج الدقيق . ومنذ التسعينيات، أصبحت العديد من التخصصات الأخرى
بالمنتجات الإقليمي . كما وقد سعى علماء الاجتماع إلى فهم دور هذه المنتجات في البيئ  المحلي  وعملي  
بنائها. واعتبر الاقتصاديون الأرض كإشارة للجودة، وعملوا على الإدارة الجماعي  للجودة. وأخيرا، سعى 
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 .Fort & Rastoin, 2005, p) لمنتجات.المهندسون الزراعيون إلى توضيح تأثير الإقليم على خصائص ا

86) 
، سواء كان أي منتج غذائي"  (Lagrange & Al, 2000, p. 6) حسب الإقليمي  منتجاتالتشمل 

رفض يو أ  ،أم لا والمنطق  الإقليمبوله ارتباط ملموس  ،يحمل علام  الجودة أم لا ،أم لا)تم تصنيعه(ا معالج
فيد المستهلكين بحكم اسمها والتواصل الذي يدعم ي مما؛ ، سواء كان حديثا أم قديماالهوي  الجغرافي  أم لا

لا يتطلب بشكل منهجي  إقليمي فإن تأهيل المنتج كمنتج ،ا لهؤلاء المؤلفينوفق". و الإقليم لصورة ،تسويقها
باط ملموس أو لا( أرض تاريخي  أو ثقافي  )حديث  أو قديم ( في بيئتهم. لذا فإن وجود ارتباط مادي )وجود ارت

 .هذه المنتجات ناتج  عن بناء صورة محلي  عبر الإعلانات والاتصالات التجاري 
تعبر المنتجات فإن المنتجات الإقليمي    (Bérard L., 2000, p. 192) ا لـ، وفقمن ناحي  أخرى

يخ. فهي موجودة في مكان ولها تار  ،عن المكان والزمان وتستند إلى المعرف  والممارسات المشترك  الإقليمي 
 ".تتلاءم هذه المنتجات بقوة إلى حد ما مع الثقاف  ،بعبارة أخرى

اتفقا على  (Ilbert , 2005, p. 298)و (Ricard, 1994, p. 132) الباحثينكل من   فإن ،ومع ذلك
محلي  بما في المنتجات التي تتميز بأصال  حقيقي  مرتبط  بالبيئ  التلك " :اأنه على  قليميالإ اتمنتجتعريف ال

غرافي  التي نشأت جالمنتجات خاص  بالمنطق  الف. الكبيرة يائي  للأرض وقيود التصنيعذلك الخصائص الفيز 
ات من مناطق أخرى تصنيع نفس المنتج )المشغلين( نه من المستحيل على أصحاب المصلح لذلك فإو  ،منها

 ."بالضبط
 تأتي مكوناته على أنه: "المنتج الذي الإقليميالمنتج (Anne Des Jardin, 2003)  حددتكما 

انس  وتستند خصائصه التي تميزه بشكل كبير عن المنتجات ذات الطبيع  الرئيسي  من منطق  محددة ومتج
 ،لجيولوجيامثل: ا ،فإن خصائصها تشمل كلا من خصائص البيئ  ،ومع ذلك الأرض.نفسها إلى خصوصي  هذه 

 "ودراي  سكانها.اريخ وكذلك المعارف التقليدي  والت ،والثقاف  ،والتضاريس ،والمناخ
ائصها خصفي العديد من البحوث والدراسات؛ يرتكز أساسا على قليمي  إن تعريف المنتجات الإ

 الإقليمي  المنتجات "FAO" والزراع  الأغذي  منظم  تعرف ومميزاتها ومدى الاهتمام العالمي المتزايد بها.
 أو  المحلي ويتهاه على بناء للتمييز قابل  أو متباين  منتجات هي الإقليمي  المنتجات: "التالي النحو على
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 نهام يأتون التي المحدد المحلي السياق في يبرره ما له( GI) جغرافي مؤشر خلال من تحديدها إن: نوعيتها
 (FAO, 2012, p. 3) "محددة. سمع  أو جودة أو خصوصي  المستهلك، نظر في تمنحهم، والتي

 ،ر دق  ووضوحاتعريف أكثبينها، اعتمدت الدراس  على فيما  المتداخل وبالرجوع إلى مختلف التعاريف 
كافؤ النشاط بين نتيجة لتو هو في الأساس نتيجة لقاء بين الطبيعة والثقافة،  الإقليميالمنتج  أن:حيث 

 جودة الجغرافية تهومساح المنتج بين الموجود الرابط يوفركما   الموارد البشرية والطبيعية التي تحيط به.
 المناخ، يف الاختلاف بسبب أخرى، طبيعية بيئة في المنتج هذا إنتاج إعادة يمكن لا بحيث محددة
 .المنطقة لهذه والبيولوجية الفيزيائية والخصائص التربة وطبيعة

  :عاريفالتهناك بعدان قويان موجودان في كل  ،على الرغم من تنوع تعريفات المنتجات المحلي 
(Ouassila, 2014, p. 38) في  مثلوالمت بعد زمني وتاريخيو  ؛المنتج ومنطقته بعد مكاني مرتبط بأصل

  إلخ(.المهارة، الممارس ،... ،ممارسات الإنتاج )الوصف 

 ةالإقليميالمطلب الثاني: خصائص المنتجات 

 لزراعي ،ا ناخي الم الفني ، المواصفات) ملموس : للموارد سمات بثلاثالإقليمي   منتجاتال تتميز
 نقل تجرب ، راكمت) والتاريخي ( المنقول  الأفكار الرمز، القيم ، المعرف ،) ملموس  غير (،المواصفات الجغرافي ،

 البناء: للإقليم ومؤسسيا تنظيميا بعدا ذلك إلى إضاف  يجب. (Allaire, 2013)  (الأجيال المهارة عبر
 , CHERIET) .إلخ...الفاعل ، الجهات وأدوار الإقليمي ، والديناميكيات المحلي، موالحك الجماعي،

2018, p. 8) 
 التالي : الخصائصيتم تحديد الارتباط مع الأصل الجغرافي حول و 

أو بصري  أو  ذوقي  يمكن تحديد جودة المنتج فيما يتعلق بخصوصياته من وجه  نظر غذائي  أو: . الجودة0
 ، له جودة محددة مرتبط  بالأصل الجغرافي )الترب الإقليمي المنتجفرمزي  أو فيما يتعلق بنمط إنتاجه. 

أو  سواء على المستوى المحلي أو الوطني ،في نفس السوق النمطيوالتي تميزه عن المنتج  ،إلخ(...،المناخ
ودة وهذا يعني في الواقع أن ج ،انتج التي تقدم جانبا مهموق من سم  الميأتي هذا التمايز في السو  .الدولي

في   طبيعالإنسان وال بينربط تا من خلال الطريق  التي ها فريدة أيضأن، بل المنتج ليست محددة فحسب
 ,AMSALLEM & EDITH). اج هذه المنتجات في أي مكان آخرالمنطق . لذلك لا يمكن إعادة إنت

2009). 
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وهو  ؛رأي إيجابي حول منتج ما إلى-دولي سواء كانت محلي  أو وطني  أو - يشير مفهوم السمع : . السمعة2
 تعتبر هذه المفاهيم أساسي  عند تحديد المؤشر الجغرافيو  .رأي قد يتشكل مع مرور الوقت مع المستهلكين

 ,AMSALLEM & EDITH) الجغرافي . ويجب أن تسلط الضوء بوضوح على الرابط بين المنتج والمنطق  

له منتجا فريدا ، مما يجعتجميع لتاريخ المنتج وظروف الإنتاج الخاص  المرتبط  بموقعهفالسمع  هي . (2009
  المنتجات النمطي  الأخرى. ضاهىومختلفا ولا ي

بالتاريخ  رتبطم فلها معنى ،ولا يمكن تحديد المدة ،الإقليممدة تثبيت المنتج في  و عبارة عنهو : . التاريخ3
يلعب عامل و ويحدث هذا البعد في تبرير تسميات المنشأ.  ،ا للغاي يمكن أن يكون متغير  ،المحلي للمنتج

يعتبر تاريخ ال. ف(Barjolle & Al, 1998)ا في ربط المنتج بمنطق  الإنتاج الخاص  به. مهما جدا الوقت دور 
 الإقليمي. للمنتج تبرير الأصل المحليخاصي  مهم  في 

 ،لى جيلتنتقل من جيل إو  ،المعرف  هي بناء بشري قائم على تراكم الخبرة والمعرف : . الدراية الجماعية4
ارتباط المنتج  ا لفهمعد المعرف  عنصرا أساسيتو . وتقدم نفسها كمورد استراتيجي ،ومتجذرة في سياق معين

 تتوافق الدراي  معما و ك  هذه المعرف  المحددة تلبي المتطلبات الثقافي  والطبيعي .. أصله الجغرافي والتاريخيب
وهي محلي  وتأتي  ،الأساليب المختلف  والمعارف التقليدي  والممارسات والوصفات وتقنيات تصنيع المنتجات

ا ا نموذجي، ويمنحه طابععي  عن أصال  المنتجيكشف وجود المعرف  المحلي  الجماو من ثقاف  منطق  الإنتاج. 
 سمع  إيجابي .و 

 الذي سيتم التعرف عليه على هذا النحو الإقليمييجب أن يفي المنتج  ،(Bérard & Al, 2007) ا لـوفقو  
 بثلاث  معايير مهم  هي:

ا غالبو  ييزه عن الآخرين في أي مكان آخر،ا في إقليم يسمح بتمالمنتج موجوديجب أن يكون  المساحة: .0
 ؛الإنتاج( من تلك الخاص  بأماكن منشئها )الثقاف ، الإقليمي ما يتم استعارة أسماء المنتجات 

سمع   لإقليمياهذه هي قص  المنتج إلى حد كبير، وبالتالي فإن طرق الإنتاج والمعرف  تعطي المنتج  الوقت: .2
 ا.ومكانا متميز 

حتى عندما يتم إتقانها، لا تسمح الممارسات من مكان  لأنه ،الثقاف  هي ناقل مهم :المعرفة المشتركة .3
 يشير تقاسم المعرف  إلى بعد جماعي.كما و   آخر بإعطاء طابع الأرض إلى منتج على المدى القصير.
 ويمكن تمثيل ماسبق من الخصائص في الشكل الآتي:
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 : خصائص المنتجات الإقليمية12شكل رقم 

 
 من اعداد الباحث :المصدر

 المطلب الثالث: مزايا توسيم المنتجات الاقليمية

مزايا توسيم المنتجات الإقليمي ، وجب علينا بداي  توضيح بعض المصطلحات  قبل التعرف على
فرق بين لصطلحات المتقارب  في المفهوم وهي: الابد من التفرق  بين بعض الم، و"توسيم"المتداخل  مع كلم  

 .الشهادة، الاعتماد، الموافق ، الاعتراف والتوسيم
الشهادة هي نشاط تقوم من خلاله مؤسس  معترف بها، مستقل  عن الأطراف : Certificationالشهادة:  -1

المعني ، بتقديم تأكيد كتابي بأن المنتج أو عملي  الإنتاج تتوافق مع المتطلبات المحددة في المعيار أو المرجع. 
تأتي الشهادة بعد عملي  الرقاب : إذا  و المرجع أو المعيار هو عبارة عن دفتر شروط. فإن   AOو  IGي حال  ف

عند المتعامل إيجابي ، فتمنح شهادة إلى هذا المتعامل تؤكد أن   AOأو   IGكانت نتيج  عملي  الرقاب  في 
متعامل وضوع  في دفتر الشروط. يمكن للالمنتج و/أو عملي  الإنتاج يتم التحكم فيها وفقا للمواصفات الم

للمنتجات الخاضع  لعملي  الرقاب ، بما في ذلك تثبيت الشعار  AOأو  IGعندئذ استخدام علام  الجودة 
 الوطني المطابق.

بكفاءة المنظم  في مجال معين. يمكن  ثالثالاعتماد هو اعتراف طرف : Accréditationالاعتماد  -2
عزيز كفاءة الشخص، أو التزاما بموجب أنظم  معين . يعتمد على نظام مرجعي معياري أن يكون نهجا تطوعيا لت

يحدد المتطلبات من حيث الكفاءة التقني  وتنفيذ نظام إدارة الجودة. عادة ما يتم إنشاء هيئ  اعتماد رسمي  

المنتج
يالاقليم

الجودة

السمعة

التاريخ

الدراية 
الجماعية
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ياري المرجعي الذي النظام المع. ALGERAC تعتمد الهيئ  الجزائري  للاعتمادفي الجزائر  فمثلا في كل بلد:
 / ISOيحدد متطلبات المؤسسات التي تصادق على المنتجات والعمليات والخدمات هو المعيار الدولي 

IEC 17065 ." تقييم المطابق" 
ا في حال  دائم– لإضاف  إلى المتطلبات المعياري  الناتج  عن الاعتماد المسبقبا: Agrémentالموافقة  -3

فإن الإجراء الخاص بالموافق  على هيئ  الرقاب  أو  ،ALGERACظمات من قبل لهذه المن -الجزائر كمثال
الشهادة يعتمد على شروط إضافي  تهدف إلى التحقق من الجدوى الاقتصادي  والاجتماعي  لأعمال الرقاب  التي 

الرقاب   هيئات ىالموافق  من طرف وزير الفلاح  علفمثلا في الجزائر تقدم  سيتم تكليف هذه المنظم  بها.
 .وإصدار الشهادات

 7المرسوم التنفيذي الصادر في  عرف المشرع الجزائري الاعتراف في: Reconnaissanceالاعتراف  -4
"وثيق  قانوني  يعترف من خلالها لمنتوج فلاحي أو ذي أصل فلاحي بنوعي  أو تسمي   :بأنه 5093جويلي  

ه طريق  مطابق  للأنظم  المعمول بها ويسمح بحماي  هذمنشأ اسم جغرافي محدد بدفاتر أعباء مصادق عليها ب
ضمن الإطار - هو الاعتراف الرسمي  AOأو   IGالمنتجات وذلك بوضع علامات فارق ". الاعتراف بصفته 

بالخصائص و/أو السمع  المعين  للمنتج فيما يتعلق بمنطق  جغرافي  محددة. هذا هو الأساس  -التنظيمي
   التي تصبح بعد ذلك محفوظ  لهذا المنتج الوحيد.القانوني لحماي  التسمي

عملي  منح علام  جودة لمنتج ما، والتي تتكون من منح علام  مميزة  هي: Labellisationالتوسيم    -5
تعترف بجودة المنتج وخصائصه المحددة ومطابقته للمواصفات، من أجل تمييزه عن غيره من المنتجات. تؤكد 

 يحترم هذه الخصائص المحددة. من أجل أن تكون قابل  للتعريفو  أن المنتج يلبيهذه العملي  للمستهلك 
للتحديد، يتم توسيم منتج ما بواسط  علامات مميزة: تسمي  خاص ، شعارات ... لتكون موثوق ، تعتمد وقابل  

  . يعلى أهمي  المتطلبات الموضوع  ضمن دفتر الشروط أو الأعباء والرقاب  على هذه التسم التسمية
أن المنتج المستفيد من هذه العلام  له خصائص محددة تتعلق المنتج الإقليمي  يضمن التوسيم في

 عديد من المزايا؛ نذكر منها:وعليه؛ فإن توسيم المنتجات الإقليمي  يرجع بال بأصله الجغرافي.
 أو  القياسي منتجلا سعر من أعلى بسعر منتج بيع للجودة الأصلي  العلامات تتيح للمنتجين: بالنسبةف

 عمليات عجمي من المنتجين حماي  للمنتج التجاري والنجاح الفائق  السوقي  القيم  لهذه يمكنو . النمطي
 العلامات فإن وبالتالي ، (ABDELAOUI , 2016, p. 32)  الإنتاج منطق  خارج أو داخلوالاحتيال  التزوير
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 مقارن  اأسعاره فارق على بالحفاظ المحمي  للمنتجات جغرافي  بيانات إنشاءب سمحت للجودة الأصلي 
 أصلها. يحددها لم التي بالمنتجات

  لى الحضر؛ حيث تحفز عملي  التوسيم للمنتجات الإقليمي  ع إلى الريف من الهجرة منعومن بين المزايا هي
، ما يشجع على التنمي  الاقتصادي  في المناطق ي الريف الهجرة من الحدو  انشاء مناطق انتاج داخل اقليمها

 الريفي .
 الجودة، على التنافس خلال من المنتجين لصغار الأسواق إلى للوصول وسيل  والأصل الجودة علامات ت عتبر 

 ذات الحرفي  جاتوالمنت الغذائي  للمنتجات مصدرين يصبحوا أن البسيط  الغذائي  المواد لمنتجي يمكن بحيث
 .(ABDELAOUI , 2016, p. 33) .الكبرى الأهمي 

 ارصيد حتصب أن والجودة للمنشأ الرسمي  العلاماتعملي  التوسيم للمنتجات الإقليمي  من خلال  مكنت 
 زارعينالم دخل زيادة إلى بدورها تؤدي أن يمكن التي الإنتاج طرق تحسين خلال من الريفي للعالم امهم

 .الزراعي  المناطق في الريف سكان اوتحديد
  الناس، من رلكثي وظائف اأيض توفر ولكنها المنتجين، دخل من فقط تزيد لا فهي :الإنتاجوبخصوص 

 الفقر. محارب  في تساعد وبالتالي
 وتخفيض سوقال في أكبر شفافي  يعني مما والمستهلك، المنتجين بين أكبر بشكل المعلومات تتدفق 

 .المعلومات تكاليف
 حيث تعمل المنتجات الإقليمي  على الرفع من جاذبي  الأقاليم من خلال استقطاب يع السياح تشج :

 )وفي الفصل الثاني سيتم توضيح ذلك من خلال بعض التجارب الدولي (.السياح. 
 الميزة تجاوزت الإقليمي  ذات التوسيم بالعلامات الفارق  المنتجات تسويق فوائد أن إلى الإشارة تجدر

 الطبيعي ، والموارد  الطبيعي المناظر حماي  ذلك في بما وبيئي  اجتماعي  فائدة أيضا هناك. البسيط  صادي الاقت
 والتقاليد. والتراث والثقاف  القيم  المعرف  على الحفاظ وكذلك
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 ةالإقليميالمطلب الرابع: تثمين المنتجات 

أي ، رق س تجات وحمايتها من أي اغتصاب أوفي الترويج لهذه المنت الإقليمي  منتجاتثمين اليتمثل 
 الإقليمي  المميزة جاتهذه المنت لتثمينأفضل طريق  و الحفاظ على المعرف  المحلي  والوصفات التقليدي .  بمعنى

 هي العلامات الرسمي  للجودة والمنشأ.
محدد، عام ومعنى معنى  للتثمين: "5095ا لمنظم  الأمم المتحدة للأغذي  والزراع  وفق التثمينمفهوم ف
المعنى العام مع جميع الآليات التي تجعل من الممكن إنشاء أو تعزيز أو الكشف أو الإعلان عن قيم   يتوافق

ل عملي  تضمين من خلا ،ا يتوافق مع عملي  تكوين قيم  تبادلي  للمنتجالبعد الأكثر تقييدو نتج أو خدم . م
 .(FAO, 2012) "القيم النقدي  والرمزي .

جات تقدم الأدبيات التي تتناول مسأل  تثمين المنت ،إلى جانب مشاكل توصيف هذه الفئ  من المنتجات
المحلي  العديد من التبريرات النظري  والتفسيرات التجريبي  للإجاب  على السؤالين: لماذا وكيف نثمن هذه 

 ،قاليدبالمرون  للتغيير فيما يتعلق باحترام الأصال  والت الإقليمي تتميز المنتجات  :المنتجات؟ بشكل عام
فإنها  ،. وبهذا المعنى(Allaire, 2013) والتكيف مع التوقعات الاجتماعي  ،والابتكار مع احترام هوي  المنتج

  للمناطق الصعب  لمحلي  والريفيتشكل استجاب  لتحديات التنمي  المستدام  للمناطق. كما أنها تسمح بالتنمي  ا
 الجبال(. ،المناطق الصحراوي  ،)السهوب
ثار الإيجابي  لهذا الضوء على الآ بعض الباحثينسلط الإقليمي  والمنتجات الإقليمي في تحليل للتنوع و 
  من حيث إدارة التنوع البيولوجي والتنمي  المستدام . التثمين
ي  لآثار الإيجابمن الدراسات العديد من الحجج الأساسي  ل طرحت العديد ،من وجه  نظر اقتصادي و 

فإن بعض  ،ومع ذلك (Rastoin J. , 2009) ا ما ي توقع مكافأة أفضل للمزارعينغالب حيثلعملي  التثمين؛ 
  التي تم الإضافيفي المراحل النهائي  تساهم في اختلاس الموزعين للقيم   هذه المكافأةحالات تحصيل 

 .إنشاؤها بهذه الطريق 
الحفاظ على العمال  الريفي  والنشاط الاقتصادي في المناطق التي غالبا ما وتثمر عملي  التثمين على 

يناميكي  على دعدة أمثل  تشهد  اكم  الكلاسيكي ".تكون مهمش  أو لا تستثمر فيها الأنشط  الاقتصادي  "
 "تارودنت"وتوظيف النساء في قرى منطق   "تعاونيات زيت الأرغان" ى غرارفي عدة أقاليم عل التوظيف هذه

 (Sahli, 2009, p. 307) .في المغرب
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 والجهات الفاعلة المحلية والمنتجات الأقاليمالروابط بين المبحث الثالث: 

حو ها ومنتجاتها الزراعي  والغذائي  خطوة مهم  نإن تعزيز الروابط بين الجهات الفاعل  المحلي  وأقاليم
مع  ،التنمي  الريفي  المستدام . تستند هذه العلاقات على القدرات المحلي  لخلق قيم  داخل السوق العالمي 

لها سمات جودة محددة لا يمكن فصلها عن  الإقليمي المنتجات فالحفاظ على جذورها في منطق  معين . 
يحددها. وبالتالي يمكن أن  (IG) بمؤشر جغرافي مثلا تبني سمع  مرتبط  ،مرور الوقتومع  ،أماكن إنتاجها

 .اتلبي هذه المنتجات المتمايزة طلبا محددا ومربح
لا سيما ثقافتهم و  ،يولي المستهلكون أهمي  متزايدة لخصوصيات المنتجات الزراعي  والغذائي  ،في الواقع

يمكن أن تساهم هذه المنتجات في الحفاظ على  ،لإضاف  إلى ذلكوهويتهم ووسائل إنتاجهم المستدام . با
 .ي المناطق الريفي والحد من الفقر ف ،والتنمي  الاجتماعي  والثقافي  ،وحماي  التراث الثقافي ،التنوع البيولوجي

 :للجودة المرتبطة بالأصل (vertueux) شروط تفعيل دائرة فاضلةالمطلب الأول: 

من الجودة  *(vertueux) فاضل  حيوي ا من دائرة المنتجات الإقليمي  لديها القدرة على أن تكون جزء
 ،المستدام  القائم  على تعزيز الموارد المحلي  والحفاظ عليها. تعتمد هذه الإمكانات على جودتها المحددة

 ،الجغرافي و  يعي  )الظروف المناخي والتي تنتج في حد ذاتها من التفاعل على المستوى المحلي للموارد الطب
ي  والممارسات التاريخ ،والدراي  الفني  ،وما إلى ذلك( ،والأصناف أو السلالات المحلي  ،وخصائص الترب 

 (FAO, 2012, p. 10)والمعارف الثقافي  والتقليدي  في شروط إنتاج وتجهيز المنتجات. 
فإن الخطوة الأولى هي إدراك هذه الإمكانات من خلال تحديد  ،الفاعل  المحلي  بالنسب  للجهات

  الروابط بين جودة المنتج وبيئته المحلي .
 للجودة المرتبط  بالأصل على ثلاث  شروط مسبق : (vertueux) تعتمد إمكاني  تفعيل دائرة فاضل 

 ،لسوقا يمنحه جودته الخاص  وسمعته في امم ،هئيكون له خصائص فريدة مرتبط  بمنشيجب أن  المنتج:• 
 ؛والتي تتوافق مع طلب المستهلك

 ؛اجلبشري  المتجذرة في مكان الإنتالخصائص المحددة هي نتيج  مزيج من الموارد الطبيعي  وا الإقليم:• 

                                                             

بين المنتج والاقليم   الخاص  بالتفاعلات الإقليمي FAOلمنظم   بشكل حصري في تقاريرالمعتمد  "le cercle vertueux"مصطلح الدائرة الفاضل  هي ترجم  ل *
 والفاعلين المحليين.
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 ،لمعنييناإلى جانب اللاعبين الآخرين  ،الذين ورثوا التقاليد والمعرف  ،المنتجون وهم اللاعبون المحليون:• 
 .ي للحفاظ على المنتج والترويج لهعلى دراي  بتراثهم ولديهم الحافز لتطوير نهج جماعوالذين هم 

 : التفاعل بين الفاعلين المحليين والمنتج والاقليم 13شكل رقم 
 

 
 
 
 
 
 
 

 
 

Source: (FAO, 2009, p. 11). 
 :محددةالمنتج: جودة وسمعة  - 0

مما يمنحها  ،تتميز بعض المنتجات الزراعي  والغذائي  بخصائص خاص  بالمنطق  التي يتم إنتاجها فيها
هي أمثل  وغيرها   Darjeeling شاي أو Parmigiano-Reggiano جبن أو بسمتي أرزفمثلا  سمع  معين .

 ها المحددةتأتي جودتو إلى أصلها. لأسماء المنتجات من بين العديد من الأسماء الأخرى التي تدين بسمعتها 
التي يدركها المستهلكون في الأسواق المحلي  أو الوطني  أو الدولي  من خصائص معين  تميز هذه المنتجات 

 من طبيع  المنتج يأتي هذا التمايز في السوق .(FAO, 2012, p. 12)  نفس الفئ  منعن المنتجات الأخرى 
من خلال  ا، بل هي فريدة أيض. وهذا يعني أن جودة المنتج ليست محددة فحسبفيه االتي تمثل جانبا مهم

الطريق  التي يتم بها التعبير عن عوامل الإنتاج البشري  والطبيعي  المرتبط  بالإقليم. لذلك لا يمكن إعادة إنتاج 
 كان آخر. هذه المنتجات في أي م

 المنتج
جودة محددة، 

 سمع 

 الإقليم 
الموارد الطبيعي  

والبشري  المحلي : 
الترب ، المناخ، 

المعرف ، 

 الفاعلون المحليون
التحفيزات والقدرة على 

والانخراط في  المشارك 
 نهج جماعي للتثمين 
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ن هناك حاج  ا ما تكو غالبو حلي والاعتراف به في السوق. المنتج الم يرتبط تصور المستهلك بسمع 
 :مثل من خلال الإجاب  على أسئل  مختلف  ،إلى أبحاث السوق لتقييم هذه السمع  والإدراك

 ؟أعلى مقابل ذلك هل هناك طلب على هذا المنتج واستعداد لدفع ثمن 
 نفس الفئ ؟ منت الأخرى هل يمكن للمستهلكين التمييز بين هذا المنتج والمنتجا 
 هل يمكن استهداف مجموع  من المستهلكين لهذا المنتج؟ 

 بالإقليمالمرتبط  ا بالاسممن قبل المستهلكين. مقترن ا في التعرف عليه، يلعب اسم المنتج دورا مهموبالتالي
 .ورموزه

 :الإقليمية والمحلية الموارد- 2
و البيئ  الطبيعي ( ن الموارد الطبيعي  )البيئ  المادي  والبيولوجي  أيمثل الإقليم المنطق  الجغرافي  التي تجمع بي

ن محددة ناتج  عالوالموارد البشري  التي تحملها أجيال مختلف  من السكان والمنتجين. هذه المنطق  
 التفاعلات بين سكانها وبيئتهم.

مع  عد عاما بعام ،لمنتجخصوصياتها ونمطيتها ل كل  إعطاءقدرة هذه المنطق  على  نع الإقليم ويعبر
تتشكل  ،ما تتأثر الموارد الطبيعي  بالتدخل البشري. وبالمثللبا غا. و (CHERIET , 2018, p. 9)  مرور الزمن

ى عل ، بناءطق نالبيئ  المادي  من خلال الاختيارات البشري  والجهود المبذول  لتكييف أساليب الإنتاج مع الم
 التراث الثقافي والمعرف  المحلي .

م الحفاظ عليه ت، و معه ، وتكيففيه ئينتمي إلى المجتمع الذي أنشالإقليمي  وبالتالي، فإن المنتج
 . في الإقليم ذاته بيئ  معين ، وموارد محلي ، وتقنيات وثقاف  تمكن من إعادة إنتاجهضمن 

فإن هذا المنتج  ،عد تراثي قوي. وبالتاليوله ب ،بط المنتج ارتباطا وثيقا بالمجتمع المحليلذلك يرت
ته في السوق لا يمكن أن يكون ملكا لشخص واحد أو كيانا خاصا واسمه المرتبط بالمكان وسمع الإقليمي

سمه ا في استخدام احقا جماعي الذي يعيش في هكذا إقليمجتمع لم، يكتسب اا. على العكس من ذلكواحد
 ,FAO, 2012) ا للقواعد التي حددها المجتمع نفسه.استمرار إنتاجه وفقويحق له ضمان المرتبط بالأصل 

p. 13) 
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 الفاعلون المحليون: البعد الجماعي وإمكانية العمل - 3
لي  تشترك وسمعته تنتمي إلى جهات فاعل  مح الإقليمي فإن خصوصي  المنتج ،بسبب هذا البعد التراثي

 (vertueux) فإن النهج الجماعي ضروري لإنشاء الدائرة الفاضل  ،ماعي في الاستفادة منه. وبالتاليفي حق ج
ات التثمين يإمكان تعتمدو موارده المحلي . على و  يهوالحفاظ عل الإقليميالمنتج  وتثمين تعزيز، من أجل للجودة

رويج تنسيق أعمالهم والتعلى لمحلي( على إرادة ودوافع وقدرة المجتمع المحلي )خاص  داخل نظام الإنتاج ا
 (Ouassila, 2014, p. 42) للمنتج بشكل جماعي.

في القطاع  اعلونالفيلعب و  ،والترويج له الإقليميمنتج اليشارك العديد من الفاعلين في عملي  إنتاج و 
لسن والأسر ما تكون مساهم  النساء وكبار ا لباغا التي ،ليدي في إطار أنظم  الإنتاج التق، و دورا مركزيا في إنتاجه

ي قلب الحياة فو  ،ا من ثقافتهمجزء الإقليمي تمع اعتبار المنتجيمكن لجميع أفراد المجكما   .فيها ضروري 
 المحلي . 
غير  والمنظمات ،والباحثين ،والمستهلكين ،والسلطات العام  ،يمكن أن يكون للمؤسسات المحلي و 

ق والبحث هذا هو سبب أهمي  التنسيالإقليمي، و داخل الإقليم وخارجه مصلح  في الترويج للمنتج  ،ومي الحك
 (FAO, 2012, p. 14) عن رؤي  مشترك  في عملي  التنمي .

 المراحل المختلفة للدائرة الفاضلة للجودة المرتبطة بالأصلالمطلب الثاني: 

أربع  مع عملي  خلق القيم  والحفاظ عليها على للجودة المرتبط  بالأصل ذه الدائرة الفاضل تتوافق ه
 التنمي المختلف  لمنهجي   الخمس المراحليلي  فيماقدم ون ،(04رقم هو موضح في الشكل كما مراحل )

 :لجودة المرتبط  بالأصلادائرة المستدام  القائم  على 
 لي وتقييم إمكانات المنتج؛الوعي المحأي: : الهوي  تحديد .9
 وضع القواعد التي تحكم خلق القيم  والحفاظ على الموارد المحلي ؛نى بمعالمنتج:  تأهيل .5
 أجر المنتج فيما يتعلق بتسويقه وإدارة النظام المحلي؛ .3
 اعادة الانتاج الموارد المحلي  لتعزيز استدام  النظام؛ .4
  دة الممكن  خلال مراحل الحلق .توفر السياسات العام  الإطار المؤسسي والمساع .2
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 الدائرة الفاضلة للجودة المرتبطة بالأصل :14شكل رقم 

 
Source: (FAO, 2009, p. 08). 

 الخطوات الرئيسية في دائرة الجودة المرتبطة بالأصل هي:
  Identification تحديد الهوية - 0

لازم  لإنتاجه. والموارد المحلي  ال الإقليميالتنشيط هي التحديد الدقيق للمنتج  الخطوة الأولى في عملي 
يعتمد هذا الجانب إلى حد كبير على وعي المنتجين المحليين بالإمكانيات المرتبط  بموارد محلي  محددة: 

لسمع  ا قد يتطلب تحديدو هذا هو ما يشكل أساس العمل الجماعي الهادف إلى الاعتراف بقيم  المنتج. 
سواء على  ،دراسات وتحليلات علمي  ،عن ارتباطها بالجودة المحددة للمنتج ، فضلاوالموارد المحددة المعني 

رأي  استطلاعات ،تذوقكال) وسمعتهأو المنتج  ،وتاريخ المنتج( ،مستوى الموارد )مثل تحليل الترب 
 إلخ(....،المستهلكين

  Qualification التأهيل – 2

سلطات ال ،المواطنون ،ل هي العملي  التي سيتمكن من خلالها المجتمع )المستهلكونمرحل  التأهي
وما إلى ذلك( من التعرف على القيم  المرتبط  بالمنتج  ،الجهات الفاعل  الأخرى في سلسل  القيم  ،العام 

 .الإقليمي
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تاج وسمات نلخصائص المنطق  وعملي  الإ ادقيق وصفا-المنتجينبالإجماع بين -يتضمن التأهيل و 
يتكون التأهيل من استخدام الأدوات المناسب  التي تهدف  ،من ناحي  أخرى؛ و من ناحي ، هذا المنتج جودة

 إلى تحديد هذه الخصائص وإبرازها وحمايتها. 
لتي تحتوي على ا تحديد المواصفاتوضع دفتر شروط يتضمن يتطلب التأهيل من المنتجين المحليين 

تحقيق هذه الجودة المحددة. لذلك يجب على منتجي الإقليم وضع هذه القواعد بشكل المعايير والمتطلبات ل
سواء لتزويد  ،. هذه العملي  ضروري والدقيق مشترك ووضعها موضع التنفيذ بطريق  تضمن الجودة المحددة 

 أو لضمان إعادة إنتاج الموارد المحلي  )الحفظ والتحسين(. ،المستهلك بالجودة المتوقع 
  Rémunération تعويضلا – 3

مع الآليات التي يقوم المجتمع من خلالها بتعويض المنتجين عن  أو التعويض تتوافق مرحل  المكافأة
ثقافي  والحفاظ على الموارد الطبيعي  أو ال ،الخدمات المرتبط  بالمنتج الأصلي: سمات محددة للجودة الجوهري 

 .، إلخوتعزيزها
تجات ا ما تكون أعلى من تكلف  المن، والتي غالبتكلف  الإنتاجيمي منتج إقليجب أن تغطي مكافأة 

استراتيجي   إقليمييتطلب تسويق منتج . و وذلك لضمان مستوى معين من الربحي  ،الصناعي  أو المستوردة
 السمع ./جماعي  تهدف إلى إدارة الأصول الجماعي  لخلق القيم 

 لإنتاجمعتمد للمنتجات الإقليمي  من أجل اظام من المهم وجود هيكل جماعي لإدارة ن ،وبالتالي
 ،لى سبيل المثالع ،لا يمكن لآليات السوق أن تكافئ بشكل كامل قيم معين  لمنتج مثل ،في الواقع. والتسويق

اظر الحفاظ على المن ،نظام إدارة أرض معين ،القيم  الإجمالي  لمورد محلي )سلال  تقليدي  أو صنف محلي
فقد يكون من الضروري مكافأة هذه القيم بالتدخل العام )مثل المساعدة  ،ذا كان الأمر كذلكإلخ(. إ ،الطبيعي 

 المالي  أو المساعدة الفني  العام (.
 Reproduction des ressources locales    انتاج الموارد المحليةاعادة  - 4

وال الدورة من أجل ضمان إن إعادة إنتاج النظام يعني الحفاظ على الموارد وتجديدها وتحسينها ط
 منتجلا مما يضمن وجود ذات ،وهذا على المدى الطويل ،منه اام الذي يكون المنتج المحلي جزءاستدام  النظ
 الإقليمي. 
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ها على تقييم تنفيذ المراحل السابق  )التحديد والتأهيل والمكافأة( وتأثير  أولامرحل  هذه التعتمد  ،لذلك
 اعادة انتاجيؤدي  يمكن أن ،م: الاقتصادي  والاجتماعي  والبيئي . بالإضاف  إلى ذلكعلى الأبعاد الثلاث  للإقلي

الأنشط   تأثيرات إيجابي  على إلى-وإقليمهبما في ذلك السمع  المتزايدة للمنتج المصدر - الموارد المحلي 
 الاقتصادي  والاجتماعي  المحلي  الأخرى. 

لى حد كبير على عتمد إ، تتنفيذ استراتيجي  إقليمي  موسع  ممن المثير للاهتما ،بالنسب  لهذه الخطوة
 موقف الفاعلين المحليين وطريقتهم في إدارة العلاقات الاقتصادي  والموارد المحلي .

 ،إلى قواعد التوزيع العادل عبر سلسل  التوريد: بين المنتجين واللاعبين في السوق الإنتاجاعادة يشير و 
ا ألا يكون للنشاط إعادة إنتاج الموارد المحلي  أيضيجب أن تضمن مرحل  و  وداخل نظام الإنتاج نفسه.

 الاقتصادي تأثير سلبي على البيئ  والمناظر الطبيعي  والثقاف  والتقاليد والنسيج الاجتماعي.
 Rôle des politiques publiques dans le cercleدور السياسات العامة في الدائرة الفاضلة - 5

vertueux 

سسات والهيئات والمؤ  ،ن للجهات الفاعل  في المجال العام )السلطات الوطني  والإقليمي  والمحلي يمك
عزيز مساهمتها من أجل ت الإقليمي ا في تعزيز المنتجات مثل المصلح  العام ( أن تلعب دورا مهمالأخرى التي ت

لاعتراف بحقوق لر إطار قانوني ومؤسسي يمكنهم توفي ،الإيجابي  في التنمي  الريفي  والمستدام . بادئ ذي بدء
ير يمكن للسياسات العام  أن تخلق الظروف لتطو  ،وتنظيمها وحمايتها. بالإضاف  إلى ذلك الملكي  الجماعي 

احل وتعزيز تأثيرها الإيجابي على الجوانب الاقتصادي  والاجتماعي  والبيئي  خلال المر  ،أفضل للمنتجات الأصلي 
 .المرتبط  بالأصل ودة الفاضل المختلف  لدائرة الج

ن عن النظام و الإنتاج والتسويق( وأولئك الخارجخلال هذه العملي ، يلعب الفاعلون الاقتصاديون المحليون )
بما في  ،اإلخ( دورا أساسي الاقتصادي )السلطات العام  والمنظمات غير الحكومي  ومراكز البحث والتطوير،

 في تطوير والحفاظ على الجودة امهم اعنصر والذي يعد وائح العام ( لسياسات والللإطار المؤسسي )اذلك 
 المرتبط  بالمنشأ.

كما يمكن الاستعان  بمجموع  من الأسئل ، تطرح على أصحاب المصلح ، من أجل تحديد يكون أكثر 
 وضوحا لهذه الدائرة:
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 : أسئلة تحديد دائرة الجودة المرتبطة بالأصل10جدول رقم 
 الجهات الفاعلة المحلية لموارد المحددةالأراضي وا منتج

ما هي الخصائص • 
المحددة لمنتجك؟ كيف 

 المنتج الخاص بك
هل يختلف عن المنتجات 

الأخرى من نفس الفئ  
 المباع  في السوق؟

ما هي سمات منتجك • 
الذي يجذب المشترين 

 والمستهلكين؟
كم عدد المنتجات بهذه • 

 الخصائص التي تعرفها؟
ن تتغير أي هل يمكن أ• 

من ميزات منتجك في 
 المستقبل؟ أي ؟ لماذا؟

 

ما هي نتيج  الجودة • 
 المحددة لمنتجك؟

ما هي الموارد الطبيعي  • 
التي تدخل في عملي  

 الإنتاج؟
ما هي المهارات • 

والمعارف المحددة 
والمهارات المرتبط  بهذا 

 المنتج المحلي؟
ما هي المنطق  الجغرافي  • 

تمل  لإنتاج الحالي  أو المح
 هذا المنتج؟

هل تعرف قص  منتجك؟ • 
هل تعرف أي "قصص" 

أساطير( عن  ،)قصص
 منتجك؟

 

من هم الفاعلون المحليون المشاركون في • 
 عملي  الإنتاج )سلسل  القيم (؟

لى ع ،من هم الفاعلون المحليون المهتمون• 
الرغم من عدم مشاركتهم بشكل مباشر في 

 ليه؟تج والحفاظ عفي الترويج للمن ،الإنتاج
من هم الفاعلون خارج الإقليم المهتمون • 

بالترويج للمنتج والحفاظ عليه )على سبيل 
 ،وتجار التجزئ  ،والحكوم  ،المثال: الجامع 

 وشركات المعالج (؟
ما هي خصائص هذه الفئات المختلف  من • 

الجهات الفاعل ؟ ما هي دوافعهم وأهدافهم 
 للترويج للمنتج؟

 

 .من اعداد الباحث :المصدر
ها مشهورة مما يجعل ،تتمتع بعض المنتجات الغذائي  والزراعي  بجودة محددة مرتبط  بأصل إنتاجها
ات المحلي  إمكاني  جبسبب خصائصها المرتبط  ببيئتها الطبيعي  والبشري  المحلي . توفر هذه الخصوصي  للمنت

 لمستدام .ا من نهج التنمي  اأن تكون جزء
من خلال  ،يمكن للجهات الفاعل  المحلي  تنشيط الموارد المحلي  الكامن  وتحويلها إلى ثروة ،في الواقع

لمحلي  والوطني  ا في الأسواق مكانتهاا بها من قبل المجتمع وتحسين ، وجعلها معترفالحفاظ عليها وتعزيزها
 . والدولي 



 ... نهج تشاركي الإقليميةالفصل الأول:                                              الأقاليم والمنتجات 

 

- 27 - 
 

 الإقليمية  محددةال ميزةالالمطلب الثالث: 

. هذه هي ل عامبشكانتباه الاقتصاديين منذ بداي  تصوراتهم للاقتصاد  الدولي جذبت محددات التجارة 
-اديالذين يعتبرون المدرس  الأولى بين التيارات الرئيسي  للفكر الاقتص-الطريق  التي وضع المذهب التجاري

م . تناول مفكرون لأا ثروةالمزود الوحيد ل يهالمعادن الثمين   ون أنيعتبر و في مركز اهتماماتهم.  الدولي التجارة 
، نظري  الميزة المطلق في ( 9776آدم سميث ): ون اعتباره المصدر الوحيد للنموآخرون هذا الموضوع د

)لغز  ملي او ي  العنظر الطور الكلاسيكيون الجدد  ،( بنظري  المزايا النسبي . بعد ذلك9197فيد ريكاردو )ادو 
ظري  الميزة التفاضلي  ن ،ا. وأخير تكنولوجي  )نظري  الفجوة التكنولوجي  ودورة حياة المنتج(ليونتيف(، والنظري  ال

 التي تعزز الدور الأساسي لاقتصاديات الحجم والمنافس  غير الكامل .
ربط الإسهامات النظري  للاقتصاد الإقليمي ونظريات التجارة الدولي ، بهدف إظهار أن المنتجات يعتبر 

لم يدرس  و  نموذجا جديدا وحديثا، خضع لنموذج التبادل القائم على فكرة الميزة المحددة الإقليمي ت الإقليمي 
 الحالي،في الوقت و ا بسبب أسسه المفاهيمي  التي لا تتوافق مع النظريات الكلاسيكي  والجديدة للتجارة. كثير 

 .المنتجات في التجارة الدولي  هذا النوع من الدور الذي يلعبهلا توجد دراسات محددة تميل إلى إظهار 
(HADJOU, 2014, p. 279) 

 الإقليمي المنتجات ، وعليه فط بالمكان وبالتالي بإقليم معينعلى الارتباي  المحددة تستند الميزة الإقليم
كن وصفها بأنها بميزة يم مي الإقليتتمتع هذه المنتجات . تصنيفها في هذه الفئ  هي الوحيدة التي يمكن

بادل تخضع لمنطق آخر غير ذلك الذي طرحته نظريات الت الدولي التجارة فإن وبهذه الطريق ،   ،محددة وإقليمي
 التقليدي.

 مهاجرينأن الارتباط الثقافي والعاطفي لل على ي  المحددةالميزة الإقليم المركزي  في  فرضيالتتمثل 
مد هذا سيعت ذلك،ا للصادرات. ومع محددا قوي المنتجات يمكن أن يكون عاملاع من بهذا النو  والمغتربين

 تهم،مشارك ومدى ،(Une diaspora) /المغتربينالارتباط على عدة عوامل مثل عمر شبكات المهاجرين
على  ا،جزئيود هذه المنتجات لفرض نفسها المنطق الذي يقوهذا هو  الروابط. هذه وظروف الحفاظ على

حديد هوي  تلسمع ، والصورة، والارتباط بالمنطق  و ا على بناء ايقوم أساسوالذي  المستهلكين، وعلى الأسواق،
  (Perrier-Cornet & Sylvander, 2000, p. 82). معين 
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يمكن  قليمي لإاالفرضي  القائل  بأن المنتجات  ضمن مسار يمكن اتخاذه هو الإقليمي تصدير المنتجات 
، ذا السياقفي هو . الدولي  للاقتصادات التي لا تملك مصادر دخل متنوع أن تشكل وسيل  لتنويع التجارة 

 في الأسواق الدولي . طرحهاعملي  في كذلك ا في الترويج لهذه المنتجات و يمكن للمغتربين أن يلعبوا دورا كبير 
هيمي "الهجرة والتجارة الدولي " الذي طوره جزء من الإطار المفا هي ي  المحددةالميزة الإقليم

Gould David (9114.لأكثر من عقدين )  عتبار توسيع النموذج ليأخذ بعين الاواقترح العديد من الباحثين
ين بناء نموذج للتجارة الدولي  يجمع بعليه تم ة من المنتجات الناشئ . و كفئ  جديد  الإقليمي المنتجات 

 ,HADJOU) .ي  المحددةالميزة الإقليم ، تمثل فياد الدولي والاقتصاد الإقليميقتصالمساهمات النظري  للا

2014, p. 281) 
رة الدولي  : تعاني نظريات التجاالخطوط العريضة لنموذج تجاري جديد قائم على الميزة الإقليمية المحددة

تبار ب الكثير من البحث للتغلب عليها. لا تأخذ هذه الأساليب في الاعمن العديد من القيود التي لا تزال تتطل
ب لمنطق فإن هذا النموذج لا يستجي ذلك،النموذج الإقليمي القائم على الخصوصي  الإقليمي  للمنتجات. ومع 

المحدد  الخصوصي  الإقليمي  هيفولا لمنطق وفورات الحجم والعوائد المتزايدة.  النسبي ،الميزة المطلق  أو 
 : اتخدم في الواقع غرضا مزدوجالإقليمي  التي الرئيسي للتجارة في هذه المنتجات 

 فهي تسمح للمناطق الريفي  بتطوير مورد معين يحقق قيم  مضاف . : جانب العرض من 
 فهي تستجيب للحاج  المتزايدة للمستهلكين لاستهلاك منتجات عالي  : من ناحي  الطلب

 قاف  وقيم محددة.وجود نقل ثمع الجودة، 
لا تندرج هذه المنتجات في إطار النظريات الكلاسيكي  ولا في النظريات  الدولي ،على مستوى التجارة 

ليه عالجديدة للتجارة الدولي . إنها في الواقع فئ  جديدة من المنتجات التي تعتمد محدداتها على ما نطلق 
الاعتبار آثار الاندماج الثقافي والتاريخي للمجتمعات  هذا المفهوم يأخذ في. "الميزة الإقليمية المحددة"

 ا ومع شبكات بلدهم الأصلي.والروابط التي تحافظ عليها داخلي الخارج،في  التي نشأت
مهم على ركز المنظرون اهتما عقدين،في الأدبيات الاقتصادي  الدولي  التي تطورت على مدى أكثر من 

–النهج ، فإن هذا ب المنتج. ومع ذلكجد نهج يفضل الدخول حسلا يو و الدراسات القطاعي  أو العام . 
والتي يمكن  ،ملائم لأنه يجعل من الممكن التمييز بين فئات المنتجات المختلف  -الميزة الإقليمي  المحددة

ا في كفئ  جديدة لم تتم دراسته  الإقليمي هذا المدخل هو الذي يسمح بتقديم المنتجات ، بل إن تحديدها
 .الأدبيات
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هان به من تجارة ا لا يستجزء تمثل ازايد في التجارة الدولي . بل إنههذه المنتجات تؤكد نفسها بشكل مت
من المرجح أن تؤدي خصوصي  هذه المنتجات و . كدول الاتحاد الأوروبيالأغذي  الزراعي  في بعض البلدان  

 (Ouassila, 2014, p. 65) اتجاه هذه المنتجات. إلى إحداث تحيز إيجابي كبير بين المستهلكين
 ونيبحث لا نيهلكالمست ، وبناء عليه فإنالمحددة الإقليمي  المنتجات فئ  إلى الإقليمي  المنتجات تنتمي

 مثل بقيم زاموالالت المحلية بالثقافة معين ارتباط عن، بل يبحثون أكثر فقط حقيقي  جودة أو ذوق عن
 . البيئة على والحفاظ التراث مايةوح التضامن

 تعطي والتي ،لجوهري ا لصفاته انظر  الإقليم بمفهوم امباشر  اارتباط" المحددة الإقليمي  الميزة فكرة ترتبط
 اكتساب يرجع الذي نهجال أيضا هوو . (COISSARD & PECQUEUR, 2007) "خصائصها المنتجات

 ماتالستتكون من  التي والطلب العرض مبررات إلى الزراعي  الأغذي  قطاع في ن معي إقليمي  ميزة
 اخلد...( ،الهوي  ،الثقاف ) الملموس  المادي /غير وغير( إلخ ،المناخ ،الدراي  ،الجودة) /الملموس المادي 
 .الإقليم

 تحديد أجل منو . مي الاقلي الغذائي  المنتجات من محددة ميزة بناءالنابض في  قلبال يعتبر الإقليم
 عدي ، الاقتصادي الناحي  منف. ومكوناتها المنطق  تحديد الضروري من ،للمواصفات المختلف  المحددات

 .والموارد التنسيق هما: رئيسيتين دعامتين على اقائم ااجتماعي بناء الإقليم
 هذه تثمين يفي ك على التنسيق يعتمد، حيث الإقليمي  الموارد بتثمين اأيض محددة ميزة إنشاء يرتبط

 ومادي  بشري  موارد لديه إقليم كل. (Perrier-Cornet & Sylvander, 2000, p. 85)الإقليمي   الموارد
. بقيمتها هميتهاأ ترتبط ،السوق في سعر لها التي تلك هي الموارد: الاقتصاد فيو . وخارجي  محلي  ،مادي  وغير

 التي رفي المع الموارد إضاف  يجب لهذا. الإنتاج عوامل من الخام والمواد المال ورأس العمال  تعتبر ؛ياتقليدو 
 الاعتبار يف التقني التقدم أخذ يتم وبالتالي. الجديد الخدمات اقتصاد من كجزء متزايدة أهمي  ذات أصبحت

 ،الملموس  يرغ الأخرى الموارد الحسبان في خذيأ لا ما حد إلى التقييدي المفهوم هذا. الداخلي النمو نظري  في
 المال ورأس وثقاف  تاريخ إن. (Hadjou , 2014, p. 33)  الإقليمي  الإيجارات إنشاء في تساهم والتي

 يراها التي ادي الم رغي الموارد هذه. التنمي  عملي  في المادي  الموارد بقدر اليوم يحسبان ما لإقليم الاجتماعي
مع  لتنسيقا بتتبع الموارد ربط يتم، و الإقليمي  المنظمات صلب في هي الحقيقي  المؤسسات مع البعض

 .منتج  مشكل  خلال من عنها الكشففقط  تتطلب التي المعرفي  الواقعي  أو ،الإمكانات
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 هناك، ف-وخارجي  داخلي -ها بنوعي الموارد، بل بالمحلي  موارده من فقط الإقليم طوريت أن يمكن لا
 تتطلبيث ح والسياحشبكات المهاجرين )الشتات(  مثل الخارجي  الموارد لاستقطاب قوي تنسيق إلى حاج 
 & SAMSON) . الإقليم لصالح الجهودبذل  إلى حاج ، ما يبرر وجود الموارد هذه استدام  التثمين عملي 

SAMAGANOVA, 2007, p. 6)  
 منتجاتال ثمينت طريق عن محددة إقليمي  ميزة إنشاء إلى المحلي  الإدارة إطار في الموارد هذه تعبئ  تؤدي

 اوأخير  المنتجات هذه تثمين ثم، الهوي  تحديد عملي  خلال. 02كما هو موضح في الشكل رقم   الإقليمي 
 الإقليمي  الميزة ءبنا ظاهرة فهم التالي الشكل يتيح. ضروري  والموارد الفاعل  الجهات تعبئ  تعد، تسويقها
 من حكمها اليبوأس الفاعل  الجهات أي، الإقليم يشكل لما الدقيق بالتعريف اوثيق اارتباط المرتبط  المحددة

 . تثمينها وطريق  والموارد، جه 
 : الميزة الإقليمية المحددة15شكل رقم 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Source : (Hadjou , 2014, p. 44). 

 الاقليم

مختلف الفاعلين على  اردمو 
 الصعيدين: العام والخاص

 عام  خاص 

 الحوكم 
 المعارف والمهارات المحلي ؛-
 الخصائص الجغرافي  المحلي ؛-
 شبكات القيم والمعلومات.-
 

 ميزة إقليمي  محددة
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، قاف الث) المادي  غير الموارد على خاص بشكل ؛ تركز الميزة الإقليمي  المحددةالآخر الجانب على
، المستوى ذاه في .توضيحها يجب ولكن، أساسي  إمكانات تمثل التي...(  والسياح، والمغتربين، والتاريخ
 وتحديد والتفعيل التفكير أي، الموارد هذه على الإقليمي الطابع إضفاء إلى تؤدي يالت المرحلتين نبرز أن يجب

 تظهر التي الفرصو  القيود مع العلاق  في ووضعها تعبئتها يمكن التي المجتمعي  والموارد المختلف  المهارات
 . (Crevoisier & Grosjean, 2003, p. 299) التكنولوجيا تطوير وفي الأسواق في

 في: فالموارد بئ تع تتيحها التي بالفرص الوعي أولا يتطلب الإقليمي  المنتجات من محددة ميزة بناءإن 
 غير أو مادي  ،ارجي خ أو داخلي  موارد وجودف ؛للتصدير معين منتج لتقييم التوسيم ضروريا عتبري ،الحال  هذه
 الكشف لىع القدرة الفاعل  الجهات لدى يكون أن يجب ، بلمتباين /  حددةم ميزة أي لخلق يكفي لا ،مادي 
 يكون لا دق جيدة مؤسسات وجود، فالحوكم  عملي  في اأيض التفكير كما يجب. واستغلالها الموارد هذه عن
 .ومنتجاتها الأقاليم خدم  في اوضعه يجببل  ،افيكا

، ويأتي هذا التفعيلو  التنشيط مرحل  بالضرورة تتبعها أن يجب ولكن ،بالفعل ضروري  الأولى المرحل  هذه
 إعادة لىإ لتؤدي ،المنافس  قواعد خلال من فعال بشكل الموارد وهذه المعرف  هذه وتطوير تعبئ  خلال من

 العملي  هو التنشيطف .(Crevoisier & Grosjean, 2003, p. 301)  للإنتاج المادي  للعناصر لاحق  تنظيم
 هذا في. أصول لىإ تتحول وموارد مشاريع في تتجسد وأفكار أفعال إلى التصورات تحويل خلالها من يتم التي

 بالفعل شاركت والأخيرة ،الإمكانيات حال  في فالأولى ،والأصول الموارد بين التمييز الضروري من ،المستوى
 .الإنتاج دورة في تنفيذه عند انشط المورد يصبحو  .الإنتاج عملي  في

 فإن ،منتجاتهو  معين لإقليم موارد إمكانات يمثلون والسائحين المغتربينتم الأخذ بعين الاعتبار أن  إذا
 والتفعيل لاقليمي ا بالمنتجات الوعي؛ ومن ثم الأقاليم على حقيقي تأثير له ليكون ضروري أصول إلى تحولهم

 . والترويج التسويق شبكات في المشارك و 
 تعتمد ورهابد والتي ،الأراضي بناء عملي  إلى الإقليمي  المنتجات خلال من محددة ميزة إنشاء ويستند

 حال  من المواردو  التنسيق تنقل التي الأحداث سلسل  والتفعيل التفكير مراحل تشكل. الموارد تنمي  على
 .قليمي الإ التنمي  على الإيجابي  الآثار ذات الأصول حال  إلى الإمكانيات

 .الدولي التبادل نظريات في المحددة الإقليمي  الميزة مكان التالي المطلب يناقشو 
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 الدولية التجارة نظريات إلى المحددة الإقليمية الميزة المطلب الرابع: من

 المحددة لميزةا على القائم الدولي  التجارة نموذج فيه يجد الذي المدى تقييم المطلب هذا في سنحاول
 للتبادل النظري رالإطا تطور على رجعي بأثر أولا نقدم ،بذلك للقيام. الدولي للتبادل العام  النظري  في مكانه

 صياغ  ميونالإقلي الاقتصاديون يحاول كيف سنرى ،ذلك بعد. الساري  النماذج على خاص بشكل التركيز مع
 .للتجارة الجديد المحدد هذا

 تطبيقاته في معقدو  صياغته في بسيط عليه الإجاب  الدولي دلالتبا منظري يحاول الذي الرئيسي السؤال
 التبادل على دانالبل تشجع التي العوامل هي ما ،آخر بمعنى الدولي ؟ التجارة في الدول تشارك لماذا: على يركز

 للتبادل  الكلاسيكي النظريات، وهي للإجاب  ارسم انسبي متجانسين غير نظريان نموذجان يعطي التجاري؟
 .الدولي  للتجارة جديدة رياتونظ

 المطلق  المزايا مبادئ إلى ااستناد ،التقليدي  التجارة نظري  أنصار طرحها التي الحجج قوة من الرغم على
 القرن مسينياتخ بعدف .الثاني  العالمي  الحرب أعقاب في العولم  واقع لوصف النماذج هذه تكافح ،والنسبي 
 منتجات ظهور وه الأول: بها تتنبأ لم التي التقليدي  النظري  تلك الجديدة التجاري  الأنماط طورت ،العشرين
 التجارة من ٪ 20 حوالي) المجاورة الاقتصادي  الهياكل ذات البلدان بين( الصناع  داخل) الحدود عبر مماثل 
 هي الأوروبي الاتحاد دولل توجه الأوروبي الاتحاد دول صادرات من ٪ 21 و ،المتقدم  البلدان في الدولي 
 نفس البلدان هذه تمتلك أن المحتمل منو  (Crevoisier & Grosjean, 2003, p. 205) (.الأخرى
 . عوامل الإنتاج المستخدم و  التقنيات

 التجارة هي المصنوعات في العالمي  التجارة معظمPaul Krugman (9113" )ـ ل بالنسب  وهكذا
 بين التجارة من رالكثي فإن ،ذلك على علاوة ؛الإنتاج لعوامل المماثل  النسبي  المزايا ذات الصناعي  لبلدانا بين
 , Hadjou)."  العوامل من متشابه  بنسب المنتج  للسلع اتجاهين في التبادل على تنطوي الدول هذه

2014, p. 45) قوتها فقدت التقليدي  النظرياتوهنا نجد أن " النسبي ؟ الميزة مصدر ينأ" السؤال طرحي ثم 
 .التوضيحي 
 في العالمي  جارةالت ثلث إلى الشركات بين التجارة وصلت ،الثمانينيات منذ سيما لا ،نفسه الوقت في

 من ستبعدت التي التقليدي  النظري  في تفسير أي تجد لا الحقيق  هذه. (Rainelli, 2001, p. 24) . السلع
 التناقض هذا يشير .الإنتاج لعوامل الدولي التنقل قابلي  عدم فرضي  بسبب ،ذاته الشركات وجود تحليلها مجال
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 خرىالأ الأرباح مصادر من عدد وجود إلى الكلاسيكي  النظريات وتنبؤات المرصودة الحقائق واقع بين
 .أخرى ومحددات

 تراضاتواف التصنيع تجارة في نراه ما بين التوفيق الصعب من" :Paul Krugman يذكر ،ذلك ومع
 المتزايدة العوائد من قلالأ على معين  بدرج  التحويلي  الصناعات معظم تتميز ،وبالتالي ".القياسي  التجارة نظري 

 كان إذا ما هو المطروح السؤال فإن ،السياق هذا فيو  (HADJOU, 2014, p. 11). الكامل  غير والمنافس 
 التجاري  للسياس  كافي  إرشادات يوفر مثالي  ومنافس  خارجي  وتكنولوجيا ثابت  عوائد يفترض الذي النموذج"

 ".الصناعات؟ هذه في
 عيدةب ولكنها بسيط  بنماذج التبادل نظري  في ثورة Paul Krugman أحدث ،العملي الدليل هذا من

 على الدولي  للتجارة الجديدة النظريات مساهم  وتستند. 5001 عام في نوبل جائزة على وحصل ،المدى
 على ،لمركزا في الشركات ووضع ،الجزئي الاقتصاد نهج على اأيض يعتمد. ناقص  والمنافس  العائدات زيادة

 على يطريسو . والمناطق الدول مستوى ىعل الكلي الاقتصاد متغيرات يدعم الذي التقليدي النموذج عكس
 عوائق ودوج مع الخارجي  أو الداخلي  الحجم وفورات ذات الكبيرة الشركات من صغير عدد الواقع في السوق

 في شركاتال هذه تكون ما اوغالب...(.  الحجم وتأثير ،والتطوير والبحث ،الثابت  التكاليف) الدخول أمام
 (Rainelli, 2001, p. 28)  .متمايزة اسلع وتنتج ،احتكاري  منافس 

 التخمينات ههذ من بدء. محتمل  فرضي  بالتنوع الخاص  التفضيلات تعتبر ،المستهلك ناحي  من
وغيره من  Paul Krugman تخدمحيث اس ،التقليدي النموذج في الموجودة تلك من واقعي  الأكثر

تفسير ل اص الخ نماذجها لتطوير الاحتكاري  المنافس  نموذج سيما لا ،الصناعي لاقتصادا أدوات الاقتصاديين
 للتبادل نموذج ببناءPaul Krugman (9110 )وJoseph Stiglitz  (9177 ) كل من   قام. الدولي  لتجارة
 فوراتو  لالواستغ ،الاحتكاري  المنافس  ذات الشركات على القائم  ،الصناع  داخل التجارة لشرح الدولي
 .المستهلكين من متنوع  مجموع  على للطلب استجاب  ،أفقيا متباين  سلع وإنتاج الحجم

 تجيبتس الشركات أن افتراض مع ولكن النموذج نفس بتطوير Helpman و  Lancaster من كل قام
 ،رأسيا متباين  العس تنتج التي الاحتكاري  المنافس  خلال من التجارة النموذج وشرح. المستهلكين أذواق لتنوع
 . والتطوير البحث في الثابت  التكاليف إلى ااستناد ،الدخول أمام حواجز وجود مع
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 Helpman من كل وضع ،9112 عام في تحديداً  أكثر وبشكل العشرين القرن ثمانينيات خلال
 نظري ل جديدةال والمحددات للتجارة التقليدي  المحددات من كل دمج مفسرا، حيث انظري اإطار  Krugmanو

 .(Crevoisier & Grosjean, 2003, p. 186). الجديدة الدولي  التجارة
 تظل ،الصناع  اخلد التجارة ارتفاع بسبب اتمام الدولي  التجارة تكوين تعطيل تم لو حتى ،الواقع في

 لهذا اوفق ،وبالتالي .فروعال بين التجارة  لحا في يحي التوض بقوتها تحتفظ التقليدي  النظريات أن هي الحقيق 
 : التبادلات من نوعان هناك ،عليه عام  نظرة أدناه البياني الرسم يعطي الذي الملخص

 الميزة مبدأ على م القائ التقليدي  النظري  تفسرها اتمام مختلف  اقتصادات بين الفروع بين تجارة هناك 
 الاقتصادي  المساف  هي الرئيسي  الاقتصادي  العوامل. الخارجي  الاقتصادات إلى دتستن جديدة ونظريات، النسبي 

  ؛الاقتصادات بين الحجم في والفرق( النسبي  والمزايا الإنتاج عوامل)
 المماثل  جاتالمنت في الصناعة داخل التجارة هو الجديدة النظري  أبرزته الذي التبادل من الثاني النوع 

. هاتنوعدى وم المنتجات وتمايز، الداخلي الحجم وفورات هي الرئيسي  المحددات. لمماثل ا الاقتصادات بين
 أنواع) ياأفق المتمايزة المنتجات في التجارة أهمها، تجاري  أنماط عدة على الصناع  داخل التجارة تشتمل
 لنفس لف المخت اتالصف) رأسيا المتمايزة المنتجات في الصناع  داخل والتجارة( السلع  نفس من مختلف 
 (.السلع 

 لإقليمي ا الميزة الاعتبار في تأخذ لا والجديدة التقليدي  الدولي  الأعمال نماذج فإن ،يتضح كما
 التجارة ونظري  ،(COISSARD & PECQUEUR, 2007, p. 15) .الخارجي  التجارة في ودورها المحددة
 .النقاط بعض عن ابالنق ترفع الجديدة

 ادائم ط مرتب مسأل  في النظر إعادة إلى وتستند تظهر ؛المنافس  من جديدة أشكال عولم  سياق في
. مختلف  لأنها لجديدةا المنتجات بيع يتم حيث مختلف  اليوم الميزة هذه فإن ،نسبي  أو مطلق  ميزة عن بالبحث

 المزايا على مقائ إقليمي منطق هناك ،النسبي  المزايا طقمن إلى بالإضاف  أنه الواضح من يبدو ،النهاي  فيو 
 .محددة إقليمي  ميزة التبادلات من جزء اعتبار يمكن أين المتباين 

 لإقليمي ا المنتجات بين التمييز يتم. الجديدة التبادل نظريات من جزء الميزة هذه تكون أن يمكن
 أنواع عم تتوافق أنهاكما . استنساخها يمكن لاو  ،بالمكان وصلتها الجوهري  خصائصها خلال من المحددة



 ... نهج تشاركي الإقليميةالفصل الأول:                                              الأقاليم والمنتجات 

 

- 35 - 
 

 المنتجات نم غيرها عن بديلا المنتجات هذه اعتبار يمكنكما . العمودي التمايزأو  الأفقي التمايزمن  معين 
 .والنمطي  القياسي 

 التبادلات نظري  منتجات بين التمايز فرضي  مع جيد بشكل تتناسب فإنها ،هذه النظر وجه  منو 
 صارم  اصفاتمو ب يلتزمون المنتجين من ومجموع  معين  منطق  على الإقليمي  المنتجات تقتصر، و ةالجديد
 Pierre) .إقليمي  مزايا لهم يوفر مما ،منتجهم يحتكرون المنتجين لأن تام  غير منافس ، وبللغاي 

Campagne, 2014, p. 89)  
، يبقى تتزايد  الغل أن اعتبار يمكن لاحيث  ،الأحيان من كثير في للتوسيع ابلق غير الإنتاج أن بماو 

 فوراتو  أن حين في. التبادل محددات بالتأكيد هو الدولي  للتجارة الجديدة الأنماط مع الأساسي لفرقا
 حال  فيو . الجديدة النظريات في التجارة لتدفقات الأساسي  المحددات هي الكامل  غير والمنافس  الحجم

 . المنتجات لهذه الدولي  التجارة أصل هي الإقليمي  العوامل فإن الإقليمي ؛ المنتجات
 والموارد ،(الراشد الحكم) المؤسسي  العوامل نفهم أن أولا يجب ،الإقليمي  المحددات طريق عن

 ،الثقاف  ،التاريخ)  الملموس رغي والموجودات...(  المعين  الأجناس ،الترب  طبيع  ،الطبيعي  البيئ  ،المناخ) المادي 
 ,HADJOU) ....( المنقول  والصورة والسياح الشتات) والخارجي ...(  السمع  ،الاجتماعي المال رأس

2014, p. 55) 
 بواسط  التبادل لنماذج Helpman و Krugman نموذج استكمال والضروري الممكن من لذلك

 جن ه تكاثر مع ،العولم  سياق في متزايدة أهمي  ذات أصبحت حيث(. 06رقم  الشكل) قليميالإ النموذج
 سلعال على الطلب زايد، كما أن تالإقليمي  المنتجات وتحديد ونظم التوسيم العلامات ووضع الجودة

 .الظاهرة هذه حدة من يزيد الاستهلاكي 
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 في نماذج التبادل الدولي ةالإقليمية المحدد: ادراج الميزة 10شكل رقم 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

Source : (Hadjou , 2014, p. 47) 
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 التجارة داخل الفروع
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 منتجات متجانس 
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اقتصاديات الحجم، 
 احتكار القل 
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 اقتصاديات القرب(
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 خلاصة الفصل

ات ا بمرور الوقت للوصول إلى التعريفكثير  الإقليم مصطلح تطورالفصل لاحظنا كيف هذا من خلال 
ن  لها خصائصها منطق  معي التي تنتج في الإقليمي المنتجات  المفهوم عن أثمر هذا، حيث التي نعرفها اليوم

نتيج  مزيج من المعرف  البشري  وثقاف  تم توقيعها لعقود من الزمن ومنحتها سمع  تمنحها  ،الجغرافي  الخاص 
 طابعها النموذجي والدور الذي تلعبه اليوم.

كري  قام المجتمع البشري ببناء وتطوير المعرف  الفمحددة حيث الجغرافي  المساح  فالإقليم هو تلك ال
حددنا  ،أصال  وسمع  محددة. في هذا الفصلا الإقليم والإنتاجي  والجماعي  بمرور الوقت لإعطاء منتجات هذ
المنتجات المحلي  و  الإقليمعلى معنى  كما تم التركيزالعناصر الأساسي  التي ستسمح لنا بتنفيذ بقي  عملنا.  

 ها.تثمينو  وتقييمها
لتي تسمح ا رسم الاستراتيجي كما رأينا كيف يمكن للأقاليم والمنتجات الإقليمي  والجهات الفاعل  

 التي تعتبر لب النموذج الحديث للأقاليم.بالرفع من مردودي  هذه المنتجات 
جات المنت  دوات المختلف  التي تسمح بحمايالأ؛ أين سنتطرق إلى سيكون هذا موضوع الفصل التاليو 

 الإقليمي  عبر نظام يدعى "نظام التوسيم" من خلال مجموع  من العلامات الفارق  المميزة للجودة.
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 العلامات المميزة الفارقة في توسيم المنتجات الاقليمية                      الفصل الثاني:            

 

- 39 - 
 

 تمهيد

إلى أدوات لتحديد  حتاجيالبحث عن استراتيجيات للتنمية الإقليمية على أساس تعزيز الموارد المحلية إن 
 فظة عليهاالمحاأيضا من حيث و  ،اقتصاديةوتقييم إمكاناتها من حيث خلق قيمة  وتثمينهاهذه المنتجات 

 ابمنشئهالية مرتبطة ع جودةالإقليمية هي منتجات ذات المنتجات ف الخاص بها. وتعزيز التراث الثقافي والبيئي
 إقليمها.تختلف عن المنتجات المماثلة من خلال هويتها المحلية نظرا لارتباطها بالجغرافي، و 

جات ، أصبحت مسألة المنتةاع الزراعة والأغذية الزراعيمواجهة التغيرات التي طرأت على قطظل في و 
ى لزم الجهات الفاعلة العامة والخاصة بشكل متزايد بالترويج لهذه المنتجات عل، وتوالترويج لها مهمة الإقليمية

 لذلك بات من الضروري اعتماد نظام لتوسيم هذه المنتجات أساس خصوصياتها الإقليمية ومعرفتها المحلية.
في:  -محل التوسيم-مؤشرات النوعية من خلال علامات فارقة مميزة للجودة، وتتمثل هذه العلامات ذات ال

على الصعيد الدولي للمنتجات  انتمنح ينكأهم علامات(AO)  ، وتسمية المنشأ(IG)المؤشر الجغرافي
 (AB)يولوجية ، والفلاحة الب(STG)الإقليمية، بالإضافة إلى علامات أخرى كالتخصص التقليدي المضمون 

 .(LB)والعلامة الحمراء 
لأبجديات والمفاهيم الرئيسية التي تبرز وتشرح مجموعة من المفاهيم التي اوفي هذا الفصل سنعرض 

 تشكل مفتاح الدراسة، وقد قسم هذا الفصل إلى المباحث الآتية:
 ؛الحماية الدولية للعلامات الفارقة: الأول المبحث 
 ؛وسيم للمنتجات الإقليميةعلامات الت: الثاني المبحث 
 ةعرض تجارب دولي–لعلامات التوسيم الآثار الاقتصادية والاجتماعية : الثالث المبحث-. 
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 الحماية الدولية للعلامات الفارقة المبحث الأول:

 ةيبنى نظام التوسيم للمنتجات الإقليمية على علامات فارقة مميزة للجودة، ومن أبرز هذه العلامات الفارق
منتجات خاصة للتجارة في ال أحكاما-طويلةفترة  منذ-المؤشرات الجغرافية وتسميات المنشأ، كما وقد أدرجت 

التي تحمل مؤشرات جغرافية، أو تسميات المنشأ في اتفاقات التجارة الدولية الثنائية والإقليمية ومتعددة 
 .الأطراف

 ،لحي المؤشر الجغرافي وتسمية المنشأوفي هذا المبحث سنوضح أهم الاتفاقيات التي أوردت مصط
(، واتفاق مدريد بشأن قمع المطلب الأول) 3881اتفاقية باريس لحماية الملكية الصناعية سنة  على غرار

واتفاق لشبونة بشأن حماية تسميات  (،المطلب الثاني) 3883بيانات مصدر السلعة الزائفة أو المضللة سنة 
اتفاق منظمة التجارة العالمية  ( وأخيراالمطلب الثالث) 3898لي سنة المنشأ وتسجيلها على الصعيد الدو 

 )المطلب الرابع(. ( TRIPSبشأن جوانب حقوق الملكية الفكرية المتصلة بالتجارة )
 3881المطلب الأول: اتفاقية باريس لحماية الملكية الصناعية سنة 

دول الرائدة ل في فرنسا، والتي تعتبر من الإن فكرة التوسيم ماهي إلا توسيع لمفهوم الحماية الذي استعم
المجال؛ حيث ترجع الأحكام القانونية لها إلى الميثاق الملكي الذي تبناه الملك شارل الرابع بالنسبة هذا في 

 JeanII Leخلال القرن الرابع عشر، تلتها بعد ذلك أوامر الملك  «Le Roquefort»للمؤشر الجغرافي 

Bon  بموجبها تعيين الخمور بأسماء غير تلك الخاصة بالدولة التي أنتجتها. ، والتي منع3191سنة (Marie-

Hélène, 1995, p. 420). 

قد كانت و اقيات، أقدم الاتف-والتي يطلق عليها دستور حقوق الملكية الصناعية–تعتبر اتفاقية باريس 
لاهاي  بعدها في، و 3833 في واشنطن سنةثم ، 3811 كسل سنةوتم تنقيحها في برو  3881 أبرمت سنة

. 9191 ، وعدلت سنة3891، وفي ستوكهولم سنة 3898 لشبونة سنة ثم، 3811لندن سنة  تلتها، 3899 سنة

  *.11، كما في الشكل رقم عضوا 311ويشارك فيها حاليا 
اعية بأوسع مفاهيمها، بما في ، على الملكية الصن3881تطبق اتفاقية باريس، التي اعتمدت في سنة و 

 ونماذج المنفعة وعلامات الخدمة والأسماء الصناعية والنماذج والرسوم والعلامات الاختراع براءات ذلك
ن . حيث تشير المادة الأولى موقمع المنافسة غير المشروعةوبيانات المصدر أو تسميات المنشأ  التجارية

                                                             

، ودخلت 3819جانفي  39، ثم صودق عليها في 3891جويلية  31، وبعدها تم التوقيع عليها في 3899سبتمبر 39جزائر الانضمام إلى الاتفاقية في طلبت ال * 
 ( من وثيقة ستوكهولم.19) 98، مع الإعلان المنصوص عليه في المادة 3819أفريل  91حيز التنفيذ في 
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ى الصناعة لملكية الصناعية تؤخذ بأوسع معانيها، فلا يقتصر تطبيقها علأن "االاتفاقية وفي فقرتها الثالثة إلى 
والتجارة بمعناها الحرفي، وإنما تطبق كذلك على الصناعات الزراعية والاستخراجية وعلى جميع المنتجات 

والزهور  ةوالحبوب وأوراق التبغ والفواكه والمواشي والمعادن والمياه المعدني النبيذالمصنعة أو الطبيعية مثل: 
 والدقيق." 

 3881: الدول الأعضاء في اتفاقية باريس 70شكل رقم 

 
 (9138)المنظمة العالمية للملكية الفكرية،  :المصدر

لكن ما  ،وضعت الأسس الموضوعية للحماية الدولية للملكية الصناعيةتعتبر اتفاقية باريس أول اتفاقية و 
منها  قو أنها تجاهلت إعطاء تعريف خاص بعلامات التوسيم للمنتجات الإقليمية، خاصة ما تعليؤخذ عليها ه

بالمؤشرات الجغرافية وتسميات المنشأ، حيث أنها لم تتطرق إليها بشكل مباشر؛ ولكنها سمحت باستخلاص 
  أ.صيغة ضمنية لمضمون علامات التوسيم انطلاقا من مصطلحي: بيانات المصدر وتسميات المنش

 3883المطلب الثاني: اتفاق مدريد بشأن قمع بيانات مصدر السلعة الزائفة أو المضللة سنة 

، وفي لندن 3899 ، وفي لاهاي سنة3833 وتم تنقيحه في واشنطن سنة 3883 الاتفاق سنةهذا أبرم 
 عضوا.  81. ويضم حاليا 3891سنة  ستوكهولم، وفي 3898، وفي لشبونة سنة 3811 سنة

ا الاتفاق على أن كل السلع التي تحمل بيانا زائفا أو مضللا للمصدر، يشار فيه بطريقة مباشرة ينص هذو 
أو غير مباشرة إلى أن أحد البلدان المتعاقدة أو أي مكان فيه هو البلد أو المكان الأصلي لها، يجب حجزها 

 (9193)الويبو،  ذلك الشأن.عند الاستيراد أو حظر استيرادها أو اتخاذ التدابير والعقوبات الأخرى في 

                                                             
  3819جويلية  19، وبأ تنفيذ الاتفاق في 3819مارس  91انضمت الجزائر إلى اتفاقية مدريد في. 
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وينص أيضا على الحالات التي يجوز فيها طلب الحجز وتنفيذه وعلى الطريقة المتبعة في ذلك. ويحظر 
 استخدام كل بيانات الدعاية التي قد تخدع الجمهور فيما يخص مصدر السلع عند بيعها أو عرضها للبيع. 

 3883مدريد الأعضاء في اتفاقية  : الدول78شكل رقم 

 
 .(9138)المنظمة العالمية للملكية الفكرية، : المصدر

 مدريد اتفاقأعضاء  
 أو الاتحاد الأوروبي *OAPIولكنها أعضاء في  في اتفاق مدريد الولايات القضائية التي ليست أعضاء 

اهلت اتفاقية مدريد هي الأخرى وضع تعريف محدد لماهية بيانات وعلى غرار اتفاقية باريس؛ فقد تج
 المصدر المشمولة بالحماية.

المطلب الثالث: اتفاق لشبونة بشأن حماية تسميات المنشأ وتسجيلها على الصعيد الدولي سنة 

3898 

ات الزراعية جتوالت التطورات التشريعية والتنظيمية من أجل رفع مستوى الحماية المتعددة الأطراف للمنت
 31، والذي تمت مراجعته في 3898والغذائية والحرفية والنبيذ، وفي هذا الصدد تم اعتماد اتفاق لشبونة سنة 

 .3818سبتمبر  98، وعدل أخيرا في 3891جويلية 
طرفا  18 لتيسير الحماية الدولية لتسميات المنشأ والمؤشرات الجغرافية في إطارا قانونيا يرسي نظام لشبونة

لصعوبات الكاريبي بدون ا بلدا في أفريقيا وآسيا وأوروبا وأمريكا اللاتينية ومنطقة البحر 91يشمل  داتعاقم
والتكاليف المرتبطة بالإيداع والحاجة إلى إدارة تسجيلات متعددة لدى إدارات مختلفة. ويكفل نظام لشبونة 

                                                             
* Organisation Africaine de la Propriété Intellectuelle. 
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د لدان استنادا إلى السجل الدولي الوحيلة في عدة بجالحماية لتسميات المنشأ والمؤشرات الجغرافية المس
( بلغة واحدة WIPOالملزم قانونا عن طريق إجراء تسجيل واحد لدى المنظمة العالمية للملكية الفكرية )

سدد بعملة واحدة. ويمكن استخدام نظام لشبونة لحماية تسميات المنشأ ت الرسوم ومجموعة واحدة من
ية من المنتجات، مثل المنتجات الزراعية والمواد الغذائية والسلع الطبيعوالمؤشرات الجغرافية فيما يخص أي نوع 

 (0202)الويبو،  والحرفية وحتى الصناعية.
 لشبونة لاتفاق جنيف وثيقة 

، 9139ماي  91في  الجغرافية والمؤشرات المنشأ تسميات بشأن لشبونة لاتفاق جنيف وثيقة اعتمدت
 .9191 فيفري 99النفاذ في  ودخلت حيز

تحدث وثيقة جنيف وتعزز نظام التسجيل الدولي القائم لحماية الأسماء التي تعرف المنشأ الجغرافي 
 .3898للمنتجات: أي اتفاق لشبونة بشأن حماية تسميات المنشأ وتسجيلها على الصعيد الدولي لعام 

 يوضع-ةالجغرافيع خاص من المؤشرات نو  وهي-ولا يطبق اتفاق لشبونة سوى على تسميات المنشأ 
 وثيقا بمنشئها. على المنتجات التي ترتبط ارتباطا

وتوسع وثيقة جنيف نطاق الحماية ليشمل المؤشرات الجغرافية إلى جانب تسميات المنشأ، من أجل 
تبطة جودتها ر مراعاة الأنظمة الوطنية أو الإقليمية القائمة لحماية التسميات المميزة المتعلقة بالمنتجات الم

بمنشأ ما. وإضافة إلى ما سبق، توفر الوثيقة أقصى قدر من المرونة فيما يتعلق بكيفية تنفيذ معيار الحماية في 
القانون )أي من خلال نظام خاص لتسميات المنشأ أو المؤشرات الجغرافية أو من خلال نظام العلامات 

 التجارية(.
فعالة  لشبونة معا نظام لشبونة الذي يوفر حماية دوليةويشكل اتفاق لشبونة ووثيقة جنيف لاتفاق 

 وشاملة أكثر لأسماء المنتجات التي ترتبط جودتها بمنشأ ما.
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 اتفاق لشبونة لحماية تسميات المنشأ الدول الأعضاء في : 78شكل رقم 

 
 ( 9193، المنظمة العالمية للملكية الفكرية): المصدر

 اتفاق لشبونة ووثيقة جنيف. 
 لشبونة. اتفاقية 
 بي.جنيف كعضو في الاتحاد الأورو  ووثيقة لشبونة،اتفاقية  
 جنيف كعضو في الاتحاد الأوروبي. وثيقة 
 جنيف. وثيقة 

وتتيح وثيقة جنيف أيضا لبعض المنظمات الحكومية الدولية إمكانية الانضمام إليها، بما يعزز الطابع 
 (9193)الويبو،  الشامل لنظام الحماية الدولي.

 التجارة العالمية لمنظمة TRIPSالمطلب الرابع: اتفاق 

فاقات حتى الآن أكثر الاتوهي  دولية تقوم عليها منظمة التجارة العالمية، اتفاقية TRIPSاتفاقية تعتبر 
ية السابقة في ت الدولية الرئيس، حيث تحتوي على أهم الاتفاقيامتعددة الأطراف شمولا بشأن الملكية الفكرية

 مجال الملكية الفكرية، وتعد الاتفاقية الأم كونها تضم كافة الاتفاقيات الأخرى.

                                                             
  تفادة أعلنت فيه رغبتها في الاسا عضوا، أودعت الجزائر إخطار  381الجزائر عضو في اتفاقية انشاء المنظمة العالمية للملكية الفكرية والتي يبلغ عدد أعضائها حاليا

. وعملا بالمادة المذكورة، بإمكان الجزائر التي  3811سبتمبر  91()أ( من اتفاقية الويبو. ودخل الإخطار حيز النفاذ في تاريخ استلامه، أي في 9)93من أحكام المادة 
، تاريخ بدء نفاذ الاتفاقية، ممارسة الحقوق نفسها  3811 أفريل 99باريس ولكن لم تصبح بعد طرفا في اتفاقية الويبو، لمدة خمس سنوات من  اتفاقيةكانت عضوا في 

  .كما لو أنها أصبحت طرفا فيه
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)كما هو واضح في  عضوا 391ويبلغ عدد أعضائها حاليا ، 3889 جانفي 3دخلت حيز التنفيذ في 
اقية تجارية متعددة الأطراف، اتف 98وكانت من أبرز نتائج جولة الأوروجواي التي شملت  (.31الشكل رقم 

من الوثيقة الختامية اتفاقية الجوانب المتصلة  3أهمها انشاء منظمة التجارة العالمية، حيث تضمن الملحق 
 .TRIPSـ الاتفاقية والمعروفة اختصارا ببالتجارة من حقوق الملكية الفكرية 

اتفاقية ي يثما يرد اصطلاح الملكية الفكرية فوقد ذكرت الفقرة الثانية من المادة الأولى من الاتفاقية أنه ح
من الاتفاقية  يمن الجزء الثان 1إلى  3تناولتها الأقسام من  التيالتربس فهو يشير إلى فروع الملكية الفكرية 

 الصناعية، التصميمات الجغرافية،المؤشرات  التجارية، بها، العلاماتحقوق المؤلف والحقوق المتعلقة  وهي:
ويتضح من ذلك  السرية.حماية المعلومات  ،المتكاملةالتصميمات التخطيطية للدوائر  راع،الاختبراءات 

 التربس.الطبيعة الشاملة لاتفاقية 
" المؤشر الجغرافيأوردت ولأول مرة مصطلح " TRIPS ـالوعلى عكس الاتفاقيات السابقة، فإن اتفاقية 

 ات الجغرافية.، وأولت اهتماما كبيرا بحماية المؤشر 99في نص المادة 
 TRIPS: الدول الأعضاء في 37شكل رقم 

 
Source : (L’Accord sur les ADPIC sur le site de l’OMC, 2022). 

 

                                                             
  تعرف الدائرة المتكاملة أوIntegrated circuits ة مصغرة ومكونة من شرائح السليكون، وتبلغ مساحتها عدد من المليمترات، يعلى أنها عبارة عن دائرة الكترون

 لالكترونية الدقيقة.وتحتوي على الآلاف من المكونات ا



 العلامات المميزة الفارقة في توسيم المنتجات الاقليمية                      الفصل الثاني:            

 

- 46 - 
 

 علامات التوسيم للمنتجات الإقليمية المبحث الثاني: 

وسيم، ، والتي تمثل نظام التةالإقليميلمنتجات ستنطرق من خلال هذا المبحث إلى العلامات المميزة ل
تناولها والتي س (المطلب الأول) ةالجغرافي اتكثر شهرة حول العالم كالمؤشر وسنقتصر على العلامات الأ

( لمطلب الثالثا(، وأيضا سنعرض في )المطلب الثاني) وتسمية المنشأ ،بشيء من التفصيل لأهميتها الكبرى
 وية.سيخصص للزراعة البيولوجية أو العض( المطلب الرابع)علامة التخصصات التقليدية المضمونة، وفي 

 Indications Géographiques المؤشرات الجغرافيةالمطلب الأول: 

" Gruyèreجبن "، فمن منا لا يعرف التي تحمل المؤشر الجغرافيالإقليمية هناك العديد من المنتجات 
زيت "و" الإيطالية، Mozzarellaو"" الفرنسي، Camembert de Normandieجبن "و السويسري، 

ات " الهندي، وغيرها من المنتجبسمتيأرز " وحتى " طولقة الجزائرية،دقلة نور"تمور و " المغربي، الأركان
الإقليمية المعروفة عالميا، والتي يرتبط اسمها مباشرة مع المنطقة الجغرافية أو المنشأ الجغرافي الذي يميزها عن 

 غيرها من المنتجات.

 :الجغرافيتعريف المؤشر لأول: الفرع ا

أخذت المؤشرات الجغرافية على المستوى الدولي في التوسع منذ مطلع الألفية الثانية، وقد لوحظ 
انتشارها في العديد من دول العالم، خاصة منها دول البحر الأبيض المتوسط. وهي موضوع الاستراتيجيات 

 .(Ilbert, 2009, p. 169)الوطنية في العديد من الدول النامية 
( TRIPS)اتفاق جوانب حقوق الملكية الفكرية المتصلة بالتجارة  الجغرافية في نذ اعتماد المؤشراتمف

أصحاب ، وهذا الشكل من أشكال الملكية الفكرية يستحوذ على اهتمام متزايد من جانب 3881عام 
يجعل الموضوع  TRIPSد قسم عن المؤشرات الجغرافية في اتفاق شك فيه أن وجو  لا ومماالمصلحة. 

 للاعتراف بمنتجاتها وحمايتها.يجتذب المزيد من الدول 

)والتي " TRIPSمن اتفاقية الجوانب المتصلة بالتجارة من حقوق الملكية الفكرية " 99عرفت المادة 
رى  ن الاهتمام أكثر منه في الأنظمة الأختعد من أبرز الاتفاقيات التي أعطت للمؤشرات الجغرافية جانبا م

ات التي تحدد تلك البيانكنظام لشبونة أو اتفاق مدريد أو حتى اتفاقية باريس( المؤشر الجغرافي على أنه: "
سلعة ما بمنشئها في أراضي أحد الأعضاء في منظمة التجارة العالمية أو منطقة أو موقع في تلك الأراضي، 
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 The) و شهرتها أو سماتها الأخرى راجعة بصورة أساسية إلى منشئها الجغرافي".حيث تكون نوعية السلعة أ

World Trade Organization, 2022) 
-من اتفاق لشبونة المؤشرات الجغرافية، والتي عرفتها على أنها: "تعني 3من الفقرة  9وقد ذكرت المادة 

م إقليم أو جهة، والتي تستخدم للدلالة على منتج ناشئ في هذا البلد أو الإقلي لأي بلد أو -التسمية الجغرافية
الطيب، )أو الجهة تعود جودته أو خصائصه أساسا إلى البيئة الجغرافية بما في ذلك العوامل الطبيعية والبشرية". 

 .(11، صفحة 9111

والذي يحدد  9131جويلية  1المؤرخ في  991-31ي المرسوم التنفيذي المشرع الجزائري بدوره تطرق ف
حيث عرف المؤشر الجغرافي  ،نظام نوعية المنتجات الفلاحية أو ذات الأصل الفلاحي المؤشر الجغرافي

على أنه: "تسمية تستعمل لتعريف منتوج على أنه نابع من إقليم ما أو منطقة ما أو من ناحية ما، في حالة ما 
أمكن نسب نوعية أو شهرة أو كل ميزة أخرى لهذا المنتوج، أساسا، إلى هذا الأصل الجغرافي وأن يتم  إذا

الإنتاج و/أو التحويل و/أو التحضير في الفضاء الجغرافي المحدد بهذه الصفة بالمطابقة مع دفتر الأعباء للاسم 
 الجغرافي".

على  فيما بينها في أن المؤشر الجغرافي يطلقمن خلال التعاريف السابقة يمكننا القول أنها تتقاطع 
المواصفات الخاصة بالمنتج المرتبط إقليميا بمنطقة معينة، وعليه يمكن القول أن هذا الأخير عبارة عن 
خصائص ومميزات يستمدها المنتج من البلد أو الإقليم أو المكان الجغرافي المحدد، بالإضافة الى الجودة 

 ية والطبيعية والتاريخية لتلك المنطقة.المرتبطة بالعوامل البشر 

  المؤشر الجغرافي المحميPGI: ئصه اجودته أو سمعته أو خصو  يشير إلى منتج ترتبط خصائصه
كما أن . اأو معالجته في ظل ظروف محددة جيدالذي يتم فيه على الأقل إنتاجه  الأخرى بأصله الجغرافي

  سم المنتج في جميع أنحاء الاتحاد الأوروبي.مي ايحعلامة أوروبية  هو من التوسيم هذا النوع
 في منطقة مصنوع معين أزرق جبن إلى هذا الاسم الذي يشير؛ Roquefordكفورد و ر  جبنةفمثلا 

 الجبن هذا ". Soulzon-sur-Roquefort" سولزون كفورد، سيرو ر  بلدية من بالقرب فرنسا غرب جنوب في
 ومذاق عفن طفيفة، رائحة وله للغاية، متميزة بنكهة ويتسم خطوط زرقاء، وبه ومتماسك، متجانس قوام ذو

                                                             
  مكرر  19/19، حيث صادقت على اتفاقية ستوكهولم المنشئة للمنظمة بموجب الأمر رقم 3819عام  المنظمة العالمية للملكية الفكرية إلى انضمتباعتبار أن الجزائر

 .3819من الجريدة الرسمية لعام  31الصادر في العدد 
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 يقل لا ما الجبن حيث يترك ".Lacaune" سلالة من الأغنام حليب خام، من مواد من مصنوع قوي، وهو
 خارج تخمير الجبن المنطقة. ويستمر في الجيرية المنحدرات في سفوح طبيعية كهوف في مايو  14 عن

 .تصنيعه تاريخ يوما من 90 عن تقل لا لفترة الطبيعية الكهوف
 من المأخوذ الحليب خصائص إلى كفوردو الجبن الر  يميز الذي الفريد والمذاق الفريدة السمات وترجع

 فيها يتخمر التي الكهوف خصائص وكذلك إلى السائدة، للتقاليد طبقا تتغذى التي الأصلية سلالات الأغنام
، صفحة 9193)الويبو،  .الجبن عملية تصنيع مراحل من مرحلة كل في المستخدمة والخبرات التقليدية الجبن

1). 
وفي الشكل الموالي نورد بعضا من النماذج والعلامات المعتمدة للمؤشرات الجغرافية، والتي تمكن 

 :الأخرىالمستهلك من تمييز المنتج الإقليمي ذي المؤشر الجغرافي عن غيره من المنتجات 
 )مختارة( : علامات المؤشرات الجغرافية37شكل رقم 

 المغرب الجزائر ايطاليا فرنسا الاتحاد الاوروبي

     

 من اعداد الباحث بالاعتماد على المواقع الالكترونية الرسمية التي تقوم بمنحها.: المصدر
وضع ى ضمن دول الاتحاد الأوروبي فتوهناك العديد من العلامات التي توفرها كل دولة لمنتجاتها، وحت

 العلامة الموضحة في الشكل أعلاه، بالإضافة إلى علامة المؤشر الجغرافي الخاص بتلك الدولة.

 أهمية وخصائص المؤشرات الجغرافيةالفرع الثاني: 

  أهمية المؤشر الجغرافي: - 3

ادية درج ضمن الأصول الاقتصيظهر جليا الدور الهام الذي تلعبه المؤشرات الجغرافية في كونها تن
 اللاملموسة والمرتبطة بحقوق الملكية الفكرية، حيث تظهر أهميتها في:
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 ن المستهلكين من التمييز بين المنتجات التي تتسم بخصائص تنسب إلى منشئها الجغرافي، وبين يتمك
ي ا أساسيا فالمنتجات المجردة من هذه الخصائص، ومن ثم يمكن للمؤشرات الجغرافية أن تكون عنصر 

 وضع علامات جماعية لمنتجات ترتبط جودتها بمنشئها.
  تعتبر المؤشرات الجغرافية أداة تسويقية فعالة، حيث تسمح بولوج المنتجات التي تحمل هذه الميزة إلى

 لي.حالأسواق الدولية، وبالتالي زيادة حركة التجارة الدولية وارتفاع الصادرات للدول، ومنه إلى زيادة الناتج الم
   تتمع المنتجات الحاصلة على المؤشرات الجغرافية على ميزة تنافسية تمكنها من تطوير مختلف القطاعات

 (18، صفحة 9191)فائز،  كثيفة العمالة كالزراعة أو الحرف اليدوية.
 ات ي على العديد من القطاعللمؤشرات الجغرافية أهمية استراتيجية، حيث أنها تؤثر بشكل إيجاب

الاقتصادية كالفلاحة والسياحة والبيئة وغيرها من القطاعات من خلال توفير فرص العمل في مختلف هذه 
 القطاعات وبالتالي احداث تنمية اقتصادية لهذه الدول التي تتمتع بهذه الميزة.

  الاقليمية  التي تنتج هذه المنتجاتتلعب المؤشرات الجغرافية دورا هاما في التنمية الاجتماعية للمناطق
بتلك المواصفات المميزة لها والمرتبطة بالمنشأ، خاصة تلك المناطق النائية، وهذا من خلال استقرار سكان 

 (89، صفحة 9191)فائز،  تلك المنطقة عن طريق توفير مصدر دخل جراء توفر هذا النشاط الاقتصادي.
 شهرة منتج معين ذو مؤشر جغرافي مرتبط بمنطقة جغرافية محددة بصفات معينة من شأنه أن يجعل  إن

 الاقبال عليه من قبل المستهلكين كبيرا، ويزيد الطلب عليه.
  تساعد المؤشرات الجغرافية على نمو الصناعات المحلية، مما يؤثر إيجابا على جذب السياح، وهذا من

 المعارض التي من شأنها أن تدفع بعجلة التنمية الاقتصادية المحلية.خلال إقامة المهرجانات و 
 خصائص المؤشرات الجغرافية: - 2

تتمتع المنتجات الإقليمية ذات المؤشرات الجغرافية بمجموعة من الخصائص الفريدة، هذا نظير ارتباطها 
يرتبط بالمنطقة  وأسلوب التحضيربشكل وثيق بعادات وتقاليد متوارثة جيلا بعد جيل، حيث أن طريقة الإنتاج 
 , Amsallem & Rolland)الجغرافية والعادات والموروث الثقافي المتوارث خلال فترات زمنية طويلة. 

2010, p. 90) 
كتساب ا  كما نجد أن المؤشرات الجغرافية لها خاصية التمييز عن باقي المنتجات المماثلة لها بالنظر إلى
 المنتج الإقليمي شهرته وسماته من العوامل البشرية والطبيعية التي تتميز بها تلك المنطقة الجغرافية.
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ومن أهم خصائص هذه المنتجات الإقليمية ذات المؤشرات الجغرافية أن لها تأثيرا كبيرا في عرقلة نقل 
ر الجغرافي الذي اشتهر به إلى مكان آخ عوامل الإنتاج، حيث أنه لا يمكن نقل متطلبات انتاجه من المنشأ

، وبالتالي من الصعب جدا أن تجد منطقة أخرى تنتج منتجا (Sahli, 2009, p. 4) أو من منطقة أخرى
 مماثلا له بنفس تلك الصفات أو المميزات والخصائص.

لإنتاج الفعلية. على سبيل المثال، يمكن أن قد يغطي اسم المؤشر الجغرافي مساحة أكبر من منطقة ا
يقترن منتج المؤشر الجغرافي باسم البلد، حتى إذا كانت منطقة الإنتاج تغطي جزءا فقط منه. مثال: التسمية 

( داخل terroirs"قهوة من كولومبيا" تحتوي على اسم البلد، ولكنها تتوافق مع مناطق الإنتاج المختلفة )
 ,BOURAS, 2015) ، يوصى بالتفكير مليًا في السمعة المرتبطة به.IGاختيار اسم  عند الأراضي الوطنية.

p. 46) 
  أداة للتنمية: المؤشرات الجغرافيةالفرع الثالث: 

 تحقق المؤشرات الجغرافية العديد من الآثار المفيدة ليس فقط: الفوائد للمنتجين والمستهلكين 
ين، ولكن أيضا للمستهلكين والمجتمعات المحلية. في ظل وجود منتج تعتمد صفاته الفريدة على للمنتج

منشئه الجغرافي؛ يمكن أن يكون لإنشاء مؤشر جغرافي تأثيرا إيجابيا على الإنتاج والتوظيف داخل المنطقة، 
مقابل أعلى عر لسعر( سمما يسمح للمنتجين بتسويق المنتج بسعر ممتاز )المستهلكون مستعدون لدفع هذا ا

سلسلة  راحلم، وكذلك للسماح بتوزيع أفضل للدخل في جميع المؤشر الجغرافي الجودة "المعتمدة" من قبل
 (OriGIn, 2021) .الإنتاج بأكملها

. ى الأسواق.ل إلعلاوة على ذلك، تشجع المؤشرات الجغرافية تنويع الإنتاج، مما يمثل أداة ممتازة للوصو  
في سياق السوق العالمي؛ يبحث المستهلكون أكثر فأكثر عن منتجات ذات جودة فريدة. وبفضل المؤشرات و 

  الجغرافية، يمكن للمستهلكين الاستفادة من مجموعة واسعة من الخيارات المتنوعة.
 رة أوروبية فية ظاهلطالما اعتبرت المؤشرات الجغرا: الجغرافية: أداة للوصول إلى السوق المؤشرات

 على وجه الحصر، ومع ذلك فإن البلدان النامية لديها إمكانات مهمة في هذا المجال. 
الجغرافية، سواء كانت محمية بالفعل في بلدهم أو في عملية التعرف  المؤشراتإن العديد من حالات  

Mountain Blue في المغرب، " "سوس ماسة درعة"ان" من منطقة كعليها، مثل "البن الكولومبي"، "زيت الأر 
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coffee من جامايكا، والعديد من المنتجات الأخرى، تظهر بأنه يمكن للمؤشرات الجغرافية أن تخلق ثروة"
 (Amsallem & Rolland , 2010, p. 20) وتضيف قيمة في البلدان النامية.

 لى عكس ع: تجات الصناعات الزراعية والحرف اليدويةالمؤشرات الجغرافية كأداة تسويقية لمن
حقوق الملكية الفكرية الأخرى، مثل براءات الاختراع والعلامات التجارية، التي تتطلب معرفة مبتكرة وتكنولوجيا 
قادرة على التطبيق الصناعي، فإن المؤشرات الجغرافية تستند بشكل عام على حد أدنى من الابتكار. فالبلدان 

ة غنية بهذا النوع من المعارف التقليدية، المتولدة والمتوارثة عبر الأجيال. ويمكن أن يساعد الاستخدام النامي
الموضوع في تحويل هذه المعرفة إلى منتجات قابلة للتسويق والوصول  المؤشر الجغرافي المناسب لمخطط

 إلى الأسواق الدولية.
الحرف تنافسية في القطاعات كثيفة العمالة مثل الزراعة و علاوة على ذلك، تتمتع البلدان الفقيرة بميزة  

اليدوية. من خلال المؤشرات الجغرافية )التي تنطبق بحكم تعريفها على هذه القطاعات(، يمكن لمنتجي السلع 
 .في البلدان النامية أن يتحولوا إلى مصدرين لمنتجات الصناعات الزراعية والحرف اليدوية عالية الجودة

 ة تتمتع المؤشرات الجغرافية بإمكانية إحداث تأثيرات إيجابي: ر المباشرة على الاقتصادالآثار غي
على الاقتصاد الكلي لبلد ما )العمالة، وخلق الفرص في قطاعات أخرى مثل السياحة، ومنع الهجرة الريفية، 

أهمية لك لها ذ..إلخ. لوما إلى ذلك(، وحماية البيئة، والحفاظ على المعارف التقليدية والتنوع البيولوجي،.
 (CNUCED, 2017, p. 74) استراتيجية للبلدان النامية.

UNCTAD "على سبيل المثال، وبعد عدة دراسات، خلصت "مبادرة التجارة الاحيائية للأونكتاد" 

Initiative Biotrade" ايير استخدام وإدارة الموارد إلى أن المؤشرات الجغرافية لها سمات تستجيب لمع
البيولوجية والمعارف التقليدية التي تميز ثقافة العديد من الشعوب الأصلية، أكثر من الأنواع الرئيسية الأخرى 
للملكية الفكرية. علاوة على ذلك، فإن المؤشرات الجغرافية لديها القدرة على المساهمة في حماية البيئة مثل 

 (CNUCED, 2017, p. 81) ب )المستخدمة في إنتاج زيت الأركان(.شجرة الأركان" في المغر "
  وهناك ميزة أخرى للبلدان النامية وهي الفرصة التي تتيحها المؤشرات : انتقال عوامل الإنتاجمنع

ة معينة تمنح إلا في منطق رافيالجغرافية للحيلولة دون إعادة تحديد موقع الإنتاج. لا يمكن إنتاج المؤشر الجغ
المحددة. ونتيجة لذلك، يحظر على الشركات  خصائصه-البشريبحكم مناخه أو الأرض أو العامل - المنتج
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الكبرى الحصول على القيمة المضافة للمنتجات التقليدية والأساليب ذات الصلة من خلال الاستحواذ على 
 .أهذه التقنيات وإنتاج السلع خارج منطقة المنش

 "محددة من حقوق الملكية  تمثل المؤشرات الجغرافية حالة: الحقوق الجماعية" وتوزيع الدخل
، حيث لا تمنح المؤشرات الجغرافية حقوقا فردية )كما في حالة براءات الاختراع -كما سبق ذكره-  الفكرية

في مثل هذه الحالة، لا يعود الحق . (9193)الويبو، . "والعلامات التجارية( ولكنها تمنح "حقوقا جماعية
روط انتاج شفي منطقة جغرافية معينة تحترم  جميع المنتجينعلى اسم جغرافي إلى شركة واحدة، بل يعود إلى 

 محددة.
يناسب هذا النوع من الحقوق بشكل خاص الهياكل الاجتماعية في البلدان النامية، حيث يلعب المجتمع  

دورا أساسيا في كثير من الأحيان، وله إمكانات هائلة من حيث توزيع الدخل. فبالنسبة لصغار المنتجين المحلي 
في البلدان النامية، تقدم المؤشرات الجغرافية مزايا إضافية أخرى على العلامات التجارية )مرة أخرى لصالح 

 صغار المنتجين في البلدان النامية(: 
 الحاجة إلى التجديد؛ انخفاض تكاليف التسجيل وعدم  
 إمكانية حماية الاسم الجغرافي دون الحاجة إلى أن يكون له صفة مميزة. 
 هناك حاجة إلى نهج "جماعي" بين المنتجين ومختلف : اقتصاديات الحجم لصغار المنتجين

لإنتاج، ا على سبيل المثال: لتحديد معايير؛ الجهات الفاعلة في سلسلة القيمة لإنشاء وتطوير مؤشر جغرافي
ن، والتعامل المنتجي اتجمعيالتي تحكم قواعد الوإنشاء منصة مشتركة لإدارة المؤشر الجغرافي والاتفاق على 

ويؤدي ذلك إلى  (Sahli, 2009, p. 26) .مع قضايا مراقبة الجودة، ووضع استراتيجيات تسويق مشتركة
 لنفع على المنتجين، خاصة بالنسبة للهياكل الصغيرة التي ليس لديها الإمكانياتوفورات الحجم التي تعود با

 .للقيام بالأنشطة المذكورة أعلاه بمفردها
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  رقام واحصائياتأ: المؤشرات الجغرافيةالفرع الرابع: 
ة مؤشرا جغرافيا، موزع 3989( في دول الاتحاد الأوروبي IGPو IGبلغ عدد المؤشرات الجغرافية )

مؤشرا  881أصناف من المنتجات هي: المنتجات الغذائية )الخضر والفواكه والأجبان وغيرها( بـ  1على 
 على التوالي. 999، 199جغرافيا محميا، أما عن النبيذ والمشروبات الروحية فقد تراوحت أعدادها بـ 

 دول الاتحاد الأوروبيالمؤشرات الجغرافية في : عدد 33شكل رقم 

 
Source : commission européenne ; base eAmbrosia1, extraction au 29/04/2023 

مؤشرا جغرافيا، موزعة  3989دول الاتحاد الأوروبي ( في IGPو IGبلغ عدد المؤشرات الجغرافية ) 
مؤشرا  881( بـ الخضر والفواكه والأجبان وغيرها)ذائية المنتجات الغصناف من المنتجات هي: أ 1على 

 على التوالي. 999، 199ميا، أما عن النبيذ والمشروبات الروحية فقد تراوحت أعدادها بـ جغرافيا مح

، فقد  ةالمنتجات الغذائي ضمن فئة استحواذا على المؤشرات الجغرافيةامتلاكا و الأكثر أما عن البلدان 
 81الثالثة اسبانيا بـ  مؤشرا، ثم في المرتبة 311مؤشرا، تلتها إيطاليا بـ  318كان النصيب الأكبر لفرنسا بـ 

 كما هو موضح في الشكل الموالي:  مؤشرا.

 

 

                                                             
1eAmbrosia ت الزراعية والمواد الغذائية والنبيذ والمشروبات الروحية المسجلة والمحمية في جميع أنحاء الاتحاد الأوروبي.هو سجل قانوني لأسماء المنتجا 
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 -فئة المنتجات الغذائية– : عدد المؤشرات الجغرافية في دول الاتحاد الأوروبي31شكل رقم 

 
Source : commission européenne ; base eAmbrosia, extraction au 29/04/2023 

دول الرائدة في عدد المؤشرات الجغرافية تقع في جنوب البحر وما يلاحظ من خلال هذه الأرقام أن ال
هو أمر متوقع، يرجع ذلك إلى الخلفية التاريخية الموجودة في تلك البلدان منذ أجيال الأبيض المتوسط، و 
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 المؤشرات الجغرافية. 
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لتي تعتبر المكافئ وا ،3889التي أسست في عام  »Appellation d’origine protégée »" المحمية
 . 9118، لمنتجات أخرى غير النبيذ، وامتدت إلى النبيذ في عام » AOC « وسم وعلامةالأوروبي ل

م إنتاجها غذائية الزراعية التي يتبجميع أنواع النبيذ الأوروبي والمنتجات ال AOPومنذ ذلك الحين، تتعلق 
 ا لمواصفات محددة ومعترف بها. وفق ومعالجتها وتطويرها في منطقة جغرافية محددة،

بمجرد تسجيلها على  الإقرار أنه ،9139جانفي  3منذ تم  من أجل توضيح العرض للمستهلك،و 
يسمح إلا للنبيذ بأن يحمل ، ولا AOPالمستوى الأوروبي، يجب أن تحمل المنتجات المعنية فقط تسمية 

لم يعد يظهر على المنتجات التي تم  AOCشعار  ، بمعنى أن(AOCالتصنيف الفرنسي لمراقبة المنشأ )
 فإنه الأوروبية،من قبل المفوضية  AOPإذا تم رفض منتج و  .فقط باستثناء الخمور ،AOPتسجيلها على أنها 

إلا من خلال رقابة مزدوجة لهاتين  AOPإصدار يمكن  لاأي ، الخاص به الوسما يفقد أيض AOCمنتج 
 السلطتين.

  فماهي تسمية المنشأ؟

فإن  ،3898بشأن حماية تسميات المنشأ وتسجيلاتها الدولية، المعتمدة في عام  ا لاتفاقية لشبونةوفق
الذي و  التسمية الجغرافية لبلد أو منطقة أو منطقة محلية مستخدمة لتعيين منتج نشأ فيه"تسمية المنشأ هي 

يعية والعوامل بما في ذلك العوامل الطب ،ترجع جودته أو خصائصه بشكل حصري أو أساسي إلى البيئة الجغرافية
 "البشرية.

لا يمكن إعادة إنتاجه في منطقة أخرى. يجب أن تتم عملية الإنتاج  ،الغرض منه هو حماية منتج فريد
م الموارد المحلية على جودة المنتج )أصل المواد الخا بأكملها في منطقة واحدة حيث يتم إظهار اتساق وتأثير

التي تم إثبات و  المنطقة،يجب تنفيذ جميع عمليات الإنتاج في نفس كما  المحلية والتصنيع في الموقع(.
 .(Blanchemanche & Bonnet, 2003, p. 46)تأثيرها على خصائص المنتج. 

حل الإنتاج وفق الدراية المعترف بها في نفس المنطقة الجغرافية مما يعطي المنتج تتم جميع مرا
  (INAO, 2020) خصائصه. إنها علامة أوروبية تحمي اسم المنتج في جميع أنحاء الاتحاد الأوروبي.

 بين المؤشر الجغرافي وتسمية المنشأ؟ قومن هنا نتساءل: مالفر 
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ة منشأ تعتبر أن كل تسمي ؛يعد الأوسع بالنسبة لتسميات المنشأ بمعنى الجغرافية طلح المؤشراتمصإن 
  .مؤشـرا جغرافيا، ولكن ليس كل مؤشر جغرافي يعد تسمية منشأ

تسمية المنشأ والمؤشر الجغرافي كلاهما ف ،ي نوع خاص من المؤشرات الجغرافيةميات المنشأ هتسإن 
نشأ المنتج ن للمستهلك مبين المنتج الذي يشير إليه ومكان منشأه. وكلاهما يرابط نوعي بيوجود يقتضي 

ابط والفرق الأساسي بين المفهومين أن ذلك الر . الجغرافي ومزايا أو خصائص المنتج المرتبطة بمكان منشئه
لمنتج اولا بد أن تكون مزايا وخصائص . مع مكان المنشأ أقوى في المؤشر الجغرافي منه في تسمية المنشأ

كون المنشأ أن ي ويعني ذلك عموما. أو أساسا عن منشئه الجغرافي االمحمي باعتباره تسمية منشأ ناجمة حصر 
أما في حالة المؤشرات الجغرافية، فيكفي توافر معيار واحد من . هو مصدر المواد الخام ومكان صنع المنتج

 ه فقط.ة أخرى في المنتج أو سمعتالمعايير المنسوبة للمنشأ الجغرافي سواء كان مزية أو خاصي

 الجدول الموالي نورد الفروقات الآتية:وفي 

 : الفرق بين المؤشر الجغرافي وتسمية المنشأ71جدول رقم 

 تسمية المنشأ المؤشر الجغرافي

 الجودة والسمعة والخصائص مرتبطة نسبيا مع المنطقة
 الجغرافية

 مجددةالجودة مرتبطة تماما مع المنطقة الجغرافية ال

الإنتاج أو التحضير أو التحويل يمكن أن يكون في 
 المنطقة الجغرافية

التحويل يجب أن يتم في نفس و  التحضيرو الإنتاج 
 المنطقة الجغرافية المحددة

المنتج ينتمي للمنطقة أو يستمد بعض الخصائص منها 
ويكون مرتبطا إما بالخصائص الطبيعية المحلية أو 

 بالعناصر البشرية

اط وثيق بالمنشأ وعلاقة قوية بين الخصائص النوعية ارتب
 والعناصر البشرية

 بالاعتماد على ما سبق. من إعداد الباحثالمصدر: 

وعليه فإن تسمية المنشأ تستوجب علاقة قوية بين المنتج والمنطقة الجغرافية، على عكس المؤشرات 
 منشئه الجغرافي.الجغرافية والتي يكفي فقط أن تكون سمعة المنتج مستمدة من 
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والشكل الموالي بعض العلامات التي تخصص عددا مختارا من الدول التي تحوز منتجاتها على تسميات 
 منشأ:

 تسميات المنشأ لدول مختارةعلامات : 31شكل رقم 

 كولومبيا فرنسا اسبانيا الاتحاد الاوروبي

 
 

  

 سويسرا تونس المغرب الجزائر

    

 داد الباحث بالاعتماد على المواقع الالكترونية الرسمية التي تقوم بمنحها.من اع: المصدر

تنسب الأسطورة  :Camembert de Normandieجبن ومن الأمثلة على تسميات المنشأ نذكر 
في قرية  ،تطوير الجبن الذي أصبح أشهر أنواع الجبن الفرنسي  Marie Harelإلى ماري هاريل 

Camembert  الصغيرة فيOrne خلال الثورة الفرنسية. جبن ،Camembert de Normandie 
ة باللون ا مصطبغطري ذو قشرة مزهرة، بيضاء أحيانوهو جبن  ،ان الحليب الخام منزوع الدسم جزئيمصنوع م

 دقيقة. 11متباعدة  ،الأحمر. يتم تشكيلها بمغرفة في خمسة ممرات متتالية

 :Camembert de Normandieجبن حول  أرقام رئيسية

 :؛3881 سنة التوسيم 
  ؛193 الحليبمنتجي بلغ عدد 
 ؛1: منتجي المزارع 
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 31 ؛ورشة تصنيع 
 9111 9191ا تم تسويقها في عام طن. 

 تسميات المنشأ: أرقام ودلالات

لبعض الأرقام والمؤشرات لتسميات المنشأ؛ والبداية ستكون  اعرض موجز الموضح أدناه ي 31الشكل رقم 
 بي:مع دول الاتحاد الأورو 

 EU دول ضمن : عددا تسميات المنشأ حسب الفئات34شكل رقم 

 
Source : commission européenne ; base eAmbrosia, extraction au 29/04/2023 

ها  حصة الأسد في منتجا يحمل تسمية المنشأ المحمية في منطقة الاتحاد الأوروبي، 3891بمجموع 
منتجا أي  919، أما عن المنتجات الغذائية فكان عددها ) نتجام 3383(ـ %99نسبة كانت من فئة النبيذ ب

 توزعت هذه النسبة الأخيرة على الدول الآتية: .%19بنسبة تقدر بـ 
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 EU دول ضمن : عدد تسميات المنشأ حسب البلدان35شكل رقم 

 
 Source : commission européenne ; base eAmbrosia, extraction au 29/04/2023 

تسمية، تليها  311بـ  ، وذلكامتلاكا لتسميات المنشأ ةالدول الأوروبيعلى قائمة أكثر إيطاليا عت ترب
 منتوجا ذو تسمية منشأ. 318اسبانيا المرتبة الثالثة بـ  احتلتمنتجا يحمل هذا الوسم، فيما  331فرنسا بـ 

سط البحر الأبيض المتو  الاتحاد الأوروبي تعتبر دولا متأخرة عن دول شمال فدول ،ذكرهكما سبق و 
لة كل دو –مقارنة بإيطاليا وفرنسا واسبانيا  فقطتسمية منشأ  39فمثلا ألمانيا تملك حاليا  ؛بشكل واضح

 على وجه الخصوص. -منتجا 311تتجاوز 

 :تسمية المنشأنتجات موالي بنية مالشكل الويظهر 
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 EUدول  ضمن : توزيع تسميات المنشأ حسب فئات المنتجات31شكل رقم 

 
Source : commission européenne ; base eAmbrosia, extraction au 29/04/2023 

يظهر لنا من تحليل بنية المنتجات الإقليمية تحت وسم تسمية المنشأ المحمية في دول الاتحاد الأوروبي 
 398والخضروات بـ منتجا، ثم الفواكه 388 هناك ثلاث فئات تستأثر بالحصص الكبرى، وهي: الأجبان بـأن 

  .منتجا 399بـ  بما فيها زيت الزيتون منتجا ويلي ذلك فئة الزيوت

 Spécialités Traditionnelles Garantiesالتخصص التقليدي المضمون المطلب الثالث: 

هي أسماء المنتجات المسجلة والمحمية عبر الاتحاد الأوروبي لحماية  التخصصات التقليدية المضمونة
 قليدية للإنتاج والوصفات.الطرق الت

تركيبة أو طريقة من المعرفة التقليدية  من أجل حماية، 3881أنشئ التخصص التقليدي المضمون في عام 
مخصص  STGفي الواقع، فإن  .(Bérard & Marchenay, 2007, p. 64) الجغرافية ةبالمنطقدون صلة 

ها منطقة إنتاج محددة، أي لا تشير إلى منشأ جغرافي ولكن هدفها حماية الوصفات للمنتجات التي ليس ل
 التقليدية. التقليدية والمعرفة المحلية والممارسات 

 منتج:اليجب أن يكون ، STGلحصول على وسم ل
 عليه من المواد الخام التقليدية؛ متحصلا -
ندرج ضمن و المعالجة أو طريقة إنتاج و/أو معالجة تتقديم تركيبة تقليدية أو طريقة تقليدية للإنتاج و/أ -

 .(Blanchemanche & Bonnet, 2003, p. 239) النوع التقليدي للإنتاج و/أو المعالجة "
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( مع منتج ترتبط صفاته الخاصة بالتركيب أو التصنيع أو STGيتوافق التخصص التقليدي المضمون )
 عالجة القائمة على التقاليد.طرق الم

بشكل خاص في حقيقة أنه يتم تعريفه من خلال  STGتكمن خصوصية التخصص التقليدي المضمون 
 ؛الخصوصية والجانب التقليدي: هما عنصرين متميزين ولكن مرتبطين للغاية

 ماثلة م: مثل خصائص الإنتاج المميزة التي تسمح بتمييز المنتج بوضوح عن المنتجات الالخصوصية
 .الأخرى من نفس الفئة

 حيث ثبت أن الاستخدام في السوق المحلية لفترة تسمح بالانتقال بين الأجيال؛ الجانب التقليدي :
 ا.عام 11يجب ألا تقل هذه الفترة عن 

إلى تحديد التكوين أو الطريقة التقليدية لإنتاج منتج ما، دون أن يكون لذلك بالضرورة  STGيهدف 
من استخدام أو معرفة فنية أو ممارسة قديمة أو نموذجية أو وطنية أو إقليمية أو ، لجغرافيأي صلة بأصله ا

 .محلية خاصة
التكوين أو النمط التقليدي لإنتاج المنتج، دون ربط تطويره بمنطقة جغرافية، مما يسمح  STGيحدد 

 المنتج، فمن المستحسن ا في توصيف. إذا ظل الإرساء الجغرافي مكونا مهمIGPو AOPبتمييزه بوضوح عن 
 .IGPأو  AOPالانتقال نحو 

 :STGمن أجل التسجيل، يجب أن يكون اسم 
 جبن  مثال: ،ا في نفسهدمحدMozzarella. 
 مثال: بلح البحر  ،التعبير عن خصوصية المنتج الزراعي أو المادة الغذائيةMoules de 

Bouchot. 
ه الجغرافي. ومع ذلك، فإن استخدام لا يمكن تسجيل منتج تكمن خصوصيته في منشأه أو أصل

ينطبق هذا الحكم على المنتجات التي يشير اسمها إلى أنها  و  المصطلحات الجغرافية في الأسماء مسموح به.
ه نتيجة تنفيذ إن، بل كانت في وقت من الأوقات تخصصا لمنطقة ما، ولكن لا ترتبط خصوصيتها بهذا الأصل

طريقة تصنيع مستقلة عن هذه المنطقة أو عن مادة خام مستخدمة تقليديا في هذه المنطقة ولكن استخدامها 
 Pizza Napoletana. (INAO, 2020)انتشر إلى أبعد من ذلك. مثل: 

وبالتحديد منطقة  طالية،نابولي الإيهو اسم تخصص طهي تقليدي لمدينة  Napoletanaبيتزا 
Scampia تتكون بيتزا .Napoletana  من نوعين مختلفين فقط: بيتزاNapoletana Marina  وبيتزا

Napoletana Margherita تمت حماية اسم  ،9118فيفري  31. ومنذPizza Napoletana  على
 .STG المستوى الأوروبي من خلال علامة التخصص التقليدي المضمون



 العلامات المميزة الفارقة في توسيم المنتجات الاقليمية                      الفصل الثاني:            

 

- 62 - 
 

 الموالي عرض للدول الأوروبية الحائزة على هذه الوسم:وفي الشكل 
 EUضمن دول  : توزيع تسميات المنشأ حسب فئات المنتجات30كل رقم ش

eAmbrosia, extraction au 29/04/2023 ; base : commission européenne Source 
ولندا جات دولة بف منتجا ذو تخصص تقليدي مضمون متوزع على دول الاتحاد الأوروبي، 91حوالي 

 منتجات. أما باقي الدول فكانت نسبها متقاربة جدا. 1منتجات، تليها بلغاريا بـ  31في المرتبة الأولى بـ 

 : L’Agriculture Biologiqueالزراعة العضوية المطلب الرابع: 
رن العشرين قعلامة على الجودة في الزراعات العضوية، نشأت هذه العلامة في ألمانيا في بداية ال ABإن 

تطورت في العشرينات  ( لرودولف شتاينر.les théories biodynamiquesمع نظريات الديناميكية الحيوية )
 & Blanchemanche)من القرن الماضي وظهرت في فرنسا في الخمسينيات والستينيات من القرن ذاته. 

Bonnet, 2003, p. 284) 
 الزراعة العضوية تعريف: الأول الفرع

منذ  وقد تم تنظيمها في جميع أنحاء العالم الماضي،تم تعريف الزراعة العضوية منذ عشرينيات القرن 
في  3888( وتم الاعتراف بها منذ عام IFOAM -)الاتحاد الدولي لحركات الزراعة العضوية  3819عام 
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Alimentarius Codex،* وهو برنامج مشترك بين من( ظمة الأمم المتحدة للأغذية والزراعةFAO و ) منظمة
 الصحة العالمية.

( فإن "الزراعة العضوية هي نظام إنتاج IFOAMووفقا لتعريف الاتحاد الدولي لحركات الزراعة العضوية )
راحل ميحافظ على صحة التربة والنظم البيئية والأشخاص، وهو يعتمد على العمليات البيئية والتنوع البيولوجي وال

التي تتكيف مع الظروف المحلية، بدلا من استخدام المدخلات ذات الآثار الضارة. تجمع الزراعة العضوية 
 (IFOAM - Organics International, 2008) بين التقاليد والابتكار والعلم لصالح البيئة المشتركة".

لإنتاج الزراعي، وتضمن أن مجموعة من الممارسات الزراعية الزراعة العضوية هي نمط محدد من اف
تهدف إلى الحفاظ على التربة و  (Bérard L. , 2005, p. 229) تحترم التوازن البيئي واستقلالية المزارعين،

 والموارد الطبيعية والبيئة للحفاظ على المزارعين.
ة من الكيماويات خالي ناتج عن طريقة إنتاجي" هو منتج زراعي "المنتج العضو  عضويةإن منتج من الزراعة ال

تطبيق أساليب العمل القائمة على إعادة تدوير المواد العضوية الطبيعية واحترام خطة ، وتم فيه الاصطناعية
الإضافة إلى ب ية(.تحويل محددة )الوقت المطلوب للتحول من الزراعة التقليدية المزعومة إلى الزراعة العضو 

استخدام المدخلات الطبيعية )مضافات، مواد حافظة، مطهرات، و  استخدام وسائل المكافحة البيولوجية
 منظفات ... إلخ(.

نمط إنتاج يستبعد استخدام الكائنات المعدلة وراثيا ويحد من استخدام المدخلات، من خلال  هو أيضا
يق في إطار النظم الزراعية المنظمة على المستوى المحلي، وعن طر  تفضيل استخدام الموارد الطبيعية والمتجددة

 (INAO, 2021) تقييد استخدام المواد التركيبية بشكل صارم مواد كيميائية.
 أهداف الزراعة العضويةالفرع الثاني: 

إن الزراعة يات الطبيعية. وبعبارة أخرى، فالزراعة العضوية هي طريقة لإنتاج الغذاء باستخدام المواد والعمل
 & ,HADJOU, CHERIET) على البيئة لأنها تشجع على: إيجابيالعضوية بشكل عام لها تأثير 

DJENANE, 2013, p. 117) 
 الاستخدام المسؤول للطاقة والموارد الطبيعية؛ 
 الحفاظ على التنوع البيولوجي؛ 

                                                             

 * Codex Alimentarius  أو«Code alimentaire»  : تم إنشاء الدستور الغذائي، أو "مدونة الأغذية"، من قبل منظمة الأغذية والزراعة ومنظمة الصحة العالمية
 .لوضع معايير غذائية دولية منسقة تهدف إلى حماية صحة المستهلكين وتعزيز الممارسات العادلة في تجارة الأغذية 8913في عام 
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 اظ على التوازنات البيئية الإقليمية؛الحف 
 تحسين خصوبة التربة؛ 
 .الحفاظ على جودة المياه 
 بناء الثقة في الزراعة العضويةالثالث:  الفرع

لكي يستفيد المزارعون من أساليب الزراعة العضوية، يجب أن يطمئن المستهلكون إلى احترام قواعد 
هذا هو السبب في أن الاتحاد الأوروبي ينص على نظام  (Agence BIO, 2011, p. 09) الإنتاج العضوي.

صارم للرقابة والتنفيذ، من أجل ضمان تطبيق القواعد واللوائح بشكل صحيح، فالزراعة العضوية هي جزء من 
خضع هذه القطاعات تالي، تسلسلة التوريد الكبرى، والتي تشمل قطاعات معالجة الأغذية والتوزيع والتجزئة. وبال

 أيضا للضوابط والرقابة.
 عضويالمنتج ال علامةالفرع الرابع: 

العضوي هوية مرئية متسقة للمنتجات العضوية المنتجة والمباعة في الاتحاد  علامة المنتجعطي ت
لمزارعين اوهذا يسهل على المستهلكين في الاتحاد الأوروبي تحديد المنتجات العضوية ويسهل على  الأوروبي.

تسويقها في جميع دول الاتحاد الأوروبي. وتؤكد هذه الشهادة أنها تستوفي شروطا صارمة فيما يتعلق بطريقة 
 إنتاجها ونقلها وتخزينها.

 في دول مختارة منتج الزراعة العضوية علامة: 18شكل رقم 

 لمغربا تونس فرنسا الاتحاد الاوروبي

    
 بالاعتماد على المواقع الالكترونية الرسمية التي تقوم بمنحها. من اعداد الباحث: المصدر

والعلامة  ،Eurofeuille للتعرف على منتج عضوي، اعتمد على علامتين: الشعار العضوي الأوروبي
تضمن هذه الشعارات أن المنتج المعني يتوافق مع المواصفات الدقيقة التي تم اعتماده على  ،ABالعضوية 

 لاء منتجات الزراعة العضوية فقط.أساسها. يمكن ط
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كان عاما جيدا   9193تظهر أحدث البيانات المتاحة عن الزراعة العضوية في جميع أنحاء العالم أن عام 
حول الزراعة العضوية في جميع أنحاء العالم، *FiBLللزراعة العضوية العالمية. وفقا لأحدث دراسة استقصائية ل ـ

ية العضوية ومبيعات التجزئة العضوية في النمو ووصلت إلى أعلى مستوياتها استمرت مبيعات الأراضي الزراع
 19دولة، ويتم إدارة أكثر من  383. كما تمارس الزراعة العضوية في 9193على الإطلاق حتى نهاية عام 

وصلت المبيعات  مليون مزارع على الأقل. 1.1مليون هكتار من الأراضي الزراعية بشكل عضوي من قبل 
 (FiBL, 2022) . 9193مليار يورو في عام  399لمية للأغذية العضوية إلى ما يقرب من العا

وخلاصة لما سبق يتضح لنا أن هذه العلامات الفارقة للجودة تتقاطع مع بعضها البعض في مجموعة 
 من العناصر، نوردها اختصارا في الشكل الموالي:

 صر المشتركة بين علامات الجودة المختلفةعناال: 81شكل رقم 

 
 من اعداد الباحث بالاعتماد على ماسبقالمصدر: 

 

 

 

 

 

                                                             
* FiBL : institut de recherche de l'agriculture biologique (Forschungsinstitut für biologischen Landbau). 

التاريخ 
والتقاليد

المناخ، 
..التربة

عوامل 
بشرية

خصوصية 
ونوعية 
المنتج

المنطقة 
الجغرافية
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 عرض تجارب–الآثار الاقتصادية والاجتماعية لعلامات التوسيم المبحث الثالث: 

 -دولية

ثار من الآذلك ب مستفيدةطريق الحماية للمنتجات الإقليمية، شرعت العديد من دول العالم في انتهاج 
ادية والاجتماعية هذه الآثار بين الاقتص توتتنوع، ستخدام العلامات الفارقة على منتجاتها الإقليميةالإيجابية لا

 الآثار.وفي هذا المبحث سنقوم بعرض لتجارب دولية مستعرضين بذلك مجمل هذه  .والبيئية
 ستاريكاالمؤشرات الجغرافية كأداة لحقيق التنمية؛ حالة موز كومطلب الأول: ال

دراسة  متتتلعب المؤشرات الجغرافية دورا هاما في تحقيق التنمية، وللتعرف أكثر على هذه الأهمية 
 حالة موز كوستاريكا؛ وفق النقاط الآتية:

 المعارف التقليدية - 3

ا على والاقتصادية والطهي في كوستاريك الجغرافيةلطالما كانت شجرة الموز سمة منتظمة في الطبيعة 
لاثة قرون. في وقت مبكر من سبعينيات القرن التاسع عشر، ظهرت مزارع الموز على طول خطوط مدى ث

، على ساحل البحر الكاريبي في البلاد. في الواقع، Limonالسكك الحديدية التي تم بناؤها حديثا في 
إلى  ل. أدى هذامزيج من المزارع المملوكة ملكية خاصة والمدارة بشكل جماعي عبر البلاد حتى حافة الساح

 ظهور تاريخ طويل من زراعة الموز في البلاد.
تقضي التقاليد والخبرة في كوستاريكا أن نباتات الموز تحتوي على مجموعة واحدة فقط لكل شجرة. 
يتم قطع الشجرة في المنتصف تقريبا على طول الساق ويتم إزالة الثمار بواسطة منجل أثناء الحصاد بحيث 

 للعام التالي. يتم نقل الفاكهة المقطوعة بواسطة العمال عبر-بعد تسعة أشهر -را طازجة يمكن أن تنبت ثما
 (CORBANA, 2022)حزام ناقل بالطريقة الحديثة إلى مصنع معالجة. 

 ة تزيلهذه العملي-بمجرد الوصول إلى المصنع، يضع العمال الفاكهة في ماء جاري بارد للتنظيف 
الأوساخ والبقايا اللاصقة بشكل طبيعي التي تظهر عند قطع الساق. في العملية الحديثة، يتم التخلص من 
الموز الذي لا يفي بالمعايير المطلوبة ويتم رش الباقي بمبيدات الفطريات للوقاية من الأمراض. عندما يجف 

 الموز، يتم وضعه في صناديق مبطنة بالبلاستيك للتغليف والشحن.
، بدأت أولى صادرات الموز من كوستاريكا إلى الولايات المتحدة الأمريكية، بعد 3881لول عام بح

وهي شركة أمريكية لتجارة الفواكه  - United Fruits Company شركة3888ذلك تأسست في سنة 
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ام الغذائي ظكمستورد رئيسي للموز الكوستاريكي. بعد ذلك، أصبحت الفاكهة الدعامة الأساسية للن  -الاستوائية
 (CORBANA, 2022) الوطني ومحصول تصدير حيوي للبلاد.

، انتشرت المئات من مزارع الموز، وتم تصدير الملايين من ثمار الموز من  9139اعتبارا من عام 
ر سمعة على تقاليد زراعة الموز في كوستاريكا من أجل تطوي CORBANAكوستاريكا سنويا. اعتمدت 

 مميزة للفاكهة في السوق الدولية.
 المنشأ الجغرافي: الطبيعة الجغرافية للمنتج ذو - 2

تقع كوستاريكا في أمريكا الوسطى وتحدها من الشرق البحر الكاريبي والمحيط الهادئ من الغرب. 
ر؛ والجاف ى نوفمبمن ماي إل-تتمتع البلاد بمناخ استوائي على مدار العام أي وجود موسمين: الموسم الرطب 

من ديسمبر إلى أفريل. وينقسم إلى عدة مناخات محلية اعتمادا على الارتفاع وهطول الأمطار والتضاريس -
لكل منطقة. مستويات الرطوبة في ولاية أمريكا الوسطى، على سبيل المثال، تختلف اختلافا كبيرا بين الساحل 

 (Agro Bayer Costa Rica, 2021) ون منخفضة.الشرقي حيث تكون مرتفعة، والساحل الغربي حيث تك
يعد الطقس المعتدل في كوستاريكا والتراث الجيولوجي المحدد )بما في ذلك البحار والسواحل ونوعية 

يمكن  يالدرجة الت-التربة المحددة( من العوامل المميزة التي جعلت البلاد مثالية لزراعة الموز. هذه الأرض 
كوستاريكا لتمييز   تم استغلالها من قبل منتجي الموز في-بها تمييز المنتج بناء على جغرافيته وتقاليده الزراعية 

 منتجاتهم عن منتجات الآخرين في السوق.
 :جغرافيالمؤشر الحصول على ال – 1

هم ربط منتجات( هو جهاز مفيد للملكية الفكرية، اتصل به المنتجون من أجل GIالمؤشر الجغرافي )
بمكان منشأ محدد أو تقليد زراعي. من أجل تحقيق مؤشر جغرافي للموز الكوستاريكي، تعاونت 

CORBANA  ( مع العديد من أصحاب المصلحة مثل 9118على مدار فترة ثلاث سنوات )بدءا من عام
دوليين كاديمية والشركاء الحكومة كوستاريكا )على وجه التحديد ووزارة التجارة الخارجية(، وأعضاء الأوساط الأ

ن . وبهذه الطريقة، تمكنت جمعية منتجي الموز في كوستاريكا م-المفوضية الأوروبية–مثل الاتحاد الأوروبي 
 (Sauma, 2022)إنتاج دراسة مفصلة لتاريخ زراعة الموز وممارستها في البلاد. 

أول مؤشر جغرافي مسجل  9131" في عام Banano de Costa Ricaبناء على الدراسة، أصبح "
 Banano de Costaفي كوستاريكا والأول لمنتج الموز في أمريكا الجنوبية. في العام التالي، تم تسجيل "
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Rica "-  عبر نظام لشبونة للتسجيل الدولي لتسميات المنشأ التي تديرها المنظمة  -الموز في كوستاريكا
تم السماح للمزارعين  كما  ،يحدد التسجيل منطقة جغرافية معينة لإنتاج الموزو  لفكرية )الويبو(.العالمية للملكية ا

للمنتجين باستخدام  CORBANAـ الخاصة ب دفتر الشروطقواعد بمن تلك المنطقة الذين يلتزمون أيضا 
 " على منتجاتهم.Banano de Costa Ricaملصق "

 العلامات التجارية والتسويق - 4

من أجل تعزيز مكانتها في  Banano de Costa Rica" IG"علامة  CORBANAمت استخد
السوق واقتحام فرص تجارية جديدة في جميع أنحاء العالم. باعتبارها أول دولة في أمريكا اللاتينية تحصل 

زة بمي كوسيلة لتزويد مزارعي البلد  الملكية الفكريةللموز، استخدمت كوستاريكا جهاز  جغرافيعلى مؤشر 
 غرافيجخاصة في الاتحاد الأوروبي، وجهة تصدير الموز الرئيسية في كوستاريكا وسوق ذات مؤشر ، تنافسية
 (Corporacion Bananera Nacional Corbana S. A, 2012) المنافسين الإقليميين.ب مقارنةقوي 

التكلفة وعالي الحجم من البلدان الأخرى، ركزت  علاوة على ذلك، من أجل التنافس مع الموز منخفض
CORBANA  .على خلق سمعة طيبة من حيث الجودة 

صحة طبقت الشركة المملوكة للمزارعين معايير الجودة وال تنافسية،بدافع الرغبة في اقتحام سوق دولية 
 Global Good Agriculturalعملت  المثال،والسلامة المعترف بها دوليا في مزارعها. على سبيل 

Practice (Global G.A.P) -  وهي منظمة دولية غير هادفة للربح تعمل على تعزيز الإنتاج الغذائي الآمن
 عن كثب مع الشركة من أجل تحسين الممارسات الزراعية. -والمستدام 

تقريبا على شهادة دولية واحدة على الأقل  CORBANAحصلت جميع مزارع  ،9139في عام 
تكون الشركة قادرة على طمأنة العملاء بالمعايير  الشهادات،لجودة. من خلال استخدام هذه للسلامة أو ا

من ضمان ظروف  CORBANAتمكنت  ذلك،العالية لمنتجاتها ووضعها الصديق للبيئة. بالإضافة إلى 
 عمل جيدة وعدالة لمنتجي الموز.

أثارت شركة  بها،وير الخاص من خلال ممارسات الإنتاج الحديثة والعادلة في قلب نموذج التط
CORBANA  إعجاب عملائها الأثرياء نسبيا في الاتحاد الأوروبي وأمريكا الشمالية، ونتيجة لذلك، تمكنت

 الشركة من فرض أسعار مميزة على منتجاتها في السوق الدولية.
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زارعين منفذت الشركة المملوكة لل المؤشر الجغرافي، أثناء مرحلة إجراءات التسجيل للحصول على
القيمة ذات دة و وتطوير محاصيل الموز عالية الجو  يالتسويقالنهج استراتيجيات تسويقية مبتكرة من أجل تعزيز 

في وضع منتجات رفيعة المستوى وحملات إعلانية في  CORBANAشاركت حيث المضافة والمعتمدة. 
وحيد راعي الرسمي وبائع الفاكهة الكانت الشركة ال، كما  بعض أسواقها الأكثر ربحا في أوروبا مثل النرويج

 CORBANAمن موز حبة موز  19111. تم توزيع أكثر من -النرويج-وفي أوسل 9118ون تلمارا
على مدى يومين على الآلاف من المشاركين والمعجبين الذين حضروا ومنشوراتها كتيباتها   من 91111و

 ون المصغر.تبما في ذلك الأطفال الذين شاركوا في سباق المارا، الحدث
التغطية ؛ بل قامت بالتجارية CORBANAلم تسمح الحملة للشركة فقط برفع مستوى الوعي بعلامة 
 .صحية للموزوالتأكيد على الفوائد ال ،التلفزيونية للمشاهير النرويجيين الذين يستمتعون بفاكهة المنظمة

ب إلى منتجاتها من خلال علاوة على ذلك، جذبت الشركة المملوكة للمزارعين المستهلكين الشبا
مة لصناعة منظ وهي-للموزحملات ممتعة وتعليمية حول الصناعة بالتعاون مع شركاء مثل المجلس المؤسسي 

 .-الموز في كوستاريكا ينسق التعاون مع العديد من الشركاء بما في ذلك وسائل الإعلام
ثقافية وتعليمية مساحة  CORBANAأنشأت  المجلس المؤسسي للموز؛من خلال العمل مع و 

وهو مركز تفاعلي للأطفال في سان خوسيه، ، (Museo de los Niñosمتخصصة في متحف الأطفال )
عرف المساحة باسم "غرفة الموز"، وهي تتيح للشباب الزائرين الاستمتاع بالعروض التقديمية ت كوستاريكا.ب

ركوب . يستمتع زوار المتحف أيضا بحول الصناعة عبر موضوعات مثل الحفاظ على البيئة ومكافحة الآفات
 هايةن الزراعة في مزرعة إلىبداية الذي يتتبع المسار الذي سلكته موزة من  (Un téléphérique) التلفريك

اراثون لم يقتصر الأمر على قيام هذا العرض التفاعلي )والأحداث مثل مو التعبئة والتغليف في مصنع التعبئة. 
ملاء قد أدخلت منتجات الشركة إلى قاعدة عبل اعة الموز في كوستاريكا؛ أوسلو( بتثقيف الشباب حول صن

 (Corporacion Bananera Nacional Corbana S. A, 2012) الأطفال. وهم فئةمستقبلية مربحة 
لدولي من خلال ا بالإضافة إلى ذلك، قامت الشركة المملوكة للمزارعين بالترويج لفواكهها على المستوى
 PROCOMERشراكات مع كيانات وطنية ودولية بما في ذلك مؤسسة التجارة الخارجية في كوستاريكا )

 وكالة ترويج الصادرات التابعة لحكومة كوستاريكا. -هو اختصار إسباني( 
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بتسويق موز البلد في كشك للمنتجات الطازجة  PROCOMER، قامت الشركة و 9118في عام 
أحد المعارض التجارية الرائدة في العالم للفواكه والخضروات ومقرها  - Fruit Logisticaيكا في في كوستار 

هو فتح قنوات  CORBANAفي برلين، جمهورية ألمانيا الاتحادية )ألمانيا(. في الواقع، كان الدور الرئيسي لـ 
 على المسرح الدولي.تسويق جديدة لمنتجي الموز في كوستاريكا من خلال أنشطة ترويج المنتجات 

من قدرة المنتجين والوصول إلى  CORBANA، وسعت لمبيعاتبالتوازي مع استراتيجيات التسويق وا
الأسواق من خلال تسهيل مفاوضات الأسعار مع أصحاب المصلحة )بما في ذلك البائعين(، وتوفير معلومات 

 SAلية، ة التابعة للشركة. شركة الموز الدو السوق والائتمان للمزارعين وتسويق الموز عبر شركات بيع الفاكه
(Finca San Pablo) على سبيل المثال، هي شركة تابعة لـ ،CORBANA  3898تأسست في عام .

صندوق من موز  981.111شخص وصدرت ما يقرب من  911أكثر من  Finca San Pabloوظفت 
 الشركة سنويا.

ضافة عالية الجودة، تمكنت من التوسع الدولية لمنتجات ذات قيمة م CORBANAمع نمو سمعة 
 Eurofruit، شاركت الشركة )لأول مرة( في 9118في مناطق وأسواق جديدة. تحقيقا لهذه الغاية، في عام 

Congress Middle East -  .وهو مؤتمر رائد للمنتجات الطازجة عقد في دبي، الإمارات العربية المتحدة
في العالم، يمثل الشرق الأوسط فرصة تجارية متنامية ومربحة  مع وجود خامس أكبر سوق لواردات الموز

 (CORBANA, 2022) لمنتجي الموز الكوستاريكيين.
الموز وتسويقه داخل كوستاريكا وصدرت الفاكهة  CORBANA، أنتجت شركة 9139اعتبارا من عام 

 كل متزايد إلى منطقة الخليج العربي.إلى أوروبا والولايات المتحدة الأمريكية، وبش
 صادراتال - 9

مما يجعلها ثالث أكبر مصدر  الموز،مليار دولار من  3.91صدرت كوستاريكا  ،9193في عام 
كان الموز ثاني أكثر المنتجات المصدرة في كوستاريكا. الوجهة الرئيسية   العام،للموز في العالم. في نفس 

مليون دولار(  391مليون دولار( وهولندا ) 188الولايات المتحدة )لصادرات الموز من كوستاريكا هي: 
 مليون دولار(. 11.1مليون دولار( وإسبانيا ) 311مليون دولار( وإيطاليا ) 339والمملكة المتحدة )

 39.9هي إيطاليا ) 9193و 9191ا لموز كوستاريكا بين عامي كانت أسواق التصدير الأسرع نمو 
 مليون دولار(. 8.19، والمملكة العربية السعودية )مليون دولار( 39.1ا )مليون دولار(، وإسباني



 العلامات المميزة الفارقة في توسيم المنتجات الاقليمية                      الفصل الثاني:            

 

- 71 - 
 

مليار  1.91 بقيمة الإكوادور كان أهم منافسي التصدير في كوستاريكا في الموز:  ،9193في عام 
 (The Observatory of Economic Complexity, 2023) .مليار دولار 3.18بـ  فيلبينال دولار

 1713-1717في الفترة  CORBANA صادرات موزالهيكل الجغرافي ل: 38شكل رقم 
 

  (The Observatory of Economic Complexity, 2023) ،الاقتصادي التعقيد مركز موقع: المصدر

 تعزيز المعرفة التقليديةلتسمية المنشأ كأداة  طلب الثاني:الم

أن لتسمية المنشأ أثرا بالغا في الحفاظ على الموروث الثقافي والدراية الفنية الخاصة ذكر سابقا؛ كما 
ثمين تبالمنتجات الإقليمية، ويبزر ذلك أكثر من خلال التعاونيات والجمعيات المهنية التي تلعب دورا كبيرا في 

الة جبن عرض ح لذلك واختيرالمنشأ. هذه المنتجات ونقل أساليب وطق الإنتاج المتوارثة من خلال تسمية 
GRUYERE .السويسري 

 :سويسريةال GRUYEREمنطقة منشأ  - 3

Gruyère وهي تحمل بفخر اسم قرية  ،الأكثر شهرة في سويسرا ةهي بلا شك الجبنGruyère 
 بانهذه الأج . وألذ3119. تعود أقدم مظاهرها في التاريخ إلى عام Friborgالواقعة بالقرب من  ،الخلابة

 عندما ترعى الأبقار في مراعي جبال الألب. ،يصنع في الجبال في الصيف
لبية لآعند مصب الممرات ا ،فإن مهد هذه الأجبان هي منطقة جبلية في وسط سويسرا ،ا للمؤرخينوفق

هلاك " الذي يجعل من الممكن استالمعمرانتشرت تقنية صنع "الجبن  ،المفتوحة باتجاه إيطاليا. من هناك
قبل الوصول  ،Gruyèreالحالي حيث بلدة  Fribourgيب الصيفي الوفير خلال أشهر الشتاء إلى بلد الحل
 تسارع هذا الانتشار الجغرافي في القرن السابع عشر. و  ثم جبال الألب الشمالية. ،"جورا" منطقة إلى
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ة للوصف افي سويسرا. تم إنتاجه وفق Fribourgفي  Gruyèreإلى منطقة  Gruyère AOPيعود اسم 
وفي  Juraو Neuchâtelو Vaudو  Fribourgا في . ويتم إنتاجه حالي3339 التقليدية نفسها منذ عام

 . Canton de Berneبعض بلديات 
يتم دمجها مع الروح التعاونية ، و مع الجبال والشتاء وإنتاج الألبان الموسمي Gruyèreيتشابك تاريخ 

لماضي حول صناعة جبن قادرة على إطعام المجتمع طوال فصل والتضامن الذي جمع عائلات الفلاحين في ا
بن يوحد هذا الج الحليب من عدة مزارع.جمع ويتطلب حجمه  ،الشتاء. وهذا ما يسمى الجبن المعمر

لتر من الحليب  111تتطلب صناعة الجبن الكبيرة كميات كبيرة من الحليب )يتطلب حيث  مجتمعات القرية
يعتمد على تجميع هذا الحليب من قبل العديد  Gruyère جبن لذلك فإن تصنيع(. غك  11لإنتاج عجلة تزن 

 من المنتجين.
لمتعلقة يتم استدعاء الأعضاء للقيام بجميع الأعمال ا ، حيثمبدأ التعاونيات في وقت مبكر جداتم تبني 

يغذي نشاطها لذي ا وهو صبح هذا الأخير قلب الحياة الريفيةأا ئتجات الألبان الخاصة بالجبن. شيئا فشيبمن
لى الخبرة ع التي تدخل في مواصفات القطاع حفاظفي القرية. وقد شجع هذا الترابط الممارسات الجيدة ا

 (le gruyere switzerland, 2021) وتوارثوها. هاو علمتوالتقاليد التي 
 يجب أن يكون الحليب؛ فالمنتجينا من جانب كبير   انضباطا-للإنتاجالحساس - Gruyèreيتطلب 

جين هذه هي الطريقة التي لا تزال بها مكافأة الحليب للمنت. ا من الجراثيم التي يمكن أن تسبب التخمريخال
  دالة على جودة الجبن حتى يومنا هذا.

Gruyère، هو بالتأكيد أحد أشهر الأطباق السويسرية. معروف في جميع  ،جبن مطبوخ ومضغوط
حتى أنه يعتبر النموذج الأصلي للأجبان المطبوخة المضغوطة. إن تقنية صنع الجبن التي تم  ،لمأنحاء العا

 .Gruyèreا في المراعي الجبلية لمقاطعة ويرها في القرن الخامس عشر تقريبتط
 :لمتوارثةاتقاليد الوخبرة حرفية ال -2 

ريد وجودتها التي لا تشوبها شائبة يعود الفضل في المقام بمذاقها الف Le Gruyère AOPاحتفاظ إن 
 Gruyèreيتبع إنتاج ، حيث والتقاليد المتوارثة من جيل إلى جيل ٪311الأول إلى الدراية الحرفية بنسبة 

AOP اذ منذ القرن التاسع عشر، تم اتخ. و منتجو الألبان وصانعو الجبن خطوهاكل خطوة ي  في إجراء صارما
 جويلية 9 فيوقد تم ختم هذه الخبرة الفنية فريسة للتقليد.  Gruyèreمصدره، حيث وقع  خطوات لحماية
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محمية على تسمية المنشأ البموجب ذلك حصل حين  بمواصفات معتمدة من المكتب الفدرالي للزراعة 9113
(AOPعلى المستوى الوطني ). 

كن بينما لم ي ،Gruyèreلـ هو الحصول على تسمية منشأ محمية معترف بها  كان الغرض الأساسي
الهيئات  ت التعاونياتأقنع ،Gruyère AOPمن خلال الدور الدافع لـ ، و هناك تشريع ينص على هذا الغرض

ا من من الاستفادة أخير  3889ن في عام بمزايا هذه الفكرة حتى يتمك الرسمية والجهات الفاعلة في المقاطعة
بعد و  .3888 جانفي 99من تقديم مواصفاتها في  التعاونياتت أساس قانوني متوافق مع أوروبا. وهكذا تمكن

، Gruyèreلجبن  AOPالموافقة على منح إجراء بعض التغييرات على المواصفات تم و ، عدة اعتراضات
 .Tête de Moineو  L'Etivazفي البلاد بعد  AOPثالث بذلك  صبحوأ

هذا ترويج ليجية الجودة والكمية والناء استراتبب التعاونياتعليها  تيمثل هذا الاعتراف ركيزة مهمة قامو 
في  بالفعل االوصول إليهوتم  الأوروبي،. والخطوة التالية هي الاعتراف على المستوى الفريد من نوعه جبنال

 .ا بأكملهيدعم قطاعا اقتصاديوبذلك أصبح هذا الجبن  .9133عام 
 المنتج:  وصف -1

سم  39إلى  8.9ارتفاع من  ،سم 99إلى  99طرها عجلات مستديرة قشكل جبنة صلبة دسمة على 
مفتتة الجينة والع حمالالالطعم يختلف  . القشرة مطاطية وحبيبية وبنية بشكل موحد.غك  11إلى  99ووزنها من 

 حسب وقت النضج. يستمر هذا خمسة أشهر على الأقل.
 طريقة الإنتاج والتصنيع: -4

ط المنتجة للحليب فقهذه الأخيرة يتم تغذية و ، يبدأ كل شيء بالأبقار ،Le Gruyère AOPفي 
أساس نظامهم عتبر ، فهو يدون أي إضافات ،والتبن في الشتاء ،والعشب الطازج في الصيف ،بالأعلاف الطبيعية

مرتين في  ،المكون الثمين إلى منتجات الألبان المخصصة له هذا يقوم كل منتج للحليب بتوصيل. الغذائي
بالنباتات المختلفة التي  Gruyère AOPوهكذا تتأثر نكهة حليبهم ونكهة  اء.في الصباح والمس ،اليوم

 ومروج الهضبة أو منحدرات جبال الألب. Juraمراعي في شكل تت
لا يمر و  ،Juraو Neuchâtelو Vaudو Fribourg فيأي  ،يتم تصنيعه ثم تنقيته في منطقة الإنتاج

، كم  91وى من دائرة نصف قطرها القصتجين الموزعين ضحيث يتم توفيره من قبل المن ،الحليب بنقل طويل
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وعد لا يتجاوز مما يسمح بمعالجته في م ،-كما سبق ذكره– اا بتوصيل حليبهم مرتين يوميأيض يقوم المزارعونو 
 (le gruyere switzerland, 2021) .ساعة بعد الحلب 38

 ،هذا؛ لباستخدام الطرق التقليدية Le Gruyèreيتم تصنيع  ،AOPمثل أي تخصص مسجل على أنه و 
، لأنه هو الذي يتخذ القرارات المهمة في كل مرحلة من مراحل المعالجة. يمكن ةفإن خبرة صانع الجبن ضروري

الأصيل من خلال نقشه المنقوش في مسحة كعب العجلة. بالإضافة إلى  Gruyère AOPالتعرف على 
لتعرف على  اتتيح التي و ، بدون أي إضافاتو مصنوعة من بروتين الجبن  ،سوداء مةتحمل كل جبنة علا ،ذلك

تتبع  وتاريخ الصنع. وبالتالي يمكن للمستهلكين ة ومصنع الجبنكل قطعة بشكل منهجي من خلال رقم العجل
Gruyère .الخاص بهم من القطع ومعرفة مصدره ومتى تم تصنيعه 

وهي  ،Gruyère AOPوقع التصنيع على كل عجلة من ورقم م Gruyère AOPتظهر عبارة كما 
 وسيلة مناسبة لمكافحة الاحتيال وضمان أصالتها.

الانتظار لمدة خمسة أشهر على يتطلب ذلك  ،إلى أرفف المتاجر Le Gruyère AOPحتى يصل 
لموضوعة اعجلات الجبن يتم قلب  ،خلال الأيام العشرة الأولىف :وهو الوقت اللازم لصقله ومعالجته ،الأقل
مزيج من الملح ا بوفركها يوميفي أرفف داخل أقبية )جمع قبو(،  -مما يعطي راحة للعجلة- مميزةصفائح على 

 .واحدة في الأسبوع حتى يتم بيعها ثم مرة ،والماء. ثم مرتين في الأسبوع لمدة ثلاثة أشهر
ة مراقب مرحلة هي وقلة نهائية قبل الوصول إلى السبمرح Gruyère AOPيجب أن تمر كل دفعة من 

من ناحية أخرى يضمن و  ،من ناحية بتقييم الجودة الجوهرية للمنتج الخبيريقوم ف، خبراءالالجودة التي يقوم بها 
 احترام جميع النقاط التي تتطلبها المواصفات الصارمة. 

 : LA MAISON DU GRUYÈREالترويج التفاعلي في  - 9

والذي . Gruyère AOP ،لاكتشاف ملك الأجبان "Maison du Gruyère" تم تصميم وانشاء
 ."Château de Gruyères"يقع في مهده وبالقرب من المراعي الجبلية عند سفح 

على اكتشاف كل أسرار ة الزوار والمستهلكين ا لمساعدملاذا طبيعي La Maison du Gruyèreيوفر 
والتي  Ceriseرة بق تقوم؛ ة إلى قلب الحواسالزيارة القائمة على مفهوم تفاعلي في رحل ءوأثنا الجبن.صناعة 

. مرتين إلى أربع Gruyère AOPأسرار صنع  إلىبتوجيه المستهلكين والزوار صنعت على شكل روبوت، 
صوتي  يتم التعليق على الزيارة بجهازكما  ستختبر حقيقة صناعة الجبن من معرض الزوار. ،مرات في اليوم
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جرية انية والإنجليزية والإيطالية والإسبانية واليابانية وكذلك العربية والصينية والملغة: الفرنسية والألم 31متوفر بـ 
 (le gruyere switzerland, 2021)والبولندية والبرتغالية والروسية والتشيكية. 

 التنمية المستدامةالمؤشرات الجغرافية في قلب المطلب الثالث: 

ا موذجبل وتمثل ن ،ستدامة الحاليةفي وضع استراتيجي للاستجابة لتحديات الا GIإن منتجات 
مستدامة بحكم تعريفها. ومع  GIللقطاعات الأخرى التي تشرع في مثل هذا النهج. هذا لا يعني أن منتجات 

تولد  نفإن حقيقة أن سلاسل القيمة تنسق في منطقة ما للحفاظ على الموارد المحلية وتعزيزها يمكن أ ،ذلك
  .اميكية مواتية للتنمية المستدامةدين

نقل الإنتاج  الجغرافيلا يمكن للمنتجات ذات المؤشر  ،فيما يتعلق بالقضايا البيئية ،بادئ ذي بدء
. يجب الحفاظ على الموارد ورأس المال الطبيعي هانظامطبيعة لأن "النقل" غير متوافق مع  ،إلى مكان آخر

 ى يستمروا في الوجود والازدهار على المدى الطويل. في منطقة جغرافية معينة حت
 ،عدد كبير من المنتجات التي تتجذر جودتها بعمق في المنطقة الجغرافية المرجعية الخاصة بهاوجود و 
عية من وجهة نظر اجتما ،موجودة منذ قرون. علاوة على ذلك ،مع التكيف مع أذواق المستهلكين ،في الواقع
 ا لا يتجزأ من مجتمعاتهم. جزء GIت تعد منتجا ،واقتصادية

إن قدرتهم على توليد القيمة المضافة وتوزيعها بشكل منصف بين الجهات الفاعلة على طول السلسلة 
يساهم و  .لسلسلة القيمة" الحوكمة المحليةل "عامل رئيسي في نجاحهم. يتم تحقيق هذا الهدف من خلا

 :تدامةالجغرافية في تحقيق العديد من أهداف التنمية المس ؤشراتللمالنهج الذي تتبعه منظمة الأغذية والزراعة 
 أهداف التنمية المستدامة ضمن المؤشرات الجغرافية موقع: 17شكل رقم 

 
 )منظمة الأغذية والزراعة، بلا تاريخ(: المصدر

حلول عام ب المستدامةداف التنمية لتحقيق أه ضروريةالريفية  المناطقلتنمية  المصممةتعد النهج 
اط إنتاج نمأ عية نحومادفع الجهود الج يفعاليتها ف الإقليميةوجه الخصوص، أثبتت النهج  ىوعل .9111



 العلامات المميزة الفارقة في توسيم المنتجات الاقليمية                      الفصل الثاني:            

 

- 76 - 
 

تحقيق  يف المساهمة وبالتاليالتغذية،  ينالجوع وتحس ىبهدف القضاء عل المستدامة الأغذية واستهلاك
 .المستدامةنمية من أهداف الت رشع والثاني الثاني الهدفين

م كنهيم كماالبلدان النامية.   في المنتجة الأغذية ليإجمامن  % 81 حوالي الرئيسيون المزارعونويوفر 
مواردهم  ىن الحفاظ علم تمكينهمإذا تم  والعالمية المحليةتعزيز استدامة النظم الغذائية  فيأن يلعبوا دورا رئيسيا 

 بمكانها رتبطةالمبالنسبة للمنتجات الغذائية عالية الجودة  سواقللأوتعزيزها ومنحهم وصول أفضل  المحلية
 الأصلي.

التي ينتجها  لبالأص المرتبطةبالنسبة للمنتجات  الأسواق إلىالوصول  ينوتتمثل إحدى الطرق لتحس
 اة تسويقية،الجغرافية، كأد المؤشراتالجغرافية. وتشمل  المؤشراتتطوير  في الرئيسيون المزارعونويعالجها 

 المضافةقيمة ها ولتمييز الير لتمييزها عن غ المنتجات ىلتطبيقه عالشهادات والتسميات يتم  لإصدار انظام
منع  ىدي إلالناجح أن يؤ  الجغرافي للمؤشر ويمكن. المميزةالفريدة أو تاريخها أو خصائصها  المحلية لميزاتها

تنوعة وصحية نظم غذائية آمنة وم يف والمساهمة المحليةوخلق فرص العمل وتعزيز التنمية  الإنتاجموقع  يرتغي
)منظمة الأغذية والزراعة للأمم  .الغذائية التقليدية والبيئة والتنوع البيولوجي المنتجات ىوذلك بفضل الحفاظ عل

 .(9191المتحدة، 
دامة، أولاً إلى تنمية أكثر است يمكن أن تكون المؤشرات الجغرافية محركات للتحول الريفي الذي يؤدي

كن أن ا لأن المواصفات يمدامة البيئية والاجتماعية، وثانيلأن الاستدامة الاقتصادية خطوة مهمة نحو الاست
أو  ا على المتطلبات التي يتم أخذها في الاعتبار )الأنواعشر على الاستدامة البيئية اعتمادتؤثر بشكل مبا

  (FAO, 2009, p. 19) راعية محددة، وما إلى ذلك(. السلالات المحلية، ممارسات ز 
ومع ذلك، قد تفتقر المواصفات أيضا إلى المتطلبات المتعلقة بحماية الموارد الطبيعية، وقد تؤدي 

لإنتاج. ومن المهم ا التنمية الاقتصادية غير المنضبطة إلى الإفراط في استغلال الموارد الطبيعية المشاركة في
منظمة الأغذية ) الجغرافية.إجراء تقييمات منتظمة للآثار الاقتصادية والاجتماعية والبيئية لعملية المؤشرات 

 (9191والزراعة للأمم المتحدة، 
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 العلامات المميزة للتوسيم ضمن سلسلة القيمة السياحيةالمطلب الرابع: 

زودو التي يقدمها م والمدخلات الأنشطةحصر لها من  لالة القيمة السياحية أعداد ع ضمن سلستتقاط
 وكالاتو السلع والخدمات المختلفون، لتتيح معا التجربة السياحية. وتضم قائمة المزودين الفنادق، والمطاعم، 

 .الأخرى، والمرشدين السياحيين، والعديد من الخدمات الرحلات، ومنظمي الأسفار
ويحتل قطاع السياحة موقعا فريدا يمكنه من تعزيز النمو الشامل، وتحقيق الفائدة للشركات المحلية 

 وجميع سكان الوجهة السياحية. 
السياحة أن تدعم تطوير المنتجات والتجارب المجتمعية. وعليه، يمكن أن  لإيراداتمثال، يمكن وك

 مجتمعات الريفية، أو في إنشاء الوظائف، أو تشجيعتساعد السياحة في دفع عجلة الرقي في المناطق وال
الشركات الصغيرة والمتوسطة أو التعرف على القدرة الكامنة في الفنون والمصنوعات الحرفية المحلية والمنتجات 

 .ضمن سلسلة القيمة السياحية الإقليمية الغذائية
ينة، التي تختص بها منطقة مع من أجل الترويج للمنتجات لامات المميزة للجودةويكثر استخدام الع

على لك العلامات تويساعد إنشاء . لتلك المنطقة والاجتماعيةوالتي ترتبط بالخصائص التاريخية والثقافية 
لمنتجين إطار عمل يمكن ا كما وتتيحتسويق المنتجات على الصعيد الوطني وأحيانا على الصعيد الدولي،  

ترافق عادة ي العلامات كالمؤشرات الجغرافية مثلا؛ذلك إلى أن إنشاء المحليين من التعاون فيما بينهم. ويعود 
احة العالمية، )منظمة الملكية الفكرية ومنظمة السي  بضبط بعض المعايير والضوابط، ووضع استراتيجية مشتركة.

ن ويمك. على التنمية المحلية وعليه، يمكن أن تتحول إلى أدوات فعالة تساعد (98، صفحة 9193
بهدف تسويق المنتجات والخدمات التي يعرضها أعضاؤها من  تلك العلاماتأن تسجل المهنية  لجمعياتل

تجاتها وخدماتها أن تميز من للمؤسساتالشركات الصغيرة والمتوسطة، وبهدف تعزيز تميز المنتج. ويتيح ذلك 
في الحين ذاته من ثقة المستهلك المرتبطة  والاستفادة الخاصة بها عن المنتجات والخدمات المنافسة،

 للعلامات المميزة.بالمنتجات والخدمات الحاملة 
 السياحية: مدى التعقيد الذي تتسم به سلسلة القيمةوالشكل الموالي ييين 
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 الجماعات أو الصغيرة النبيذ إنتاج وحدات من مجموعات تمكنت النبيذ، تذوق سياحة حالة فيو 
 العلامة وتلك منتجاتها، لتسويق موحدة علامة اعتماد بفضل مبيعاتها فعالية زيادة من العنب لزراعة اونيةالتع
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)منظمة السياحة العالمية ومنظمة الملكية . النبيذ عصر ومكان الجغرافي بالموقع يتعلق جغرافي مؤشر هي
 (19، صفحة 9193الفكرية، 
: أولاها هو مختلفتين لسببين مفيدا " Chacha" للنبيذ الجورجي الجغرافي المؤشر على الحصول ويعد 

 من الزوار يجذبثانيها أنه و  التصدير، ويعزز الدولي الصعيد على التجارية العلامة يعزز الجغرافي المؤشرأن 
 منطقة لزيارة دافعا يكون قد السبب وهذاالنبيذ،  تذوق على القائمة السياحية التجارب بفضل جورجيا خارج
 .أوسع بشكلز القوقا

 مؤشرات علامات تحمل التي المنتجات عن مثالين المكسيكي  Tequilaونبيذ الكولومبية القهوة وتعد
 دانتيل منسوجات تعد المنوال، نفس وعلى. والمشروبات الأكلات بسياحة لصيق بشكل تتعلق جغرافية

Idrija  صنوعاتوم سلوفينياي ف  Olinaláمجال في الجغرافية المؤشرات عن مثالين المكسيك في الحرفية 
  أفريقيا جنوب في المرامية شاي يبرهن. كذلك الثقافي والتراث السياحة تدعم التي والنسيج الحرفية الصناعات
)منظمة السياحة  .والاستدامة والسياحة الجغرافية المؤشرات بين الربط يمكن كيف ،المغربفي  انغوزيت الأر 

 (19، صفحة 9193العالمية ومنظمة الملكية الفكرية، 
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 خلاصة الفصل

ظمة عبر أنمن خلال هذا الفصل رأينا كيف سعت العديد من الدول إلى حماية منتجاتها الإقليمية 
ت عبر المؤشرات الجغرافية وتسميات المنشأ والتخصصاالتوسيم  مالحماية المختلفة، مستخدمة في ذلك نظا

ية وتشجيع الدفع بعجلة التنمية الريف التقليدية المضمونة، وحتى الزراعة العضوية، وقد تمكنت هذه الدول من
 ىالنظم والقوانين، وكيف كان لها الأثر الإيجابي علالسياحة وتنويع مصادر الدخل من الآليات التي ضمنتها 

 الصعيد الاقتصادي والاجتماعي والبيئي.
حياة  متداخلة وتتقاطع مع العديد من ميادين الويرجع كل هذا إلى طبيعة أن توسيم المنتجات الإقليمية 

تيجة رغبة العديد متسارعة ن صبحت ظاهرة عالمية تتطور بوتيرةكالتجارة والاقتصاد والجغرافيا والقانون؛ حتى أ
 لفاعلة.تحقيقا للمنافع لكل من المنتج والمستهلك وحتى الجهات امنتجاتها الإقليمية  من دول العالم في تثمين

ولا تقتصر فعالية توسيم المنتجات الإقليمية على الحماية فقط، بل يتعدى ذلك إلى مدى قدرة هذه 
 من خلال عملية التصدير. المنتجات على تجاوز الحدود الوطنية إلى الأسواق الدولية



 
 

 

 

 

 

 

 

 :لثلفصل الثاا

التواجد في شكال حد أأكتصدير ال

 الأسواق الدولية
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 تمهيد

ا لا ير مطلبنشاط التصدأصبح و عامل رئيسي في النمو الاقتصادي للبلد.  اليوم هي الدوليةالتجارة إن 
الدولة  تنميةر في يساهم نشاط التصديو يتميز بتطور سريع للغاية للتجارة الدولية في العالم. م مفر منه في عال

ة لا يمكن أن يكون هناك نمو ولا تنميهاما، و  معيارا-التصدير  نشاط- ، حيث باتعيةالاقتصادية والاجتما
 بدونه.

تي الرئيسية في البلدان النامية في ظل الأوضاع الاقتصادية العالمية الراهنة اليعد التصدير من أهم القضايا 
تعرف مزيد من تدويل الأنشطة الإنتاجية والتسويقية، وفي ظل احتياج اقتصاديات البلدان النامية إلى النقد 

بحوث، وصعوبة لالأجنبي لتحقيق الكفاءة الاقتصادية، وفي ظل اشتداد المنافسة الدولية، وارتفاع نفقات ا
يتم التصدير ، و خارج الحدود الوطنية المؤسساتالتصدير هو استراتيجية تطوير ف .التغلغل في الأسواق الدولية

 ويمكن أن يؤدي إلى غزو الأسواق الخارجية. ،إما مع شركاء دوليين أو تحالفات
سيزيد بلا شك من ، مما له خطة عمل ونهج مخططهناك كون تمن هذا المنظور، من الضروري أن 

 ث الآتية:المباح من خلالالفصل  وهذا ما سنتعرف عليه في هذا في الأسواق الخارجية. مؤسسةفرص نجاح ال
 عموميات حول التصدير؛: الأول المبحث 
 ؛كخطوة أولى نحو التصدير  المعارض التجارية: الثاني المبحث 
 المصدرة للمؤسساتالمعارض الدولية كأداة تسويقية : الثالث المبحث. 
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 عموميات حول التصدير والصادراتالمبحث الأول: 

ؤسسات مبصرف النظر عن هدف الربحية التي تستهدفها ال؛ فسهلبالالتصدير قرارا ليس يعد قرار 
يعد و ا. يولد المؤسسةبمعنى آخر: إنها مسألة نشر صورة  .، فإن التصدير يعني التحول إلى العالميةالمصدرة

ر ة ترغب في تصدير منتجاتها: فهو يسمح لها بتقليل المخاطمؤسستطوير نهج التصدير أمرا ضروريا لكل 
ي البلدان ف المرتبطة بتطوير الأعمال في الأسواق الخارجية، للحصول على نمو مبيعات أكثر استقرارا واستمرارية

 .المستهدفة
 المطلبصدير )الت، بدء من تعريف استراتيجية التصديرمفاهيم أساسية لفهم يلي  يأتي فيماسوف و 
المطلب (، ومزايا وعيوب التصدير )المطلب الثالثالتصدير )أشكال (؛ ثم المطلب الثانيوأهميته ) ؛(الأول
 .(الرابع

 التصدير الأول: تعريفالمطلب 

التصدير هو  يهفد غير البلد الذي صنعت يتكون التصدير من بيع المنتجات )السلع والخدمات( في بل
اقل ا من إنتاجها من السلع أو الخدمات في الخارج. يعتبر بمثابة نأن بلدا أو منطقة اقتصادية تبيع جزءحقيقة 

 مهم للتجارة الدولية.
ا أو دير مباشر نشأ. يمكن أن يكون التص"التصدير يعني البيع في الخارج لمنتج تم تصنيعه في بلد الم

 (Mayrhofer, 2007, p. 106) غير مباشر ".
البضائع  ،تعرف الموسوعة الاقتصادية التصدير على أنه "إطار التجارة الخارجية ،على سبيل المثال

 الدولة الأولى هي المصدر والثانية المستورد". ،المأخوذة من بلد ما وتنقل إلى دولة أخرى
ية قدرة الدولة وشركاتها على تحقيق تدفقات سلعية وخدمية ومعلوماتيعرف التصدير أيضا على أنه: "مدى 

 ".ومالية وثقافية وسياحية وبشرية إلى دول وأسواق عالمية أخرى، وهذا من أجل تحقيق أرباح وقيمة مضافة
 (51، صفحة 8002)النجار، 

"تشمل الصادرات جميع  ( والذي بموجبه:SCEAالقومية )ا التعريف الذي قدمته الحسابات أيضنذكر 
وكذلك جميع  ،والتي تغادر المنطقة الاقتصادية بشكل دائم ،المباعة أو غير المباعة ،السلع الجديدة أو القائمة

ي باستثناء الخدمات التي تستهلكها الأسر غير المقيمة ف ،الخدمات التي يقدمها المقيمون إلى غير المقيمين
 قة الاقتصادية".المنط
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الإنتاج  ا. تستمر المؤسسة فيكما أنه أبسطه  ،التصدير هو الخطوة الأولى في إنشاء شركة في الخارجف
ا في بلدها الأصلي ولا يتعين عليها سوى تكييف منتجاتها بحيث تتوافق مع خصائص الطلب والأنظمة حصري

 (36، صفحة 8002)الظمور،  ستهدفة.الم الدولالخاصة ب
 التصدير من أهم الأهداف الاقتصادية بالنسبة للدول والمؤسسات على حد سواء، كونه من جهةويعتبر 

أحد الوسائل الرئيسية في دفع عجلة النمو والتنمية الاقتصادية؛ ومن جهة أخرى؛ يمثل نقطة انطلاق المؤسسة 
 مكاسب وزيادة في أرباح المؤسسة.إلى الأسواق العالمية بما تعنيه من 

الشكل الأكثر شيوعا والأكثر دراسة للدخول للأسواق الدولية. وهو الأسلوب الأكثر هو التصدير ف
انتشارا في التجارة الدولية للمنتجات والمواد الأولية، فهو يعد أسلوبا مرنا وسهل الاستخدام باعتباره لا يستلزم 

ر ستخدام أقل ما يمكن من الموارد البشرية، وبالتالي فالتصدير لا يتضمن مخاطاستثمارات مالية كبيرة. ويتم با
 (63، صفحة 8052)شمام و بوسمينة، . ونفقات كبيرة

 التصدير  أهمية: المطلب الثاني

ي يضمن لمواطني ذدام الالمستثيق بتنمية الاقتصاد تعتبر قضية التصدير من القضايا الوطنية لارتباطها الو 
الدول التنوع في مصادر الدخل القائم على الكفاءة والفاعلية وحلقة وصل في تطوير الاقتصاد الوطني بجعله 

وهذا لما له من أهمية في إفادة الدول من تجارب الدول الأخرى في  ،الاقتصاد العالمي ةبديناميكيذا ارتباط 
 (62، صفحة 8002)رضوان، : وتكمن هذه الأهمية فيما يلي .الاقتصادي اللمجا

 الاستفادة من التقدم التكنولوجي بما يساعد على الارتقاء بكفاءة الأنشطة الاقتصادية. 
 ؛الاقتراب من الاستغلال الأمثل للموارد الاقتصادية المتاحة 
 ؛وراءها كافة الأنشطة الاقتصاديةب ذيتميز التصدير بأنه قاطرة تج 
 ؛دعم القدرة التصديريةمن خلال ية للاقتصاد تنافسدعم القدرة ال 
 ؛يساهم في الاعتماد على مصادر مستقرة من النقد الأجنبي 
  لال خ تقديمها إلى السوق العالمي منة إلى غايمن مرحلة الإنتاج و يعمل على إزالة الإخفاقات بدءا

 ؛متابعة النشاط التصديري بصورة متكاملةإنشاء هيئة تعمل على 
 ا، ليعلى السلع والخدمات المنتجة محؤدي التصدير إلى زيادة الطلب لي: يزيادة الناتج المحلي الإجما

 ؛مما يؤدي إلى زيادة الإنتاج وزيادة الناتج المحلي الإجمالي
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 ؛ل والتجارةوالنق يوفر التصدير فرص عمل جديدة في قطاعات الإنتاج والتصنيعل: يخلق فرص عم 
 لابتكار ، مما يؤدي إلى الحاجة إلى االمؤسساتيؤدي التصدير إلى زيادة المنافسة بين ر: تعزيز الابتكا

 .وتطوير منتجات وخدمات جديدة
 التصدير إلى زيادة الإيرادات من الصادرات، مما يساعد على تحسين  ت: يؤديتحسين ميزان المدفوعا

 .ميزان المدفوعات للدولة
لتنمية حد العوامل الأساسية لأيمثل نشاط التصدير أهمية كبيرة في اقتصاديات مختلف الدول وهو 

. ةالاقتصادية. فلمدة طويلة من الزمن اعتبره أصحاب النظرية التجارية وسيلة فعالة لتحقيق معدلات النمو المرجو 
لإنتاج الذي  بحجم ا ةفأهميته كذلك مرتبط. كبر قدر ممكن من العملة الصعبةأكما اعتبر طريقة ناجعة لجمع 

 . تغطية هذه الزيادة في السوق إلى مضاعفة الإنتاج قصد كلما زاد اضطرت مختلف المؤسسات
 التصدير أشكالالمطلب الثالث: 

 يمكن أن يتخذ التصدير الأشكال المختلفة التالية:
 :التصدير غير المباشر-لاأو

الدولية إذا ال تتولى المؤسسات المنتجة للسلعة عملية  الأسواقشيوعا لدخول  الأكثرتعد الطريقة 
ويقصد بالجهات الخارجية مشترون سواء كانوا من  ؛توكل المهمة إلى جهات خارجية نماالتصدير بنفسها، وا

البلد نفسه أو من خارج البلد، مهمتهم شراء السلعة ثم يعاد بيعها على شكل صادرات إلى الخارج أي يتم 
  (Desmet, 2005, p. 125) على الوسطاء المستقلين، بالاعتمادغير المباشر  التصدير

 :وفيما يلي أهم أنواع الوسطاء لهذا الغرض
 .حيث يقوم بشراء المنتجات المصنعة ثم بيعها في الخارج لحسابه الخاص :المصدرالتاجر  .1
والتي تعمل على إيجاد أسواق خارجية للسلع المحلية والتفاوض مع المستوردين  وكالة التصدير المحلية: .2

 .وذلك لقاء عمولة معينة الأجانب

جميع التصدير التعاوني هو نهج يهدف إلى ت(: المجموعات التعاونية التصديرية) المؤسسة التعاونية .3
ك المشتر أيضا باسم التصدير  موارد العديد من المصدرين لزيادة الاهتمام بالتصدير. يشار إلى هذا

(exportation associée). 
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ى حد سواء، وخاصة عندما يشترك المنتجون في صفات لمعينة صناعية وزراعية ع مجالاتر في هتظ
 الحالاتي بعض ف لأنها تعاونيا أكثر فائدة وعائدية من العمل الفردي، لهو ما يجعل عمهو  الإنتاجمشتركة في 

عدم إجراء  هناك خطر ا من طرف مؤسسة واحدة، وبالتاليلبيتهبكميات كبيرة يصعب تبات لناك طهتكون 
من قبل منتجين آخرين  دبلالمادة بكميات كافية في نفس ال هالصفقة وضياع الفرصة، في الوقت الذي تتوفر في

  .مهذه المؤسسة من قبل المنتجين أنفسهويتم إدارة 

قد  ؛ةبهدف مشترك في الأسواق الدولي المؤسساتالعديد من من الجمع بين  يتكون التصدير التعاوني
 يشمل ذلك إما مشاركة المعلومات التجارية أو تجميع إجراءات التسويق.

لترويج ا للنهج الفردي للسوق: تتم مشاركة الموارد )ميزانية اأن التصدير التعاوني يمثل بديلا مفيد يبدو
صول إلى مما يجعل من الممكن الو  ،إلخ( وتجميع التكاليف ،الشبكة ،معرفة السوق ،قوة المبيعات ،والتنقيب

 (Croué, 2009, p. 55) أقل تكلفة وأكثر بكثير. إجراءات تصدير أكثر فعالية.
حقيق كل أو ا إلى تدائم يسعى-التعاونيالتصدير  أي-ه فإن التعاوني،مهما كان شكل عملية التصدير و 

 (22، صفحة 8002)رضوان،   جزء من الأهداف التالية:
  زيادة المبيعات؛ 
 ؛خفض التكاليف 
 من فرص العمل الجديدة الاستفادة، 
 اختراق الأسواق الدولية بشكل أسرع. 
 يمكن للمصدرين التعاون من خلال مشاركة:و 
  الموزعين؛المعلومات التجارية مثل العملاء المتوقعين أو الإحصائيات أو 
  المنتج؛إجراءات التسويق من خلال عرض حزمة 
 ؛خلال تقديم عروض ترويجية مشتركة الإجراءات التجارية باستخدام نفس فريق المبيعات أو من 
 ؛تقاسم المخاطر والتكلفة والاستثمار 
  ؛)التقنيات والمعرفة الإدارية وما إلى ذلك( والاتصالاتتقاسم الموارد والمعرفة 
 قدم مساعدة أن ييمكن ، على سبيل المثال ،يمكن للشريك المحلي: تقاسم الأنشطة المتعلقة بالتصدير

 ؛ذلك( وما إلى ،والارتقاء بالمعايير المحلية ،على المستوى اللوجستي )التخليص الجمركي للمنتجات
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  قنوات التوزيع ،التشريعات المحلية ،المستهلكون ،المنافسة ،اللغة ،ق )الثقافةمعرفة أفضل بخصائص السو، 
 ؛إلخ( ،العادات التجارية ،الأسعار المقبولة

  سهولة الوصول إلى الأسواق الأجنبية وإلى بعض المناقصات العامة للشركات الصغيرة والمتوسطة ذات
 .الدراية الفنية والموارد المالية والبشرية المحدودة

لديه حجم   حتى عندما لا يكون التصدير،بدخول سوق  لصغار المنتجينا دير التعاوني أيضيسمح التص
ق الموارد المالية والبشرية أو حتى الخبرة اللازمة لتوسيع أنشطته في الأسواولا  لاستهلاك التكاليف وحدها كاف

الزوال على  الممكن اغتنام الفرص سريعة إنه يعطي المرونة والتفاعلية وبالتالي يجعل من، فالخارجية بمفرده
 الفور.

مهاراتها ودرايتها الفنية وتتقاسم المخاطر والتكاليف  التصدير التعاونيمن خلال  المؤسساتتجمع 
 (16، صفحة 8002)النجار،  بهدف تحقيق هدف مشترك وتعزيز قدرتها التنافسية على المدى الطويل.

اشر تمثل المؤسسات التصديرية التعاونية نقطة عبور بين التصدير المب المؤسسات التسويقية التعاونية:-
و مملوكة أوالتصدير غير المباشر، فهذا الاخير يحدث حينما تكون هذه المؤسسات مستقلة تماما وغير مرتبطة 

 اتلمنتج رقابة ادارية على السياسما التصدير المباشر فيحدث حينما يمارس اأمن قبل المؤسسة المنتجة، 
 (23، صفحة 8002)الظمور،  :العملية للمؤسسة التعاونية، وهناك نوعين من المؤسسات التعاونية هما

 :هذا النوع من المؤسسات يحدث حينما يقدم منتج ما "الحاضن" تسهيلاته  الحاضنة التسويقية
التوزيعية الخارجية لكي يبيع منتجات مؤسسة اخرى "المزود" بجانب منتجاته، ويستخدم هذا النوع من 
المؤسسات التعاونية منتجات مؤسسات غير منافسة، وبصورة عامة فان المؤسسة الحاضنة تأخذ شكلا من 

 .الخصم يختلف حيث يعتمد على السلع والخدمات التي يقدمها الحاضن الخصم وهذا
 :يستطيع المنتج ان يصدر بصورة تعاونية حينما يصبح عضوا في بعض انواع  الاتحادات التصديرية

سة اعمال رسمية، وكمؤس أكثرالاتحادات التصديرية، والتي يمكن تعريفها كاتحاد مستقل بصفة اقل او 
 .طوعية نظمت لغاية البيع للأسواق الاجنبيةمنافسة، وبعضوية ت

حيث تعمل مؤسسة وسيطة على إدارة أنشطة التصدير لمؤسسة منتجة أو  مؤسسة إدارة التصدير: .4
لمجموعة من المؤسسات في وقت واحد وفق أو مقابل عمولة معينة، كما أنه يمكنها أن تستخدم اسم 

 ملائمسطاء هذا النوع من الو أن يبدو كما عنها،   نيابةوتتفاوض المؤسسة المنتجة التي ترغب في التصدير 
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خارجية على ال الأسواقللمؤسسات الصغيرة والمتوسطة الحجم التي تأمل في تكوين برنامج تصديري إلى 
 .المدى البعيد

 :مباشرالتصدير ال - ثانيا

تبنيها لهذا  يضمن حيث ؛مستقلة في إدارة نشاطها التجاري المؤسسةفي حالة التصدير المباشر، تكون 
 التحكم في التسويق )التفاوض، الارتباط المباشر مع العميل، إبرام العقود( وتحمل المخاطر.  النوع من الأشكال

لأسواق في التدويل لاكتساب الخبرة الأولى في ا المؤسسةالتصدير المباشر هو الأسلوب الذي تتبعه ف
لا و ين، والتعرف على ممارسات وأنظمة التجارة الدولية. الخارجية، والدخول في علاقة مع العملاء المحلي

يتحمل المصدر تكلفة الوسطاء، ويحقق عادة هوامش أعلى، مما يعطي إمكانية الموافقة على تخفيضات 
 (38، صفحة 8002)النجار،  الأسعار للحصول على حصة في السوق.

يتطلب التصدير المباشر بشكل عام تعبئة موارد داخلية كبيرة في الشؤون اللوجستية  ،من ناحية أخرى
المصدرة  سةالمؤسظل هذا الشكل؛ فإن في و والإدارية والمالية والتجارية والمخزونات في البلدان المستهدفة. 

 تتحمل جميع المخاطر المرتبطة بالتسويق في الخارج.
خرى خارجية، من توكيلها إلى جهة ألا سه إنجاز المهام التصديرية بدفي هذه الطريقة يتولى المنتج بنف

ف على قامة البحوث والدارسات والتعر وإبالسوق  للاحتكاكأوسع  للمؤسسة فرصاالتصدير المباشر سيمنح ف
المبيعات  ، مما يؤدي إلى توسيعالاعتباراتذلك من  الأجنبية وغير الأسواقطرق التوزيع والتوزيع المادي في 

 .لذلك فإن عملياته تحتاج إلى درجة عالية من الخبرة .خارجيا
 :عدة طرق أو قنوات هي خلال من-المباشرالتصدير أي:  –ويمكن أن يتم ذلك 

 رأسي ف مديرابعمليات التصدير وبإشر خاصا  : حيث تخصص المؤسسة قسماقسم تصدير محلي 
لمساعدة المتعلقة بعملية التصدير وتقديم ا الأنشطةحيث تنحصر مهام القسم بأداء كافة  ،مجموعة من العاملين

 .الخارجية الأسواقالتسويقية للمؤسسة في مجال 
  :في  كبرأتسمح هذه الصيغة من تحقيق حضور وسيطرة  (:المؤسسة التابعة)فرع الجمعيات الدوليـة

ع السياسات بجميالسوق الدولية، فبوجود قسم التصدير أو بدونه تتخذ المؤسسة فروعا في الخارج تقوم 
 .التسويقية الخاصة بالصادرات من بيع، تخزين توزيع وترويج
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 لغرض  ىالأخر : تقوم المؤسسة بإرسال ممثلين عنها إلى الدول ممثلي مبيعات التصدير المتجولين
 .التعريف بمنتجاتها أو التفاوض وعقد الصفقات التجارية مع الجهات المستفيدة

 أو موزعين أجانب لغرض بيع  وكلاءيمكن أن تتعاقد المؤسسة مع  :الأجانبأو الموزعين  الوكلاء
مكانية الحقوق الخاصة التي تتيح لهم إ للوكلاءمنتجاتها بالنيابة عن المؤسسة، من أجل ذلك تمنح المؤسسة 

 .تمثيل المؤسسة المنتجة في بلدهم
 : إيجابيات وسلبيات التصدير المباشر33جدول رقم 

 السلبيات الإيجابيات
 ؛استثمار مالي أولي محدود -
هامش ربح أعلى بسبب عدم وجود ممثل أو  -

 ؛، مما يترك احتمال انخفاض السعروسيط
أفضل  االمباشر مع العملاء مما يتيح فهمالتعاقد  -

 لاحتياجاتهم وتكييف السياسة التجارية وفقًا لذلك.

يؤدي عدم وجود ممثل أو وسيط في الموقع إلى  -
 والمبيعات؛نقيب تعقيد عمليات الت

 بعد؛مفاوضات تجارية أكثر صعوبة عن  -
 التعرف على السوق يستغرق وقتًا أطول. -

 .اعداد الباحثمن  المصدر:
 :المطلب الرابع: مزايا وعيوب التصدير

 :للتصدير مزايا وعيوب يمكن إيجاز أهمها فيما يلي 
مؤسسة على اعد الالتصدير للدخول إلى الأسواق الأجنبية يس إن اعتماد المؤسسة على: مزايا التصدير -أولا 

 (Croué, 2009, pp. 149-150)  :تحقيق مجموعة من المزايا أهمها
 ؛يتجنب التصدير تكاليف إنشاء عمليات التصنيع في دولة مضيفة 
  احتياج المؤسسة إلى حد أدنى من رأس المال عند مقارنته يمكن المؤسسة من تقليل مخاطر التعامل دوليا

 ؛بالبدائل الأخرى
 ؛وسيلة مناسبة للحصول على الخبرة الدولية 
  ذلك  ، فمن خلال تصنيع المنتوج في مكان واحد ثم تصديره بعدالعالمية الاستراتيجيةيتسق التصدير مع

 الحجم الأساسية من خلال حجم مبيعاتها للأسواقللأسواق الدولية فإنه يمكن للمؤسسة أن تدرك اقتصاديات 
 .العالمية
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 :من بين عيوب الاعتماد على التصدير عند اقتحام الأسواق الأجنبي ما يلي :عيوب التصدير-ثانيا 
  ملائما إذا كان هناك مواقع تكلفة أقل لتصنيع المنتوج في الخارج الأمقد لا يكون التصدير من الدولة، 

وعليه فالمؤسسات ذات الاستراتيجية العالمية قد تقوم بالتصنيع في موقع حيث يكون مزيج تكاليف عوامل 
الإنتاج والمهارات أكثر تفضيلا، ثم يتم التصدير من هذا الموقع إلى بقية بلدان العالم لتحقيق اقتصاديات 

 ؛الحجم
  كبيرة الحجم  ر اقتصادية وخاصة للمنتجاتالتصدير غي ةاستراتيجيفي حالة ارتفاع تكاليف النقل، تصبح، 
حد الطرق المطبقة للتغلب على هذه المشكلة هي تصنيع المنتجات الكبيرة الحجم على أساس منطقة معينة وأ

فتحقق بذلك المؤسسة بعض الاقتصاديات من الإنتاج كبير الحجم وفي نفس الوقت الحد  ،في العالم أو القارة
 ؛عليها تحملهامن تكاليف النقل التي يجب 

  ؛قتصاديةالتصدير غير ا ةاستراتيجيمن أهم العيوب حواجز التعريفية الجمركية والتي يمكن أن تجعل 
  تفويض المؤسسة وكلاء للقيام بأنشطة التسويق في الخارج مع عدم ضمان قيامه بهذه المهام لصالح

 .اهتماماته بمنتجات المؤسسةالمؤسسة وتكون لديهم ولاءات متعددة أي التعامل مع المنافسين فتقل 
 كخطوة أولى نحو التصدير المبحث الثاني: المعارض التجارية

العالمي من سنة لأخرى  الاقتصادالتي يعرفها  والمتلاحقة المستمرة الاقتصاديةإن التطورات والتغيرات 
سواق الدولية الأ وينصب في البحث عن أقصر الطرق التي تؤدي إلى غز  الاقتصاديةجعلت اهتمام المؤسسات 

كانت المعارض ف الاستثمارالأسواق الدولية من باب  وولوج وبأقل التكاليف، وذلك قصد التعريف بمنتجاتها
 الدولية إحدى هذه الطرق.

 التعريف يف الدول تعتمدها التي الأدوات أو الوسائل أهم من الدولية منها خاصة التجارية المعارض تعد
 خاصة التجاري بادلالت تشجيع التاليبو  الدولية، للأسواق والولوج داخلية سوقية حصص كسب بغية بمنتجاتها
 تيارباخ الواردات جانب في المتعاملين مختلف بين الاختيار إمكانية أخرى جهة ومن جهة من الصادرات

 .الأنسب والشروط الأفضل والسعر الجودة
 التجارية المعارضو المطلب الأول: تعريف المعارض

 مصطلحال تي ترجمةأروبيين حيث يو المعرض اصطلاحا حديثا على أنه تم اقتباسه من الأيعرف 
Exposition  جسام التعبير عنها وذلك بترتيب الا أووسيلة لعرض فكرة  أوالفرنسية في المعرض طريقة

 .ها ترتيبا مقصودا وفق خطة موضوعةوخاصة غير الحية من
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وكذلك "معرض  طلة""الع " ومعناهFeriaصل"الأ لاتينيال جذور كلمة المعارض تعود للمصطلحن إ
 وخلال الديني،" الذي يعني المهرجان Feriae" الآخر خير بدوره يقابل المصطلح اللاتينيهذا الأ، السوق"

 (Beier & Damböck , 2014, p. 02) .همية التجمعات التجاريةأالقرن الثاني عشر ازدادت 

 وتعقد العديد من قامكانت ت  ، حيثخلال القرن الثاني عشر، زادت أهمية الاجتماعات التجاريةو 
المعارض  ومون بدورهم بزيارةالمعارض بالقرب من الكنائس، لأن الناس كانوا يزورون أماكن العبادة بانتظام، ويق

 في اللغة المشتركة.  -معرض السوق والمهرجان الديني- بعد ذلك. فاجتمع معنى الكلمتين عادة

 الكلمة اللاتينية مشتقة منوهي  1649فقد شاع استخدامها منذ سنة  "Exhibition" أما كلمة
"expositio" وكلمة ."تقديم العرض" أو"عرض"  ومعناها "Exposition صل كلمةألى نفس إ" تعود 
"Exhibition"ما، أ "exposition" وتميل لتكون مشابهة جدا في  ،لى الفرنسية القديمةإتعود بجذورها ف

 .بالإنجليزية" Exhibition" العموم لكلمة

في  Fairكلمة اشتقت من   Fairيرى أن المعرض بمعنى السوق فأما الدكتور" نظام موسى سويدان" 
بما يتضمنه هذا المعنى من ، ي "عيد"أ  Feastوالتي تعني  Feriaeومن الكلمة  اللاتينية   Foireالفرنسية  

 (21، صفحة 8000)سويدان، . وطيدة ما بين معارض القرون الوسطىعلاقة 

 ةالبائعين والمشترين مع منتجاتهم على فترات دوري ءالتقا أو عاجتما  وه  Fair معرض بمعنى ةن كلمإ
منظم للسلع والخدمات من قبل  ضعر  وفه Exhibitionما المعرض بمعنى أ .التجارةبغرض ة عرضي أو

  Exhibitionوقد درج استخدام مصطلح المعرض . صفة الدوريةي له أ ة،منتظم ةوبصور  ةقصير  لفترةالمصنعين 
لعرض سلعة   يستخدم  Exhibitionإلا أن   ،(Interchangeable)الواحد مكان الاخر   Expositionو

 أو السيارات أو للأثاثمعرض  :مثل ،له البديلة والمكملةالسلع  أوقطاع صناعي محدد متجانس  أومحددة 
 الصناعية لتحفيز اهتمام أوالفنية والعلمية  للأعمال فهي عروض منظمة  "Exhibition"و"fair"ما أ .غيرها

الأنشطة  نواسعة م تشكيلة أوتوضيح التطور والانجازات لواحدة  أوالعامة وترويج الصناعة وتوسيع التجارة 
فهما يستخدمان   "Exhibition"و "Trade" ،"fair"انه لا يوجد فرق بين أوهناك من يرى ب . الإنتاجية

وبصورة عامة تستخدم لوصف حدث دولي يسمح بعرض مجموعة واسعة من السلع  .للدلالة على نفس المعنى
متخصص  للدلالة على حدث أوتستخدم للدلالة على حدث محلي وطني  Exhibitionبينما مصطلح  

 يغطي جانبا من مجموعه من السلع ذات الاختصاص الواحد.
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وسيلة لعرض فكرة  ون المعرض هأيمكن القول  ما سبقومن خلال  ،لكلمة المعرض معنى واسع جدا
لتعريف طرحهم لمنتجاتهم بغرض او المشترين مع البائعين  التقاءذلك عن طريق و نموذج  أوسلعة  أومنتج  أو

سواق الأ فاعل معها وبذلك يتم بيعها فيالموردون( ويت الزبائن، يراها الجمهور )الزوار،أين لها، الترويج و بها 
 الدولية.و المحلية 

 التجارية:تعريف المعارض الفرع الأول: 

 Beier & Damböck) :التاليةدراجها في الفقرات إسيتم  متعددةللمعارض التجارية تعاريف ومفاهيم 

, 2014, p. 04) 
 جوهر اقتصادي مباشر وغير مباشر وبأبعاد غير اقتصادية "نشاط منظم ذو :نهاأتعرف المعارض التجارية ب 

متعددة الأطراف، تقام في مكان معروف للعامة والخاصة في فترة زمنية محددة تعرض من خلالها المنتجات 
 (8002)حافظ،  والأفكار."والسلع والخدمات والإنجازات والمعلومات 

  نافذة ترويجية لتعريف العملاء بمنتجات الشركات سواء في السوق المحلي أو ا:يضا بأنهأعرف تكما" 
 الأسواق الخارجية للسوق."

 تظاهرة تجارية منظمة في مكان ما بصفة دورية تمكن من عرض وتبادل المنتجات  وفي تعريف آخر: هي"
 (8000)سويدان،  ."بين الباعة والمشترين

ن المعارض التجارية هي عبارة عن أماكن تعرض فيها السلع ونماذج أمن خلال المفاهيم السابقة نستنتج 
ع مستوى خطط مدروسة، لرفو تقام في تواريخ محددة وفق مناهج و من المنتجات العلمية والتقنية والصناعية 

العالم من عرض عينات لمنتجاتهم وانجازاتهم بهدف تعزيز  دول الذوق العام وتمكين المشاركين من جميع
 الدولي والقيام بمعاملات على المستوى الدولي.التفاهم 

 تعريف المعارض التجارية الدولية:الفرع الثاني: 

ي السوق بجمهور الحاضرين ف اتصالاتهاتعرف بأنها "مناسبات لتقديم المؤسسات ومنتجاتها وتقوية 
يضا بأنها "معارض أوتعرف المعارض الدولية  ."المقام به المعرض من موزعين ووكلاء ومستهلكين وغيرها

تجارية تقام على مستوى دولي واسع، وعادة ما تقسم الاجنحة فيها على أساس الدول، ويضم جناح الدولة 
الشركات والمؤسسات التابعة لها، كما يبذل في مثل هذه المعارض التجارية جهود تنظيمية كبيرة ويصحبها 

ارضين تذاكر الطيران والفنادق سواء للزوار او العحملة إعلامية كبيرة وتسهيلات عديدة مثل التخفيضات في 
 وتوفير التسهيلات الجمركية وتقوم الجهات المنظمة بتوفير مساحات وصالات كبيرة للعرض ".
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نستنتج من التعاريف السابقة ان المعارض التجارية الدولية تقام في اماكن وتواريخ محددة بهدف تمكين 
ن عرض عينات لمنتجاتهم وانجازاتهم بهدف القيام بمعاملات تجارية على المشاركين من جميع الدول العالم م

المستوى الدولي، مع تقديم تسهيلات عديدة للعارضين والزوار بهدف استقطاب أكبر عدد من المشاركين 
 سواء كانوا منتجين أو زوار.
 الدولية المعارض التجارية وأهمية المطلب الثاني: أهداف

 متمثلة في:  ،هدافمجموعة من الأتسعى المعارض التجارية إلى تحقيق 

  ؛بإنتاجهاتعريف الجمهور بالسلع التي تقوم المؤسسة  -
  ؛صيانتهاتقديم منتجات جديدة للجمهور وشرح خصائصها ومواصفاتها وطريقة تشغيلها و  -
 ؛تعزيز اسم المؤسسة وأهدافها وسياساتها -
 ؛للمؤسسةجذب عملاء جدد  -
 ؛السوقدعم الوكيل المحلي أو تقديم قوة وضعه في  -
إمكانية تقدير مستوى أداء المنافسين الموجودين في نفس المعرض من حيث مواصفات المنتج وطريقة  -

   ؛تقديمه
 ؛صينالمتخصتدعيم العلاقات مع العملاء الحاليين والإجابة على استفساراتهم من قبل الفنيين  -
ما بإعلامه بنشاط المنتج وكيفية القيام بهذا النشاط م والجمهور وذلكسسة بين المؤ  علاقات عامةتكوين  -

 ؛يوطد العلاقة ويقويها بينهما
 ؛تعليم الجمهور وزيادة ثقافاتهم حول مؤسسات المجتمع وهيئاته -
 ؛تنمية التفاهم والتقدير المتبادل لدور المؤسسة وعلاقاتها بالمجتمع -
   ؛المؤسساتتوضيح بعض المفاهيم الخاطئة حول  -
إتاحة الفرصة لإجراء البحوث وأخذ أراء الجمهور اتجاه المؤسسة ومنتجاتها وأسعارها مما يساعد إلى  -

 .حد كبير في عملية التخطيط للفترة القادمة
 أهمية المعارض التجارية الدولية : 

ة التي تنعكس مباشرة على الجه ةأصبحت المعارض الدولية خاصة التجارية منها تحقق نتائج ايجابي
تكمن أهمية و  .وعلى زوار المعرض واقتصاد الدولة التي تنظم المعرض على أراضيها ،ترعى المعرض وتقيمه

 المعارض الدولية في ما يلي:
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  المعارض الدولية وسيلة اتصال مباشر بين الجمهور وما تريد المؤسسات الدولية طرحه من أفكار ومنتجات
، مع ميزة كبيرة هي سماع الآراء ومناقشتها مباشرة مع زوار المعرض ،ر والوسائل السمعية والبصريةعن طريق الصو 

فالمعارض الدولية بالمختصر هي يد أفكار هذه المؤسسات التي تصافح بها عقول الجمهور المتلقي )زوار 
 لها.مباشرة دون حجاب، كما أنها مصدر أساسي للمعلومات بالنسبة  الدولية(المعارض 

  المعارض الدولية أداة جد فعالة لإيجاد قنوات للتوزيع مناسبة ولاستهداف أسواق جديدة وتحديد مختلف
كتشاف رغبات واحتياجات المستهلكين خلال   الأسواق الدولية إضافة إلى سهولة ا الاستراتيجيات لغزو

ية المحتملين فهي تعرض إمكانكما أنها أحسن مكان للالتقاء مع الموزعين وممثلي المؤسسات   .تهاافعالي
، 8085)محمد أزهر،   الوكلاء الممكن الالتقاء بهم وتحديد معرفتهم للمنتجات. تقييم وتحسين الموقع أو

 (508صفحة 
  تقدم المعارض الدولية العديد من الفرص من أجل تحديد معدل التنافسية بين منتجات المؤسسات

الاقتصادية المشاركة فيها، وكذا توسيع قاعدة السوق وزيادة الطلب على السلع والخدمات المعروضة 
 للمؤسسات الاقتصادية المشاركة.

 ينظر للمعارض الدولية على أنها أسلوب جديد للتسويق يقدم الكثير للمستهلكين والكثير من العلاقات، 
ي إضافة إلى وجود مجموعة من الأسباب الت .ن المنتجاتوهي وسيلة لسماع صوت السوق ومعرفة ردة فعله ع

أنشطة  مثل: ؛قد تؤدي إلى قطع الاتصال بين المنتج والمستهلك والتي يمكن للمعرض الدولي أن يتجاوزها
التوزيع التي تعتبر وسيلة تصفية ما بين المنتج والمستهلك خصوصا إذا كان أسلوب التوزيع الذي تستخدمه 

مما يعطي  ،أو أن بعض المنتجات يمكن أن يتم رفضها أثناء التوزيع لأسباب معينة ،رالمؤسسة غير مباش
الأحيان  شرائح المستهلكين في بعض يمكن أن تكون أو .للموزعين أو المنتجين فرصة توزيعها خلال المعرض

 في حين يمكن تمييزها خلال المعرض الدولي. ،مهملة في الاتصالات التسويقية
  يط صادرات وتنش ،الدولية بتوسيع قاعدة السوق وزيادة الطلب على المنتجات المعروضةتقوم المعارض

الحدث وتنشيط كافة المجالات المتصلة ب ،وزيادة حجم التجارة البينية بين الدول ،كة في المعرضار الدول المش
يران لقطاع الط بدء بقطاع الشحن والتأمين والمواصلات مرورا بقطاع الخدمات كالفنادق والمطاعم وصولا

 وتجار البيع بالجملة والتجزئة.
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 نواع المعارض:أ: الثالثالمطلب 

  يمكن تصنيف المعارض من حيث عدة معايير سيتم إدراجها في النقاط أدناه التي تنقسم إلى:
 :أولا: من حيث المستوى

ى جنحة فيها علتوى دولي واسع، وعادة ما تقسم الأوهي معارض تقام على مس المعارض الدولية: .5
 وتبذل في مثل هذه المعارض جهود تنظيمية كبيرة. ساس الدول، ويضم جناح الدولة المؤسسات التابعة لهاأ

ها وهي الحكومات ووزارت ،طراف للمعرضالأتصاحبها حملة دعائية واسعة وتسهيلات عديدة من كثير من 
ضوا في اتحاد كان منظمها ع  إذاوالغرف التجارية وغيرها، وتصنف تلك المعارض بالصفة الدولية المعترف بيها 

 المعارض الدولية التجارية والتي مقرها باريس. 
عدة  وأوهي المعارض التي تقام على مستوى اقليمي واحد داخل دولة واحدة  قليمية:المعارض الإ .8

انب لى جإ ،بين تلك الدول الاقتصاديمكانيات التكامل الى تنمية إويهدف هذا النوع من المعارض . دول
والذي يقام  ؛المعرض المشترك لدول مجلس التعاون الخليجي :تنمية التبادل التجاري والتعاون التقني مثل

 س التعاون الخليجي. الفترة التي يقام فيها مؤتمر القمة لدول مجل نفس وفيسنويا في نفس الدولة 
ر ويقتص .وهي المعارض التي تقام على مستوى محلي ضمن الدولة الواحدة المعارض المحلية: .6

و أساس أسبقية الحجز سواء العامة منها أجنحة فيها على ا على الشركات المحلية، وتقسم الأالاشتراك فيه
 المتخصصة، وتصنف حملاتها الترويجية بكونها موجهة محليا. 

 ثانيا: من حيث الاختصاص

 :لىإانقسمت المعارض من حيث تخصصها في عملية الانتاج 
وهي المعارض التي تعرض فيها الصناعات وما تشتمل عليه من مصنوعات مختلفة،  معارض صناعية: .5

 وعادة ما تستهدف المعارض الصناعية تقديم المبتكرات الجديدة وغيرها من المعدات والماكينات. 
تات وأدوات الزراعة ومعداتها وماكينات وطرق انواع المحاصيل والنبأوتعرض فيها  التجارية:المعارض  .8

قد تعرض و  .الرش، المبيدات الحشرية وكل ما يتعلق بالقطاع الزراعيو سمدة وأدوات الري نواع الأأو  استخدامها
رض ع الاقتصاديةأو في شكل إصدارات وكتيبات إن لم يكن في مقدور المؤسسة  ،في شكل صور وأفلام

 يوجد نوعان من المعارض التجارية:و  عينات منها.

  الذي يسمح بعرض سلسلة واسعة من المنتجات. وهو الأفقي:المعرض التجاري 
 جة لسلعالمنت: وهو معرض أكثر تخصصا حيث يوفر وسيلة عرض للشركات المعرض التجاري الرأسي 

ذات طبيعة فنية وعلى درجة عالية من التخصص مثل  معارض وهيمتشابهة أو تلك التي تنتمي لصناعة معينة، 
 ومعارض لعب الأطفال. الكمبيوتر ومعارضمعارض صناعة الحلوى، 
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، يمكن أن ن الأعمال الفنيةأوهي المعارض التي تعرض فيها الأعمال الفنية، والمعروف  المعارض الفنية: .6
ي أا و حتى العامة الذين لم يتلقو أفي المدارس طفال ن يبدعها الأأكما يمكن   ،يبدعها الفنانون المختصون

ومنها  ؛نواع الفنون المعروضةأقسام حسب أ لى عدةإم المعارض الفنية يويمكن تقس .و فنيأتعليم نظامي 
وقد  .رهاوغي والنسيج والتصميمالنحت، معارض التصوير التشكيلي ومعارض الخط  ومعارض معارض الخزف

 .مجتمعةيشتمل المعرض الفني الواحد على كل الفنون 

 .تلفةخدمات سياحية مخهي المعارض التي تعرض وتباع فيها وتشترى برامج و  :المعارض السياحية .2
يدية ت الصناعات التقلمؤسسانتجعات ومطاعم سياحية و مفنادق و شركات و أفراد ومؤسسات و  يشارك فيهاو 

تروج و  رض فيهالال فترة زمنية محددة، تعأنها فعالية تسويقية سياحية تنظم خ اوالدولية. كمالإقليمية الداخلية و 
برامج المؤسسات والهيئات الناشطة في قطاع السياحة كوكالات السفر والسياحة، شركات مختلف خدمات و 

ي القطاع محليا ف وغيرها، بحيث يشارك فيها الفاعلين التقليديةالطيران، الفنادق والمنتجعات والصناعات 
  ودوليا، كما تشتمل على فعاليات فنية وترفيهية أخرى.

منتجاتهم  بعرض والموزعين: هي معارض تجارية تعقد عادة سنويا، يقوم فيها ناشرو الكتب معارض الكتب .1
عدها بدأ ب المتأخرة،بفرنسا في العصور الوسطى  "ليون"معرض للكتاب في  أول وعقد المستأجرة،في الأماكن 
ع وشراء يلا يزال السوق الرئيسية للناشرين الذين يرغبون في بو  .5222فورت للكتاب بألمانيا عام معرض فرانك

أبوابها  تفتح يوالتالإشارة إلى معارض الكتب غير تجارية  أيضا يمكن. الترجمةحقوق حقوق الملكية الفكرية و 
  .والناشرون الرسامونو عروض يقدمها الكتاب  على وتشتملالعام  للجمهور
  : الأطراف المتدخلة في المعارض التجاريةالرابعالمطلب 

طراف الرئيسية الفاعلة في تنظيم المعارض الدولية في العارضين، جمهور الزوار بمختلف الفئات تتمثل الأ
 (25، صفحة 8000)سويدان،   :والهيئة المنظمة للمعرض الدولي

 :()المشاركونالعارضون -أولا
الغرف  رات،االهيئات الدولية، الوز  ،القنصليات ،الخدمية المؤسسات ،هم كل من المؤسسات الصناعية

 ون هدفهم الرئيسي من المشاركة في المعرض هأحيث  ،الجمعيات...الخ ،الصناعية أوالتجارية  أوالفلاحي 
ولهم  .ميزاتهم وحجم مداخيلهم وجودة الخدمات التي يريدونهاجذب زوار المعارض والتعرف عليهم وعلى 

مع مراكز المعارض بحكم  المعرض المتعاقدون، وعلاقة غير مباشرة وعلاقة قوية مع الجهة المنظمة ومصمم
وشبه علاقة مع كل من الحكومة والوكلاء كوكلاء الشحن وغيرهم، إضافة  ،علاقتهم القوية مع الجهة المنظمة

ماية الح ،ثانوية فاعلة في المعارض الدولية كالشرطة اأطراف باعتبارهمالخدمات العمومية  لى مقدميإ
 .الخ. المدينة..
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 المنظمة:  الجهة-ثانيا
اطق في المن .المؤسسة التي تمارس نشاط إدارة وتنظيم المعارض الدولية في دولة ما أوهي الهيئة 

ون ملكا تك أوفنادق تستأجرها  أوقاعة كبيرة  أوالمخصصة لتظاهرة من هذا الحجم قد تكون أرض المعارض 
"  SAFEX -وقد تكون الجهة المنظمة هيئة حكومية مثل الشركة الجزائرية للمعارض والتصدير "سافكس ،لها

حد أ وأمتخصصة في تنظيم المعارض الدولية  ن تكون مؤسسةأالتابعة لوزارة التجارة الجزائرية، كما يمكن 
 الهيئات الحكومية مثل غرفة التجارة والصناعة...الخ. 

هيئات حكومية بهدف تنشيط التجارة، وهذه  أوكما تنظم المعارض الدولية من قبل شركات خاصة 
وللجهة  ،وإقامة معارض دولية نشاط تنظيمالجهة المنظمة تكون حائزة على ترخيص ساري المفعول لممارسة 

مع كل  علاقةوشبه  ،المعرض المتعاقدين ومصمموالمنظمة علاقة قوية مع العارضين، الزوار، مراكز المعارض 
 .لمدنيةا والحماية ةكالشرط  العموميةلى مقدمي الخدمات إ ضافةإ .والوكلاء كوكلاء الشحن وغيرهم الحكومةمن 

المستهلك، البنوك ومؤسسات  حمايةخرى كجمعيات صحاب المصالح الأأمع  غير مباشرة علاقةولها كذلك 
 وغيرها. مين،التأ

 الزوار:   -ثالثا
لى أربعة شرائح: المجهزون، الزبائن، المنافسون، الاستخبارات التسويقية، بينما إيصنف البعض الزوار 

 (Rosson & Seringhaus, 2000)  الشرائح التالية: المعارض يتضمن"هوشن" بأن تصنيف زوار  يرى
  وبعض  لطلبةا، نيكالصحفي: زبائن محتملينا و الخدمة ولكنهم ليس أواهتماما بالسلعة  او بدأالزوار الذين

 ؛مةالشخصيات العا
  ؛أن يكونوا زبائن محتملينبالخدمة ولكن بعضهم يمكن  أواهتماما بالمنتج  أبدواالزوار الذين 
  مستقبلين.الخدمة ومن المؤكد بأنهم زبائن  أواهتماما بالمنتج  أبدواالزوار الذين 

الوكلاء المحتملين، مندوبي المبيعات، المهتمين بالاستثمار  :مثالألى توقع زائرين إ "هوشن"كما يشير   
لشخصيات اك: عدة شرائحلى إخر في تصنيفه لزوار ض جواسيس الصناعة، ويصل البعض الآوالشراكة، وبع

، مجهزينة، الصحفين، المنافسين، الدار لمصدرين، رجال الإالزبائن المتوقعين، المصورين، المحريرين، ا الهامة،
 صحاب التأثير هم زوار من نوع خاص بحيث لاأ-صحاب التأثير أو  ،مضيعي الوقت، الباحثين عن الوظائف

معروضة  للمنتوجات ال للمستهلكين بالنسبةجل تقديم نصائح أيكون هدفهم من الزيارة تجاريا ولكن من 
 . والمساهمين-كجمعيات حماية المستهلك
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  لى الفئات التالية: جمهور المشتركين، العاملين ووسائلإزوار المعارض  أويمكن تصنيف جماهير 
 (21، صفحة 8000)سويدان،  الاعلام:

  مؤسسةاليستخدم المعرض هنا لترويج اسم  المشترين من خلال المعرض:فيما يخص العلاقات مع 
يارة المشترين خلال ز  المؤسسةتتلقى و  .ليس بغرض ترويج سلعة لزيادة حجم المبيعاتو  ،كفاءتهاو دارتها إو 
 وفي خدماتها ومنتجاتها. المؤسسةفي سياسات  راءهمآالموزعين و 
 تعد المعارض من وسائل الاتصال التي تعتمد : المعرضمع العاملين من خلال  قاتفيما يخص العلا

رفع الروح المعنوية و العلاقات الصناعية  ةالسهلة التي تحقق سهولة الفهم والاقتناع الذي يحقق سلام على اللغة
تجاتها وتنظيمها وعرض تفصيلي لمن المؤسسةمعلومات عن تطور  تقدم-أي في المعارض–وفيها  .للعاملين

 .ومؤشرات نجاحها المؤسسةجه التطور والتحسن المختلفة بها ومقارنتها بالمنافسة ومستقبل أو و 
 :لي دعوة ممث بإمكانيةتتميز المعارض  فيما يخص العلاقات مع وسائل الاعلام من خلال المعارض

بذلك و  ،المؤسسةخبار عن المعروض من السلع و صحف والإذاعة والتلفزيون لنقل الأالإعلامية كال الأجهزة
ات العامة رجال العلاق ةوهنا تبرز مهار  ة.ختلف وسائل الاعلام بدون دفع قيمعلى نشر من م المؤسسةتحصل 

 ن ما يعرض ويقوم بالعرض يخدم الصالح العام.بأ في الإقناع
لذا  ،هداف من وراء زيارة الزوار للمعارضأحد أهم الأ وبالعارضين ه الالتقاءمما سبق ذكره يتضح أن   

وبهذا تصبح  ،بين الجهة المنظمة علاقة قوية بحكم تتبعهم لمختلف المعارض الدولية التي تنظمهاو تنشأ بينهم 
ن من الدرجة مستهلكي المصالح باعتبارهم صحابألى علاقتهم مع إإضافة  .لهم شبه علاقة مع مراكز المعارض

لى مقدمي إمن الحكومة والوكلاء وغيرهم، إضافة وكغيرهم من الأطراف الأخرى فلهم شبه علاقة مع كل  .لىو الأ
 .خال ...الحماية المدينة و الخدمات العمومية مثل الشرطة 

 المصدرة للمؤسساتالمعارض الدولية كأداة تسويقية المبحث الثالث: 

 نفي عصر التجارة الدولية الحديثة، يعد ترويج الصادرات من أهم عناصر المزيج التسويقي. والترويج ع
ا من أهم الأدوات التي يستخدمها المصدرون لتعزيز علاماتهم التجارية وزيادة طريق المعارض الدولية يعد واحد

فرص بيع منتجاتهم في الأسواق الدولية. كما يمكن للمعارض الدولية أن تكون فرصة للمصدرين لتقديم 
  منتجاتهم والتعرف على عملائهم المحتملين في بلدان أخرى.

 الدولية ول: تسوي  الصادرات عن طري  المعارضالمطلب الأ

قعين، كما بعملاء متو  وللاتصالمن أفضل الطرق لمقابلة العملاء الحاليين  الدوليةتعتبر المعارض 
، لأسواقافكرة متطورة عن  المعارض . وتعدتساهم في عرض السلع والخدمات للسوق العالمي وكذا المحلي

هذه  فين العارض ، فيتفنوالترويجيةالتسويقية  الأسبابجانب  إلى وإعلاميةسباب توجيهية لأ ويقام المعرض
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هم أ مبرزةو بطريقة مشوقة وملفتة للنظر  المعروضاتبعدة طرق أمهها  المعروضةإبراز مزايا السلع في  المعارض
 المنتج.مميزات 

مختلفة  تخدماو منتجات ؛ أي من خلال عرض أفقيتم تنظيم المعارض التجارية بشكل  البداية،في 
ا كثر شيوع، وهو الشكل الأعموديفيما بعد المعارض ينظم بشكل أصبحت . ثم في تجمعات قطاعية معينة

 حيث تقتصر العروض على قطاع صناعي أو قطاع متخصص من قطاع معين. ،اليوم
ون وأداء التصدير، حيث من المرجح أن يك تلمؤسسااترتبط المعارض التجارية بشكل إيجابي برضا 

 .التي تستخدم المعارض التجارية التي ترعاها حكومات الولايات نتائج إيجابية في أداء التصدير تلمؤسسال
(Wilkinson & Brouthers, 2006) 

 المعارض الدولية في أهمية تسوي  الصادرات المطلب الثاني:

يمثل حضور المصدرين في المعارض الدولية إحدى أهم استراتيجيات تسويق الصادرات، حيث يتيح 
 تسويق الصادرات عن طريق المعارض الدولية أنلهم التعرف على عملاء جدد وزيادة حجم المبيعات. كما 

 .لوجه مع المنتج والمصدر اوجه المستهلك يكون يعد مهما للمستهلكين حيث
و مصدر يستوفي كل أمحترمة  مؤسسةمام أنه أ مستهلكشارة للإعطي يوصول المصدر للمعرض و 
 ،وهميةال المؤسساتيضا يخاف من أالزبون  التي تعزز من سمعته وسمعة مؤسسته. بالإضافة إلى أن الشروط

 .من الصفقات تمت بالفعل في المعارض الدولية % 70؛ وجد أنحسب مجلة فوربسف
الدولية أداة تسويقية مهمة للشركات المصدرة، حيث توفر لها فرصة للوصول إلى عملاء عد المعارض تو 

ين على بناء العلاقات مع المشتر  المؤسساتمحتملين من جميع أنحاء العالم في مكان واحد. كما أنها تساعد 
 المؤسساتفيما يلي بعض أهم الفوائد التي تحصل عليها و  .المحتملين، وزيادة الوعي بمنتجاتها وخدماتها

 (8088)وزارة التجارة والصناعة السعودية،  :المصدرة من المشاركة في المعارض الدولية
 علامتها على زيادة الوعي ب المؤسساتيمكن للمعارض الدولية أن تساعد  :زيادة الوعي بالعلامة التجارية

 .التجارية ومنتجاتها وخدماتها لدى المشترين المحتملين من جميع أنحاء العالم
 اصل مع و توفر المعارض الدولية فرصة للشركات المصدرة للت: بناء العلاقات مع المشترين المحتملين

 .لوجه، وبناء علاقات معهم المشترين المحتملين وجها
 يمكن للشركات المصدرة إبرام صفقات تجارية مباشرة مع المشترين المحتملين : اريةإبرام الصفقات التج

 .الذين يزورون معارضهم
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 يمكن للشركات المصدرة الحصول على ردود فعل مباشرة من : الحصول على ردود الفعل من العملاء
 .العملاء المحتملين حول منتجاتها وخدماتها من خلال المعارض الدولية

 مزايا وعيوب تسوي  الصادرات عن طري  المعارض الدولية: ثالثالالمطلب 

تسويق الصادرات عن طريق المعارض الدولية يعد وسيلة فعالة لتعزيز المبيعات وزيادة الانتشار الدولي 
 للمنتجات. ومع ذلك، فإن هناك بعض العيوب والمميزات المرتبطة بهذه الاستراتيجية.

 في: تتمثل المميزات من مجموعة الدولية المعارض خلال من الصادرات لتسويق نإ المزايا: – أولا
يتمكن المصدر من عرض منتجاته وخدماته أمام جمهور دولي وتسليط الضوء عليها  بالمنتج: الوعي زيادة .5

 ؛وجذب العملاء المحتملين
طاق عمله وتحقيق نيتيح للمصدر فرصة التواجد في السوق العالمية وتوسيع  العالمية: السوق في التواجد .8

 ؛المزيد من المبيعات
يساعد تواجد المصدر في المعارض الدولية على التعرف على المنافسين والتعرف  المنافسين: على التعرف .6

 ؛على استراتيجياتهم والتحسين من أداء المنتجات
قي اهتمام حقيمعظم زورا المعارض الدولية من العملاء الجادين الذين لديهم  جادين: عملاء إلى الوصول .2

 لذلك تعتبر المعارض من أهم الطرق الفعالة في الترويج للصادرات. ،المنتجات التي تعمل بها
 في: فتتلخص الدولية المعارض خلال من الصادرات تسويق عيوب عن أما العيوب: – ثانيا

يف السفر والإقامة تكاليعد المشاركة في المعارض الدولية تكلفة عالية جدًا، وذلك بسبب  العالية: التكلفة .5
 ؛وإيجار المساحات التجارية والتسويق

ا يمثل خطر  عدوى، وبالتالي فإن هذاتشكل المعارض الدولية بيئة مواتية لنشر الأمراض وال والأوبئة: العدوى .8
)فمثلا تم منع إقامة المعارض بسبب تفشي وباء كوفيد  على صحة المصدر وعلى صحة العملاء المحتملين

 ؛(8080، وكان من أبرز الفعاليات هو اكسبو دبي 8080سنة  52
على  تختلف العوائق القانونية والتنظيمية من بلد لآخر، وذلك يعني أنه يجب والتنظيمية: القانونية العوائق .6

 ؛المصدرين الالتزام بجميع اللوائح والقوانين المعمول بها في الدول التي ينوون المشاركة فيها
عندما يتم المشاركة في معارض دولية، يجب أن يتم التحدث إلى الزبائن  والثقافية: اللغوية الصعوبات .2

التي ليس  تلمؤسسالا مختلفة. وهذا يمكن أن يكون تحدي والعملاء بلغات مختلفة والتفاعل مع ثقافات
 دوليين.لديها فريق تسويق متعدد اللغات أو الخبرة الكافية في التعامل مع الزبائن ال
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 مميزات وعيوب تسويق الصادرات عن طريق المعارض الدولية :34جدول رقم 
 العيوب المميزات

 العالية التكلفة بالمنتج الوعي زيادة
 السوق في التواجد

 والأوبئة العدوى العالمية

 ظيميةوالتن القانونية العوائق المنافسين على التعرف
 عملاء إلى الوصول

 جادين
 قافيةوالث اللغوية الصعوبات

 .اعداد الباحثمن : المصدر
 ترويج الصادرات عن طري  البعثات التجارية: الرابعالمطلب 

التي رئيسية لتسويق الصادرات و الطرق الترويج الصادرات عن طريق البعثات التجارية هي واحدة من 
إلى توسيع نطاق  عملية تسويقية تهدف، بالإضافة إلى كونها صل المباشر بين البائع والمشتريتعتمد على التوا

، من خلال تسويق وترويج منتجاتها في الأسواق الدولية، وتوسيع قاعدة عملائها للمؤسساتالأعمال الدولية 
وتحقيق مبيعات أكبر في تلك الأسواق. ويشمل ترويج الصادرات عن طريق البعثات التجارية عادة تنظيم 

 ملاء والشركاء التجاريين في الخارج.رحلات منظمة وعمل زيارات خاصة بالع
حيث  ،تعتمد استراتيجية التسويق عن طريق البعثات التجارية على التواصل المباشر بين البائع والمشتري

ية التي تغري المشتري ر يحمل البائع في حقيبته التسويقية الكتالوجات والعينات وقوائم الأسعار وكل العناصر البص
 بالشراء.

على الدخول  تمؤسسالاتوفر البعثات التجارية معرفة تجريبية عن البلدان الأجنبية، وهدفها هو تشجيع 
 .(Spence, 2003). أو التوسع في البلدان الأجنبية عندما تكون تجربتها في سوق معينة لا تزال محدودة
المصدرة للقاء  ساتللمؤستعتبر البعثات التجارية أداة مهمة لتعزيز تصدير المنتجات، حيث تمنح فرصة 

 المشترين المحتملين والتعرف على الأسواق الخارجية والتعرف على تطلعات المستهلكين.
وتنظيم لقاءات مع المشترين  ،المصدرة المؤسساتتتضمن البعثات التجارية عادة مجموعة من 

المؤتمرات المشاركة في المعارض و  للمؤسساتمحتملين في الأسواق الخارجية. كما تتيح البعثات التجارية ال
 الخارجية لتعريف الجمهور بمنتجاتها والترويج لها.

قد تكون تلك البعثات التجارية منظمة عن طريق الجهات الحكومية مثل الغرف التجارية والمجالس 
 ت متخصصة في تنظيم هذه الفعاليات.أو عن طريق شركا ،التصديرية



 الفصل الثالث:                                      التصدير كأحد أشكال التواجد في الأسواق الدولية

 

102 
 

لتوسيع نطاقها والوصول إلى عملاء جدد في الأسواق الخارجية.  للمؤسساتتقدم هذه البعثات فرصة 
تساعد البعثات التجارية على التعرف على الموردين والعملاء الجدد وإقامة شبكة من العلاقات التجارية. كما 

-Monreal) لتنفيذ عمليات الصادرات بنجاح. للمؤسساتلفني اللازم أنها توفر الدعم اللوجستي والتقني وا

Pérez & Geldres-Weiss, 2019) 
ل الأسواق بمعلومات حو  المؤسساتمن بين الفوائد الأخرى التي تقدمها البعثات التجارية هي تزويد 

الخارجية والتعرف على المنتجات المطلوبة في تلك الأسواق. كما تساعد البعثات التجارية على تقييم المخاطر 
 التجارية وتوفر الدعم اللازم للتصدي لتلك المخاطر.

عثات بفي الأسواق الدولية، توفر ترويج الصادرات عن طريق ال المؤسساتبالإضافة إلى زيادة مبيعات 
 (8086)حسني،   التجارية العديد من الفوائد الأخرى، ومنها:

  تساعد في بناء شبكة علاقات قوية وموثوقة مع الشركاء التجاريين في الخارج، مما يساعد في تسهيل
 ؛عملية التصدير وتحسين العلاقات التجارية

  ؛الجديدة في الأسواق الدولية وتحديد فرص التوسع والتطويرتوفر فرصة للاطلاع على الاتجاهات 
  ؛في الأسواق الدولية، وتعزيز مكانتها في تلك الأسواق للمؤسسةتساعد في تعزيز الصورة الإيجابية 
  ؛، وتزيد من فرص النجاح والاستمرارية في الأسواق الدوليةللمؤسساتتعزز المنافسة الدولية 
 مة الذهنية عند العملاء في الأسواق المستهدفةتعمل على ترسيخ صورة العلا. 
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 خلاصة الفصل

الخاص بالتصدير، وبعد البحث في الاستراتيجيات النظري  الإطارتم تخصيص هذا الفصل لدراسة 
، البعثات التجاريةو  التصديرية؛ تم التطرق إلى عنصرين أساسين هما: التعاونيات التصديرية والمعارض الدولية

 التعريف هدفب يهما بصفة أساسيةعل تعتمد-القادمينكما سيأتي في الفصلين – الجزائرية لمؤسساتلأن ا
 .وارداتها استخدام في والرشادة صادراتها حجم وزيادة منتجاتهاب

ظم الدولية والوطنية هي عرض من ةن المعارض التجاريأأيضا في هذا الاطار؛ يستخلص من هذا الفصل و 
 الايراداتادة ستثمارات وزيلى زيادة الاإفهي تهدف  ،شخاص متخصصين الغرض منه ربحيأللمنتجات من قبل 

دها من التي يتم اعتما من الاجراءاتسواق الدولية والوطنية، وهناك العديد مع البحث عن زبائن جدد في الأ
تجات الإقليمية منرض والترويج للافي المعالناجح والفعال عداد غرض الإب أجل المشاركة في المعارض وتنظيمها

 محل الدراسة.
 

 



 
 

  

 

 

 

 

 

 

 :رابعلفصل الا

 الجزائري فوسيم لتافاق نظام وآع واق
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 تمهيد

يعد العالم الريفي في الجزائر على وجه الخصوص مكانا يمثل إمكانات تنموية مثيرة للاهتمام بفضل 
ذات الجودة العالية التي ضمنت في البداية الأمن الغذائي  الفلاحيةوجود مجموعة واسعة من المنتجات 

المبادرات  وبعض الجزائر الدولية الظروف الاقتصادية الجديدة وفتح الأسواق وقد مكنت. كان المحليينللس
من إعادة النظر  "(FAO)كمباردات التوأمة مع الاتحاد الأوروبي ومبادرات منظمة الأغذية والزراعة " الخاصة

ات لا سيما من خلال بدء عملي بر،أكوإعطائها أهمية وقيمة  الإقليميةفي مكان بعض المنتجات الجزائرية 
 . توسيمها
كلية، فإن الإصلاحات الهي وبالفعل، جديدة. هناك ديناميكية جديدة تبعث آمالا الحالي،في الوقت و 

 في لفاعليناوالآفاق الجديدة لفتح الأسواق قد دفعت الدولة وبعض ، عة والعالم الريفيوخطط التنمية للزرا
هيم التنمية الريفية والتنمية المحلية. وقد أدى ذلك إلى إعادة النظر في مكان القطاع الخاص إلى مراجعة مفا

ؤشر الجغرافي من خلال عملية التوسيم بالم ومحاولة الترويج لها للتعريف بها بشكل أفضل الإقليميةالمنتجات 
 .وتسمية المنشأ

طار التنظيمي والإ، قليميةالإما تمتلكه الجزائر من حيث المنتجات  سيتم التطرق إلىفي هذا الفصل و 
 ، من خلال المباحث الآتية:كيف تطور مع مرور الوقتو لهذه المنتجات 

 الفلاحة في الجزائر: مرونة قوية ونظرة مستقبلية واعدة؛ الأول: ثالمبح 
  الإقليمية في الجزائر: واقع وآفاق؛ تالمنتجا الثاني:المبحث 
 :ر.ام توسيم المنتجات الإقليمية في الجزائالإطار التنظيمي والمؤسسي لنظ المبحث الثالث 
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 : مرونة قوية ونظرة مستقبلية واعدةالفلاحةالمبحث الأول: 

يمثل قطاع الفلاحة حجر الزاوية في أجندة التجديد الاقتصادي لضمان التنويع الاقتصادي والأمن 
ور الذي يلعبه في ، نظرا للدلاقتصاديةاالجزائر قطاعا حساسا في التنمية  في الفلاحيالقطاع  يعتبرو  الغذائي.

 يتوفر عليها يتالطبيعية والبشرية ال الإمكانيات واستغال، الريفية المناطقوتنمية  والاجتماعي الاقتصادي التطور
 شهدها تيال ارعةالمتس الاقتصاديةا من أجل مواجهة التطورات بهيتميز  يالنسبية الت الميزات واستغالالقطاع، 

 لم.العا
 المؤشرات الكلية للقطاع الفلاحي في الجزائرلب الأول: المط

مليار  0011ه تقريبا بما قيمت المحلي الإجمالي،الناتج من  %01قق القطاع الفلاحي ما نسبته ح
، 0100ة في بداية سن اسيةرغم التقلبات في السوق العالمية والاضطرابات الجيوسي ،0100خلال سنة  دينار

 .حوظاعرفت تحسنا مل المؤشرات الكلية للقطاع الفلاحي في الجزائركرانية، إلا أن مع الأزمة الروسية الأو 
-2102الفترة ) الجزائر في الزراعةالمحلي الإجمالي من تطور نسبة الناتج  :22شكل رقم 

2122) 

 
 (TRADING ECONOMICS, 2023): المصدر

ثر عن هذه فيما يلي تفاصيل أكو عرفت تحسنا ملحوظا،  في الجزائر المؤشرات الكلية للقطاع الفلاحي
 (0102)وكالة الأنباء الجزائرية،  المؤشرات:
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 :مساهمة القطاع الفلاحي في الناتج المحلي الإجمالي 
تج المحلي من النا ٪01تساهم الزراعة بشكل كبير في الاقتصاد الجزائري، حيث تمثل حوالي   

الإجمالي. ويرجع ذلك إلى أن الجزائر لديها إمكانات زراعية كبيرة، حيث تمتلك مساحات شاسعة من 
 الأراضي الصالحة للزراعة والمناخ المناسب لزراعة مجموعة متنوعة من المحاصيل.

 :عدد العاملين في القطاع الفلاحي 
عديد من الأشخاص في الجزائر. في عام يوفر القطاع الفلاحي فرص عمل مباشرة وغير مباشرة لل  

من إجمالي  ٪00مليون شخص، أي ما يقرب من  0.2، بلغ عدد العاملين في القطاع الفلاحي حوالي 0100
 السكان.

 :مساحة الأراضي الزراعية 
من مساحة  ٪21ملايين هكتار، أي ما يقرب من  8تبلغ مساحة الأراضي الزراعية في الجزائر حوالي   

 فقط. ٪01مع ذلك، لا تزال نسبة الأراضي الزراعية المستغلة منخفضة، حيث تبلغ حوالي البلاد. و 
 :إنتاج المحاصيل الغذائية 

، بما في ذلك 0100مليون طن في عام  21بلغ إنتاج المحاصيل الغذائية الرئيسية في الجزائر حوالي   
 ائية، مثل القمح والذرة.الحبوب والخضروات والفواكه. وتستورد الجزائر بعض المحاصيل الغذ

 :إنتاج الثروة الحيوانية 
، بما في ذلك 0100مليون طن في عام  0.2بلغ إنتاج الثروة الحيوانية الرئيسية في الجزائر حوالي   

اللحوم والأسماك. وتعتمد الجزائر بشكل كبير على الإنتاج المحلي من الثروة الحيوانية لتلبية احتياجاتها 
 الغذائية.

 للإمكانات الفلاحيةأفضل استغلال : الثانيمطلب ال

تتمتع الجزائر بإمكانيات زراعية كبيرة، حيث تمتلك مساحات شاسعة من الأراضي الصالحة للزراعة   
 .والمناخ المناسب لزراعة مجموعة متنوعة من المحاصيل

 :تنمية الفلاحة في المناطق الجبلية -أولا 

تد على طول الجزء الشمالي من البلاد وتحد سهول الهضاب العليا تكتسي المناطق الجبلية التي تم
أهمية قصوى في التنمية الاجتماعية والاقتصادية، حيث تعتبر مناطق ذات قدرات عالية لابد من استغلالها بغية 
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 قاء علىالإبو من شأنها تعزيز الجاذبية الإقليمية  القاعدية التيإعادة بعث بعض الأنشطة وإنشاء البنى التحتية 
 (MADR ،0100)وزارة الفلاحة و التنمية الريفية  الساكنة الريفية.

من  ٪ 00أي  بلدية، 322وتشمل ولاية شمالية بتغطية كلية أو جزئية  08تتوزع المناطق الجبلية على 
والذي يحدد المناطق الجبلية.   ،0002ماي  02 المؤرخ فيالمشترك  للمرسوم الوزاريوفقا  الوطني،المجموع 

من  ٪ 20أي ما يعادل ، مليون هكتار 0.22بـــ  تقدر إجماليةمساحة فلاحية  المناطق تشغلكما أن هذه 
 ٪ 01مليون هكتار كمساحة زراعية مفيدة )أي  0.1حوالي  وتتوفر على الجبلية،إجمالي مساحة المناطق 

  .المفيدة( الفلاحيةمن مساحة 
 1بـــ  تعدادهم والمقدرللسكان الذين يعيشون في الجبال  للاكتفاء الذاتيشاط الزراعي ركيزة يمثل الن   

سكان  نسمة يمثلونمليون  2.2من بينهم  ،(الإجمالي للسكانمن المجموع  ٪ 01ملايين نسمة. )أي 
ــبـ  الفلاحةالأرياف. فيما يقدر عدد السكان الناشطين في  مالي القوة من إج ٪ 02نسمة )أي  22022ــ

 .العاملة(
 الفلاحةتميز بي الرعوي الذيتتنوع نظم الإنتاج الفلاحي في الجبال، ويغلب عليها الطابع الزراعي   

فلاحية على مستوى  مستثمرة 210011 وتم إحصاءالمختلطة المرتبطة بتربية الماشية واستغلال الموارد الغابية. 
 .ي قيمة الإنتاج الفلاحي الوطنيف ٪02بقيمة مساهمة قدرها  الجبلية،المناطق 

تتسم  لسنة،ااقتصادية ديناميكية ذات إنتاجية عالية على مدار -تشكل المناطق الجبلية بيئة اجتماعية
الحياة و البشري مع هذه البيئة التي تجمع بين الأرض والمياه  وانسجام النشاط المعيشيةبتنوع أنشطة الإنتاج 

في  دة الإفراطحيزيده  والبيئي الذي للإجهاد البشريعرضة  المناطق أصبحت والحيوانية. إلا أن هذه النباتية
، MADR)وزارة الفلاحة و التنمية الريفية  .الحضرية نحو المراكزاستغلال الموارد والنزوح الجماعي للسكان 

0100) 
سلطات العمومية ارتأت ال الجبلية،المناطق  ومن أجل تذليل الصعوبات التي تعيق التنمية الفلاحية في

إلى ضرورة الاهتمام الخاص ومضاعفة الجهود واتخاذ المبادرات الملموسة من أجل استدراك التأخر المسجل 
  .التوازن الاجتماعي والاقتصادي التنموي وضمانفي المسار 
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 :المناطق التنمية الموجهة لهذهتحقيقا لهذه الغاية، شرع قطاع الفلاحة في تنفيذ العديد من برامج و 
 (0102)الوكالة الجزائرية لترقية الاستثمار، 

 ؛مشروع جواري 3111م تجسيد أكثر من ت 
  ؛هكتار من الغابات 001111إعادة تشجير مساحة 
  ؛هكتار من الأشجار 011031غرس 
  ؛كم من المسارات  002222فتح 
  ؛نوات الري والسقيمل من ق 011811إنشاء 
 0202 حوض لتخزين المياه. 

 .فضلا عن الإجراءات الأخرى للحفاظ على المياه والتربة
كما تجدر الإشارة إلى تنفيذ مشاريع للقوة العاملة الريفية، ومشاريع رائدة لتنمية الفلاحة الجبلية التي 

الجمعيات  اريع التي تقوم بتنفيذها، إضافة إلى المشالفلاحيةتمت بالتعاون مع الصندوق الدولي للتنمية 
 .بالشراكة مع المؤسسات الدولية

 :السهبيةتنمية الفلاحة في المناطق - ثانيا

 ،تعتمد أنظمة الإنتاج المهيمنة في منطقة السهوب على الصلة الوثيقة بين الفلاحة والثروة الحيوانية
ا سهبيا اما بيئي، وبالتالي تشكل نظية للماشيةحيث يتم زراعة المحاصيل الموجهة نحو تلبية الاحتياجات الغذائ

 .يهدف إلى إتاحة كفاية بين الموارد الطبيعية واحتياجات النشاط الذي يمارس بهذه المناطق
 ،يشهد هذا النظام تغيرات تراجعية أبرزها التدهور المستمر بفعل التأثيرات الطبيعية والبشرية ،ومع ذلك

مما أدى إلى تقلص  ،التقليدية بين النشاط الرعوي والموارد الطبيعية المتوفرة التوازنات اختلال فيوالتي تسببت 
 .المناخية جراء التأثيراتالغطاء النباتي للمراعي بصفة متفاقمة 

ولايات  8ولاية ) 02تؤثر هذه الظواهر عمليا على أغلبية مساحات السهوب الجزائرية التي تغطي 
 20  مقدرة بـــــــــ وتمتد على مساحة إجمالية ، لايات رعوية شبه صحراوية(و  3ولاية فلاحية رعوية و  02سهبية و

ها تهيمن علي، و "الحلفاء"من مساحة البلاد. وهي مراعي ومحيطات تنمو بها  ٪ 03أي حوالي  ،مليون هكتار
 للتكاثر موجهة ٪21منها  ،رأس غنم 02301203من قطيع المواشي بالسهوب  يتكون حيث ،المواشي تربية

من القيمة المضافة للقطاع الفلاحي وتسمح بالحفاظ على الوظائف  ٪30تمثل . ماعز رأس 2001210و
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)وزارة  .ملايين نسمة 0من السكان الذين يقدر عددهم بـ  ٪81حيث يعود هذا النشاط بالفائدة على  ،والدخل
 (0100الفلاحة والتنمية الريفية، 

 الزراعة الصحراوية نميةت -ثالثا 

تزخر مناطق الصحراء بموارد وإمكانات كبيرة قادرة على تلبية الاحتياجات الخاصة بها من حيث فرص 
 .الغذائيالعمل والاحتياجات الغذائية للسكان وتلعب دورا مهما في تحسين الأمن 

الوادي( وحتى بسكرة و والصحراء السفلى ) الصحراوي،تتيح الظروف المناخية الزراعية في مناطق الأطلس 
تعزز  نأ حيث يمكن لهذه الشعب وسط الصحراء )ورقلة وغرداية( الفرصة لتطوير شعب الإنتاج غير الموسمية،

 .امصادر تزويد المراكز الحضرية الكبيرة في الشمال بالخضراوات، بما في ذلك البطاط
لشروط اللازمة لتوفير بتلبية ا الوصية،ة وقد سمح وضع برامج مختلفة لتنمية المناطق الجنوبية من قبل الوزار 

ومن بين المؤشرات الرئيسية التي  .المناطق الصحراويةفرص العمل وتحسين الظروف المعيشية ودخل سكان 
 (0100)وزارة الفلاحة والتنمية الريفية،  :الفلاحي الوطني، نذكر الاقتصاد فيتبين أهمية الصحراء 

 تمنراست ورقلة، الأغواط، إليزي، غرداية،الوادي،  بسكرة، بشار، أدرار،( ولايات صحراوية: 01رة )عش 
 وتندوف؛

  :؛منطقة ريفية 030بما في ذلك  088عدد البلديات 
 ( مقاطعات إدارية: برج باجي مختار وت01عشرة )أولاد جلال  ،بني عباس )بشار( ،ميمون )أدرار(ي

 ؛زام) تمنراست(ق  عين صلاح وعين ،تقرت )ورقلة( ،المنيعة )غرداية(، جانيت )إليزي( )بسكرة(، المغير )الواد(،
 ( منطقة طبيعية: الضاية، الزيبان، وادي ريغ و وادي ميزاب، القصور، ميزاب، ورقلة03أربعة عشر )،  ،قورارة

 ؛الساورة، التوات، طاسيلي، تديكلت
  :هكتار؛ 08080820مساحة المنطقة 
 كم  2111دودي: طول الحزام الح. 

  :فلاحين 322،011  بينهم من نسمة، 0،012،102إجمالي السكان النشطين. 
 :الموارد الطبيعية - 0

مليون هكتار وتتوزع على المناطق الكبيرة التي كانت محل  0.3تبلغ المساحة القابلة للاستصلاح حوالي 
  .رارة وتيديكيلتقوا والتوات، رهير،في واحات النخيل القديمة في الوادي،  دراسات
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مليار متر مكعب بحلول عام  2.0بنحو  يخص الثروة المائية فيماوتقدر الإمكانات القابلة للاستغلال 
 22 بقدرةوطاقة الرياح  سنة،تيراواط ساعة / 0فتتمثل في الطاقة الشمسية بقدرة  المتجددة،أما الطاقات .0121

 تيراواط ساعة / سنة والطاقة الحرارية الأرضية.
مناطق  بإنشاء لحاليةاإلى توحيد المناطق الإنتاجية  بالإضافة والطاقةسمح الإمكانات المتوفرة في المياه والتربة ت

 والحبوب واللحوم الخضراوات يخص فيما ٪21 بنسبة الإنتاج بزيادة على المدى المتوسطتسمح جديدة 
 للسكان الرئيسي النشاط الفلاحةتعتبر و  .الأخيرة السنوات في المسجلة بالمستويات وذلك مقارنة الحمراء

 .وعامل استقرار هم
 الأنشطة الفلاحية - 2

 012111في الصحراء بأكثر من  توسعت المساحة الفلاحية المروية ،على مدى العقد الماضي  
 على تتوزعو  الوطنية،من إجمالي المساحة المروية  ٪21وهو ما يمثل  هكتارا، 22000 حالياهكتار. لتبلغ 

 .ورقلة والسوف، وميزاب، والتوات، ريغ،ووادي  الزيبان، طقمنا
بسبب  ،صنف 0011زراعة نخيل التمر المكون من حوالي  على النخيلتعتمد زراعة  زراعة النخيل: 0. 2

قدرتها على التكيف مع الظروف المناخية الصعبة التي تعتبر الركيزة الأساسية للنظام البيئي في الواحات. عرفت 
أدى إلى تراجع القدرات  وإهمالا، ما عزوفا 0081إلى  0021مابين لنخيل في الفترة بساتين ا
، حيث تم بعث نشاط زراعة 0081أنه تم استدراك الوضع بداية من  ير، غالبساتين وشيخوخة الإنتاجية
 .الوسائل التي وفرتها السلطات العليا للبلاد وإحيائه بفضل النخيل
قنطار، يتصدرها  01،022،111هكتار أي ما يعادل إنتاج  021،010ي بحوال قدر ثروة شعبة النخيلت

ادي ريغ. وتحتل هذه و الزيبان والسوف و  كل من  ساسا فيأ التمور وتنتج ،٪ 32صنف دقلة نور بنسبة 
بصنف  ، في حين تشتهر قورارة والتوات"الغرس"و "الدقلة البيضاء"الريادة في إنتاج التمور صنفي  المناطق

 ".تكربوشت"
قساوة المناخ الصحراوي، فقد شهدت منطقة الصحراء الكبرى  على الرغم منالمحاصيل الأخرى:  2.2

 "الزيبان"هكتار، خاصة في منطقتي  80،011تطويرا كبيرا في مجال زراعة الحبوب التي تشغل أكثر من 
 ."جبال الضاية"و
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ل الخضروات محاصي الماضية،وات العشر من بين المحاصيل الأخرى التي شهدت نموا استثنائيا على مدار السن
، "التوات". وتتوزع على مناطق امخصص لإنتاج البطاط  ٪30هكتار، منها  00،122التي تشغل حاليا حوالي 

 00012مساحة  المثمرة الأشجار. في حين تحتل زراعة "الزيبان"و" السوف"، "ميزاب"، و"وادي ريغ"و
وتليه أشجار المشمش والرمان، حيث تم  هكتار، 01 811ة يحتل مساح الذي الزيتون يتصدرها  هكتار.

 ".ميزاب"و "الزيبان" منطقتي فيجني محاصيل هامة 
هكتارا  2002وهكتارا لمحاصيل الأعلاف  00،002أما بالنسبة للمحاصيل الأخرى، فقد تم تخصيص 

 م.الطماطو الحناء، الزعفران، كالمحاصيل الصناعية  
 "السوف"، و"قصور الضاية"وترتكز في مناطق  ،٪ 20تربية الأغنام بنسبة  فتتصدرها المواشي،أما تربية 

 .رأس 220183النشاط المميز لولايات الجنوب بتعداد  وهذا بالإضافة إلى تربية الإبل الذي يعد "الزيبان"و
 أسباب تأخر الجزائر في تصدير المنتجات الفلاحيةالمطلب الثالث: 

قات من أهم التحديات التي تواجه الدول النفطية لاسيما الجزائر، يعد تنويع الصادرات خارج المحرو 
حيث حتمت التقلبات التي تصيب هذا القطاع على الدولة العمل على إيجاد حلول من خلال اتخاذ كل 
الإجراءات والتدابير التي من شأنها تذليل العقبات والعراقيل البيروقراطية وتقديم كل التسهيلات اللازمة لفائدة 

وأصبح  .لمؤسسات المنتجة والمصدرة أمام تزايد الغموض حول مستقبل الاقتصاد الوطني المربوط بالمحروقاتا
البحث عن مصادر أخرى ضرورة ملحة وقضية محورية لاسيما تصدير المنتجات الفلاحية الذي تعتبره الحكومة 

 .خيارا استراتيجيا في إطار النموذج الاقتصادي الجديد
 ،دولار سنويا من مختلف المنتجات الفلاحية مليار 21و 02في السنوات الأخيرة ما بين أنتجت الجزائر 

وتبقى الصادرات  ، (CNIS, 2022)  مليون دولار وهي نسبة ضئيلة مقارنة مع رقم الإنتاج 011وتصدر حوالي 
لتمر عرش الترتيب العالمي للدول المصدرة لفتونس تتربع على  :الفلاحية محتشمة على عكس دول الجوار

مليون دولار من  111 وعائدات تفوقألف طن  221ألف طن سنويا وزيت الزيتون بأكثر من  001بأكثر من 
مليار دولار من المنتجات الزراعية والغذائية منها  3قيمته  المغرب ما بينما يصدر ،تصدير زيت الزيتون فقط

دول بالإضافة إلى مصر التي تحتل المرتبة السابعة عالميا في ترتيب ال .صيل زراعيةمليار دولار سنويا محا 0.8
مليار دولار دون حساب منتجات الصناعة  0.2مليون طن بقيمة  2المصدرة للمحاصيل الزراعية بأكثر من 

 (FAO, 2022) .الغذائية

موقع في الأسواق الخارجية لعدة أسباب تجعل من المنتوج بينما تعاني الجزائر من صعوبات في الت
 :ي. ولعل من بين الأسباب مايلمناسباتية طرحته خارج المنافسة الدولية وبطريقةالجزائري يصدر بكميات قليلة 
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  :من أهم العوائق والإجراءات الماليةضعف الإمكانات اللوجستية  .0
وأضعف حلقة في السلسلة هي الجانب اللوجستي،  ،ن التصدير هو عبارة عن سلسلة من الإجراءاتإ  

من التقدم في مجال زائر الجتمكن تلو يتم رفع المشاكل اللوجستية المتمثلة في النقل وأجهزة ومخابر التبريد سف
بينما يمثل  .من تكلفة التصدير  %21وهو العائق الذي يمثل نسبة أكثر من ، تصدير المنتجات الفلاحية

تذليل إن بذلك فو  .من المنتوج الفلاحي الفرنسي %0والمنتوج الفلاحي الألماني فقط من تصدير  2%
 .عقبات النقل يكمن في العمل على خفض نسبة الجانب اللوجستي في تكلفة تصدير المنتج الفلاحي

قدم من الجزائر إلى مرسيليا  31تكلفة كراء حاوية مبردة ذات  لغتب فمثلاالنقل مرتفع جدا،  كما أن  
حاويات  01ألف أورو، فثمن كراء  01في وقت أن الحاوية سعرها  ،0101زمة كوفيد أخلال  أورو 2000

افة إلى ضعف بالإض .يمكن من شراء حاوية بدل كرائها من الشركة الأجنبية المحتكرة للنقل البحري في الجزائر
  .النقل الجوي لضعف أسطول الجوية الجزائرية المخصص لشحن البضائع خاصة الخضر والفواكه

الاحترافية تتلخص فالاحترافية والاستمرارية في المعاملة مع الزبائن الدوليين،  هم جدا التطرق إلىمن المو   
 ة.في تصدير نفس المنتوج لنفس الزبون لأطول مدة ممكن

 :غياب ثقافة التصدير لدى الفلاح يكبح التقدم .2
اب ثقافة لكن غي ،تصاعد الحديث مؤخرا عن تصدير المنتجات الفلاحية خاصة في أوساط الفلاحين  

لم يفهم أن التصدير  فالفلاح لازال .تصديرية وخبرات سابقة وتكوينات في الميدان يعد عائقا في طريق التصدير
عليه  ولنجاح هذه العملية وجب .وإنما هو شراء نصيب من السوق الأجنبية ،ليس بيع منتوج لزبون أجنبي

تيار البذور من اخبدء  ؛سنة من عملية التصدير على الأقل المرور عبر عدة مسارات وإجراءات مسبقة تبدأ قبل
ائية مرورا بكل المسار التقني للمنتوج لاسيما التربة والمعالجة الكيمي ،والنوعية إلى غاية التوضيب والتعليب

 . والتسميد
ت نتجافيجب أن يكون حجم الم ،ل هو السبيل الوحيد لتطوير التصديراأن التكوين في هذا المج كما  

بالإضافة  ."اقديةالزراعة التع"ـ وتبرم على أساسها عقود تصدير فيما يسمى ب ،الموجهة للتصدير معروفا مسبقا
ففي الجزائر  ؛إلى احترام معايير الجودة بمواصفات مقبولة دوليا مع ضرورة إرفاق المنتوج بشهادة جودة معتمدة

  .(GLOBAL G.A.P)شهادة  عالمية يوجد فلاحين اثنين فقط يملكان شهادة جودة لدخول أسواق
ائضا لكي أو يرى أن له ف ،التصدير ليس كما يعتقد البعض بأن ينتظر وضع السوق المحليوأيضا ف  

تطورت عكس  قدف وحتى إفريقيابل  ،فالأسواق الخارجية لا تنتظر المنتوج الجزائري ؛يصدره متى وأينما يريد
  . ما يتصور البعض
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ولا  ،لا تنتمي إلى مجموعة "إكواس" التي تضم دول غرب إفريقيا وتغزوها المغربالجزائر  فإن وللعلم  
ه وهذا ما يصعب مهمة ولوج هذ ،سوق "كوميسا" التي تجمع دول شرق وجنوب إفريقيا وتضم مصر وتونس

 .الأسواق
ي صدر والحل يكمن في تكوين الفلاحين وم ة،متأخر  الجزائر تصدير سيبقيالغياب ثقافة  فإنلذلك   

كما أن عملية التصدير تتطلب مؤسسات مختصة تعمل على تسطير خطط وبرامج على   .المنتجات الفلاحية
بح عملية حتى لا تص ، وهذابالاستعانة بخريجي معاهد التجارة واللغات الأجنبية ،المدى المتوسط والطويل

  .التصدير مناسباتية
 :فصليةتعزيز دور الدبلوماسية الاقتصادية الجزائرية حلقة م .2

وكانت وزارة  .يعتبر دور الدبلوماسية الاقتصادية محوريا وهاما في إشكالية تصدير المنتجات الفلاحية  
سات ستراتيجية جزائرية تهدف إلى ترقية الصادرات ومرافقة المؤساالتجارة قد أعلنت في وقت سابق عن تبني 

يا لكن الدبلوماسية الجزائرية منهمكة في القضا ،الجزائرية في إجراءاتها الرامية إلى دخول الأسواق الأجنبية
التقليدية ولم تتمكن من تكييف أهدافها ووسائلها لتجعل من الرهان الاقتصادي أولوية بالقدر الكافي من خلال 

  .كبرأالعلاقات الاقتصادية سواء كانت ثنائية أو دولية وإعطائها اهتماما 
عة وغياب خطة بتالم الاستراتيجيةلجزائر يتعلق بضعف ن مشكل التصدير في ا، فإوفي هذا الإطار  

 لاستراتيجيةاواضحة وإطار مسير لهذه التجارة الدولية المبنية على أساس إشراك كافة القطاعات المعنية في بناء 
أن تواجد ملحق اقتصادي مكون ومؤهل في السفارات الجزائرية في الخارج . وبالإضافة إلى ومنها وزارة الخارجية

  .بح ضرورة ملحة من أجل مسايرة التطوراتأص
إن دور الدبلوماسية الاقتصادية يكمن في التعريف بالعرض القابل للتصدير والأسواق كذلك ف  

بالإضافة إلى إفادة المتعاملين الجزائريين بالمعلومات حول الأسواق الخارجية ومعرفة الإمكانات  ،المستهدفة
الخارجية والترويج للمنتجات الفلاحية الجزائرية على مستوى بعثاتها  المتوفرة لإيصال العرض إلى السوق

 .بالإضافة إلى هيئاتها المكلفة بالتعاون الاقتصادي الدولي ،الدبلوماسية وسفاراتها وقنصلياتها

 0202 -0202خارطة طريق جديدة للفترة : الرابعالمطلب 

إطار رزنامة  ة والتنمية الريفية، التي تحدد فيخارطة الطريق لبعث وتنمية النشاطات في قطاع الفلاحتم 
إلى غاية نهاية  0101سنة من دقيقة، مختلف نشاطات البرامج ذات الأولوية الممتدة من السداسي الثاني 

، وتحتوي (0103-0101)، وكذا النشاطات الأفقية ذات الطابع المستمر على المدى المتوسط0100سنة 
 :ةيالتال قاطخارطة الطريق على الن
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  ،جل على مستوى كل ولاية جبلية من أ "اللجنة المحلية"إنشاء هيئة تشاور وتنسيق وتخطيط للأنشطة
 المنتفعة:و تحقيق التنمية الفلاحية المتكاملة في المناطق الجبلية مما يسمح بإشراك جميع الجهات الفاعلة 

 المستهدفين؛الإدارة والمهنة والسكان 
 والوسائل المتوفرة وقدرات وإمكاناتها،مراعاة خصوصيات المناطق  إنجاز تشخيص إقليمي تشاركي مع 

 بيئتهم؛السكان على الإنتاج مع الحفاظ على 
  ئية؛والبيتثمين الإنجازات التي حققتها الدولة والحفاظ على أهميتها الاجتماعية والاقتصادية 
 تعزيز الإمكانات وتحديد مناطق الإنتاج. 
  منطقة؛القيمة المضافة العالية الخاصة بكل  ذات الاقليميةتثمين المنتجات 
  تنمية الإنتاج الحيواني، وخاصة عن طريق تحسين تربية الأبقار من السلالة المحلية وتشجيع مزارع الماعز

 والأغنام؛
  أنشطة الفلاحة  وتطوير لها،تنمية الاقتصاد الغابي من خلال تثمين المنتجات الغابية والاستغلال الرشيد

 تندرج ضمن المحيطات المعنية بترخيص الاستغلال من الأملاك الغابية الوطنية؛ لأنشطة التيواالغابية 
  تثمين نتائج البحث والتطوير من أجل تكييف الممارسات الثقافية مع الوسائل المحلية )البحث والتدريب

 والإرشاد(؛
  ن أجل ترقية م لمحليين،اتثمين وتعزيز رصيد الخبرات المكتسب في الحظائر الوطنية لصالح السكان

 لبيئية؛ا، ولا سيما تطوير السياحة والحفاظ عليهاالنشاطات المرتبطة مباشرة بحماية الموارد الطبيعية 
  الإرشادوتدعيمها ب الجبلية،تتكيف مع النشاط الفلاحي في المناطق  محددة،صياغة برامج تدريبية 

 التقنية؛والمساعدة 
  بلية؛الجوتكييفها مع المناطق  الرياح()الطاقة الشمسية وطاقة  ية،والطاقو إدخال المعدات الفلاحية 
  ق من أجل ترقية وتسوي الجمعيات،مرافقة الفلاحين من أجل تنظيم أحسن في التعاونيات و/ أو

 المنتجات الفلاحية المحلية؛
  من خلال  نلا سيما حماية الأرض من التآكل وتحسين الظروف المعيشية للسكا الطبيعية،حماية الموارد

 المائية؛، وتعبئة الموارد والغازوالربط بشبكات الكهرباء  العزلة،الانشطة الهيكلية كفك 
 إنشاء وحدات صغيرة لتخزين وتجهيز وتعبئة المنتجات الفلاحية الجبلية والمنتجات الثانوية. 
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  المبادرات؛تثمين المهارات والممارسات المحلية والدراية وتشجيع 
 ية في لابد من تحديد المبادئ التوجيهية للتنمية الفلاح الوطني،اينات المكانية للإقليم وبالنظر إلى التب

وهذا من أجل تحقيق تنمية  منطقة،مع مراعاة إمكانات وخصائص كل  المنطقة،المناطق الجبلية حسب 
 .متناغمة بهدف حماية. وتنمية الموارد الطبيعية في سياق التنمية المستدامة

 لغذائي،اتستند استراتيجية القطاع إلى خارطة طريق بشكل أساسي إلى الأمن ؛ الفلاحةزارة وفقا لبيانات و 
اردات المنتجات و وتطوير استراتيجية للقطاع. قطاعات مثل القمح اللين والزيوت التي تشكل الجزء الأكبر من 

 تشجيع الاستثمار. الغذائية وأخيرا
 تنص على: ،0103-0101ة للفترة وضع القطاع خارطة طريق جديد ،على هذا النحو

  من خلال تنمية قطاعي الحيوان والنبات. دعم المزارعين من خلال طريقة جديدة للتمويل  الفلاحةتحديث
 ؛تقوم على الائتمان الريفي المتبادل

 .إعادة تفعيل التغطية الاجتماعية لصالح المزارعين 
 .حماية الصحة النباتية 
 من خلال التدريب والإرشاد والبحث العلمي في المجال الزراعي. تطوير وتعميم التقنيات الجديدة 
 حيث والأجانب ار المستثمرين الوطنيينالتي قد تعيق مس ،ولا سيما القيود البيروقراطية ،رفع جميع القيود ،

 سيتم تلبية جميع الشروط لتسهيل فعل الاستثمار الزراعي.
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 تثمين المنتجات الإقليمية مخطط عمل الحكومة الخاص بحفظ و  :13جدول رقم   
 الملاحظات الجدول الزمني حجم الإمكانات  الأثر الأهداف  الاجراءات

اعتماد هيئات التصديق الخاصة 
بالعلامات المميزة للمنشأ 

 والجودة

إضفاء الطابع الاحترافي فيما 
 يخص عملية المراقبة والتصديق

تسريع عمليات 
المراقبة واصدار 

شهادات علامات 
 ة المعترف بهاالجود

 بالنسبة للقطاع الخاص:
- Vincotte international algérie spa 

- Intertek Algerie 

 بالنسبة للقطاع العام:
 مختلف المخابر والمعاهد الفنية؛ -
المعهد التقني للأشجار المثمرة والكروم  -

(ITAFV)؛ 
المعهد التقني للخضروات والزراعات الصناعية  -

(ITCMI)؛ 
وير الفلاحة الصحراوية المعهد التقني لتط -

(ITDAS)؛ 
 .(ITELV)المعهد التقني لتربية المواشي  -

السداسي الأول 
0100 

ات الاعتماد لإصدارتقوم الهيئات المخول لها قانونا 
 ALGERACبالتنسيق مع 

 (Catalogue)تطوير فهرس 
للمنتجات الإقليمية بمساعدة 

 FAOمنظمة الأغذية والزراعة 

توسيع نطاق المنتجات 
لإقليمية مع تحديد وتطوير ا

ملفات مفصلة حول المنتجات 
 المحتملة

تثمين إمكانات 
المنتجات الإقليمية 

 المحتملة
 منتجا 21تم تحديد ما لا يقل عن 

الاطلاق بدءا من 
)مدة  0101أوت 
 سنة(

سيعطي هذا الكتالوج رؤية واضحة لصناع القرار عن 
مدى وعي الفاعلين بالمنتجات الإقليمية، وسوف 

يؤكد على الجانب التاريخي وإطاره الثقافي 
 والاجتماعي وحتى الاقتصادي

تعزيز الإطار التنظيمي الخاص 
 بالفلاحة البيولوجية

وضع الإطار التنظيمي 
والتشريعي في مجال الفلاحة 

البيولوجية، بما في ذلك اصدار 
 الشهادات.

تطوير وتنمية 
الفلاحة البيولوجية، 

المحافظة على 
 ق فرصالبيئة، خل

 
السداسي الثاني من 

 0100سنة 
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عمل، والعمل على 
تطوير قطاع الصحة 

 العمومية

 توسيم المنتجات الإقليمية 

ضم وتوسيع عملية التعريف 
والتعرف على المنتجات 

الأخرى ذات الطبيعة الأكثر 
 تنوعا 

تثمين وتصدير 
وتوسيع الإيرادات 
المالية لأصحاب 
 المعارف التقليدية

 منتجات 12
 منتجات 13
 منتجات 13
 منتجات 13

 منتجات        )بصل ولهاصة، زيتون سيق، كليمنتين مسرغين( 12: 2020
زيتون لغليزان، زيت المنتجات         )قرنون القرناع البنفسجي  13: 2122

 (الدغمة-اءس الحمر سلالة راعنابة،  غبري، عسل ايدو و غ آشفالي آث
، "صدوقة"بجاين بويرة، زيت الزيتون منتجات        )زيت الزيتو  13: 2122
 سكيكدة، برتقال طومسون حبرة(روسيكادا فراولة 

موسكا أولاد جلال، عنب  سلالة منتجات        )لحم الخروف 13: 2122
 (-باتنة-ريسأركنية، تفاح الشرشال، زيت الزيتون 

Source : (INVA, 2020, p. 34)
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 المنتجات الإقليمية في الجزائر واقع وآفاقبحث الثاني: الم

ام به وتوسيمها يستدعي استحضار حوصلة ما تم القي الاقليميةإن التطرق إلى موضوع تثمين المنتجات 
خاصة  ،في هذا المجال في ظل البرامج التي سطرها القطاع من باب الحفاظ على الموارد الطبيعية واستدامتها

 .لها بعد اقتصادي وحتى ثقافي وتاريخي ،تع بموارد هامة ومعتبرةوأن البلاد تتم
 الإقليمية في الجزائر: قدرات وامكانيات  الأول: المنتجاتالمطلب 

 12ثلاث وسيم تالإقليمية، أثمرت على مرحلة معتبرة في تبني منهجية تثمين المنتجات الجزائر  تقطع
بعنابة  "وغإد"لتثمين ما تبقى خاصة المؤهلة منها كعسل  إلى حد الآن، مما يتطلب مواصلة الجهود جاتمنت
 .بعين تموشنت وغيرها من المنتجات ذات الطابع المحلي "بصل ولهاصة"أو 

حددت في قد فمن المنتجات الإقليمية الفلاحية،  وللتعرف على إمكانيات الجزائر في امتلاكها للعديد
 :الخريطة الآتية

 لمحتملة في توسيم المنتجات الإقليمية: إمكانات الجزائر ا23شكل رقم 

 
 (IGAO terroir, 2021): المصدر
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بالنظر إلى الموقع الجغرافي للجزائر، وتاريخها الذي يتميز بتعاقب الحضارات من خلال الشكل نجد أنه و 
خلق تنمية و يمكن أن تخدم الت يةالإقليمالمختلفة، ومساحتها، تحتوي على إمكانات كبيرة من حيث المنتجات 

 .الثروة
 إلى أربع فئات رئيسة هي: في شكلها العام وتنقسم هذه المنتجات

توجد بشكل أساسي منتجات نباتية متوسطية مثل عنب المائدة وزيتون المائدة وزيت  منتجات فلاحية: - 0
 لتين المجفف،امشمش والتفاح والرمان و الك  والفواكه المبكرة ا،الطماطم والبطاطكالزيتون والفواكه والخضروات  

، والبرتقال المر، الزعتر، والكزبرة، والياسمينكالمنتجات البرية مثل النباتات العطرية والطبية   يضاوأ. وما إلى ذلك
 ...الخ.والنعناع، والخزامى البري، ،(câpresقبار)النبات ، والمريمية الزرقاء، و (géranium)وإبرة الراعي

ث تعتبر بعين تيموشنت؛ حي "ولهاصة"تجات المؤهلة للحصول على التوسيم هو بصل ومن بين المن
يتميز  سيدي أوريش" بولاية عين تيموشنت، والذي"و "زراعته ممارسة تقليدية جماعية بمنطقة "ولهاصة الغرابة

. كذلك زيتون المائدة ةوالذي يرجع إلى انتاج البذور محليا وبطريقة تقليدي ،بلونه الأبيض وبمذاقه الفريد واللاذع
"سيق" الذي اكتسب منتجوه رصيدا معرفيا مهما في انتقاء وتحويل الزيتون، ويتميز بكونه منتجا شبه بيولوجي 

 حيث نادرا ما يلجأ المنتجون إلى استعمال المدخلات الكيمياوية وبكمية جد جد محدودة.
 يب "الناقة" غرداية...الخمثل "جبن بوهزة" أم البواقي، حلمنتجات ذات أصل فلاحي:  -2
تدريجيا ظهور إشارات جديدة وفاعلين جدد يعملون من أجل بناء نهج تجاري  بدأ :الأغذية الزراعية - 2

 جيدة معةسظهر المنتجات التي تحظى بفتيمكن أن يؤدي بسرعة إلى نهج لبناء جودة المنتجات المباعة. 
الجبل  لزيتون والتين المجفف من منطقة القبائل، وعسلمن قبل المستهلكين في المناطق الحضرية مثل زيت ا

"multiflora" المعكرونة المصنوعة يدويا من مناطق الرشتةو" ،" )فطيرة محلية الصنع(المطلوع"، وخبز( "
 نم(."كليل" )جبن الغ ،نخالة القمح وبذوره، "الهرمس" أو "الراسخ" )المشمش المجفف( ،قسنطينة والجزائر(
 مستقبلا: لمنتجات المحتمل توسيمهاوالي عرض لوفي الجدول الم
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 المحتملة: قائمة المنتجات الإقليمية 10 جدول رقم

N° Produits Wilayas 
Photos/

Vidéos  

Fiche 

complétée 

1 Abricot de Messaad  Djelfa Non Non 

2 Abricot de M'sila  M'sila Non Non 

3 Abricot de N'Gaous Batna Non Non 

4 Ail rouge d'El Harrouche  Skikda Oui Oui 

5 Arachide de Sebseb Ghardaïa Non Non 

6 Arachide Soufi El Oued Non Oui 

7 Artichaut de Ghelizane Relizane Oui Oui 

8 Cacahuète petite Calloise El Tarf Oui Oui 

9 Câpre Kabar Sétif Non Oui 

10 Carotte de Oualhaça  Ain Timouchent Non Non 

11 Caroube de l'Atlas Blédien Blida Non Non 

12 Cerise Ath Allaoua Tizi Ouzou Oui Oui 

13 Cerise de Benchicao Médéa Non Oui 

14 Cerise de Meliana Ain Defla Non Non 

15 Cerise de Ouled Driss Souk Ahras Non Non 

16 Cerise de Tlemcen Tlemcen Non Non 

17 Cerise Larbaa Nath Irathen Tizi Ouzou Non Non 

18 Clémentine de Messerghine Oran Oui Oui 

19 Clémentine Montréal Oran Non Non 

20 Coings de Ain Defla Ain Defla Non Oui 
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N° Produits Wilayas 
Photos/

Vidéos  

Fiche 

complétée 

21 Coriandre de Ain Oulmène Sétif Oui Oui 

22 Datte Adala Ghardaïa Non Non 

23 Datte Agaz Tamenrasset Non Non 

24 Datte Aghrass Nâama Oui Non 

25 Datte Aziza Ghardaïa Non Non 

26 Datte Baali El Oued Non Oui 

27 Datte Bayda Djanet Non Non 

28 Datte Bent Chrak Beni Abbés Non Non 

29 Datte Bent Kbala Ghardaïa Oui Oui 

30 Datte de Gourara Timimoune Non Non 

31 Datte Deglet Nour Biskra Oui Oui 

32 Datte Fagous 
Nâama - Béchar - Beni 

Abbés 
Oui Oui 

33 Datte Ghars 
Ouargla - Biskra - Ghardaïa 

- El Oued 
Oui Non 

34 Datte Hartane Beni Abbés Non Non 

35 Datte Hmira Beni Abbés - Timimoune Non Non 

36 Datte Mech Deglat Ouled Djelal Non Non 

37 Datte Tadalt El Bayadh - Laghouat Oui Non 

38 Datte Tagzouine Ghardaïa Non Non 

39 Datte Tantboucht Touggourt - El M'Ghair Non Oui 

40 Datte Tenghimen Djanet Non Non 

41 Datte Timjouhert Ghardaïa - Timimoune Non Non 
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N° Produits Wilayas 
Photos/

Vidéos  

Fiche 

complétée 

42 Datte Zoggar Moggar Biskra Non Oui 

43 Eau de fleurs d'orange Constantine - Blida Non Non 

44 
Eau de rose de Hamma 

Bouziane 
Constantine Non Non 

45 
Fève verte et petit pois de Ain 

Dem 
Ain Defla Non Oui 

46 
Figue de barbarie blanca de 

Siraidi 
Annaba Non Non 

47 Figue de barbarie Chetoui Skikda Non Non 

48 Figue de barbarie de Ain Defla Ain Defla Non Oui 

49 Figue de barbarie de Chellata Bejaia Non Oui 

50 Figue de barbarie de Tebessa Tebessa Non Non 

51 Figue fraiche de Ain Erriche M'sila Non Non 

52 
Figue fraiche de Hammam 

Melouane 
Blida Non Non 

53 Figue fraiche de Souk Ahras Souk Ahras Non Non 

54 Figue séche de Beni Maouche Bejaia Oui Oui 

55 Figue sèche de Bougaa Sétif Non Oui 

56 Figue séche de Bouira Bouira Non Non 

57 Figue séche de Tizi Ouzou Tizi Ouzou Non Non 

58 Fraise de Jijel Jijel Non Non 

59 Fraise Russicade Skikda Oui Oui 

60 Frik deSétif Sétif Non Oui 

61 Frik Zribet el Oued Biskra Oui Non 

62 Fromage Bouhezza  Oum El Bouaghi Oui Oui 
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N° Produits Wilayas 
Photos/

Vidéos  

Fiche 

complétée 

63 Fromage Medghissa Oum El Bouaghi Oui Oui 

64 Fromage Takamarit Ghardaïa Oui Oui 

65 Gombo de Ain Berda  Annaba - Guelma Non Non 

66 Grenade de Boussemghoune El Bayadh Non Non 

67 Grenade de Gueldamene Bejaia Non Oui 

68 Grenade de Mesaad  Djelfa Oui Oui 

69 Grenade De Ouled Hanache  Bordj Bou Arreridj Oui Oui 

70 Halouet El Aneb Médéa Oui Oui 

71 Huile d’olive Boutayeb Jijel Non Oui 

72 Huile d’olive de Beni Ourtilane Sétif Non Non 

73 Huile d’olive de Maatka  Tizi Ouzou Oui Non 

74 Huile d’olive de Mechdala  Bouira Oui Oui 

75 Huile d’olive de Mila Mila Non Non 

76 Huile d’olive de Sabra Tlemcen Non Non 

77 Huile d’olive de Sfissifa Nâama Oui Non 

78 Huile d’olive de Tazmalt Bejaia Non Oui 

79 Huile d’olive de Tizi Ghenif Tizi Ouzou Non Non 

80 Huile d’olive des Aures Batna Non Non 

81 Huile d’olive Ferkani Tebessa - Khenchla Non Oui 

82 
Huile d'olive Bouchouk de 

Guergour  
Sétif Non Oui 

83 Huile d'olive de Beni Snous  Tlemcen Non Non 
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N° Produits Wilayas 
Photos/

Vidéos  

Fiche 

complétée 

84 Huile d'olive de Chechar Khenchla Non Non 

85 Huile d'olive de Khirane Biskra Non Non 

86 Huile d'olive de la Mitidja 
Alger - Blida - Tipaza - 

Boumerdes - Médéa 
Non Oui 

87 Huile d'olive de Magra M'sila Non Non 

88 Huile d'olive de Roknia  Guelma Oui Oui 

89 
Huile d'olive de Taxana et 

Setara  
Jijel   Oui 

90 
Huile d'olive et olive de table 

Azzeradj de Seddouk 
Bejaia Non Oui 

91 Jujubier de Miliana Ain Defla Non Oui 

92 Mandarine Arbia  Chlef Non Non 

93 Melon Boulhaf  Bordj Bou Arreridj Oui Oui 

94 Menthe d’El Ghassoul El Bayadh Oui Oui 

95 Menthe de Tmassine Touggourt Oui Non 

96 Miel d'Akfadou Bejaia Non Oui 

97 Miel de Beni Haroune Mila Non Non 

98 Miel de Chechar  Khenchla Non Oui 

99 Miel de jujubier de la steppe Djelfa - Laghouat Non Oui 

100 Miel de Loubayna El Bayadh Non Non 

101 Miel de Mezrana  Tizi Ouzou - Boumerdes Non Oui 

102 Miel de Miliana Ain Defla Non Oui 

103 Miel de Ouled Moumen Souk Ahras Non Non 

104 Miel d'El Guitna Mascara Non Non 
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N° Produits Wilayas 
Photos/

Vidéos  

Fiche 

complétée 

105 Miel d'Idough  Annaba Oui Oui 

106 Miel d'oranger de la Metidja 
Alger - Blida - Tipaza - 

Boumerdes - Médéa 
Non Oui 

107 Miel du massif de Chréa Blida Non Oui 

108 Miel Kheloui Saida Non Non 

109 Navet amer de Tlemcen Tlemcen Non Non 

110 Navet Saidi  Sétif   Oui 

111 Noix de Collo Skikda Non Non 

112 Oignon blanc de Oualhaça  Ain Timouchent Non Oui 

113 Olive de table Sig  Mascara Non Non 

114 Orange de Mohamadia Mascara Non Non 

115 Orange de Toudja Bejaia Non Oui 

116 Orange douce de Tlemcen Tlemcen Non Non 

117 Orange Taroco  Chlef Non Non 

118 Pêche Bouhlou Bejaia Non Non 

119 Pêche de Ath Mansour Bouira Non Non 

120 Pêche de Beni Snous Tlemcen Non Non 

121 Piment d'Ath Abbes Bejaia Non Oui 

122 Piment Izireg El Oued Non Oui 

123 Plaquemine de Miliana Ain Defla Non Oui 

124 
Poire de la pleine de Khemis 

Miliana 
Ain Defla Non Oui 

125 Pois chiche de Oualhaça  Ain Timouchent Non Non 
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N° Produits Wilayas 
Photos/

Vidéos  

Fiche 

complétée 

126 Poivron Boulhaf  Bordj Bou Arreridj - Sétif Oui Oui 

127 Poivron d'Ath Abbes Bejaia Non Oui 

128 Poivron Mouz Hlou Sétif Non Oui 

129 Pomme de Benchicao Médéa Oui Non 

130 Pomme de Bouhmama Khenchla Non Non 

131 Pomme de Inoughissen Batna Oui Oui 

132 Pourpier de Oued Righ 
Touggourt - El Oued - 

Ouargla 
Oui Non 

133 Prune Iziane Blida Non Oui 

134 Prune séchée de Taouiala Laghouat Oui Non 

135 Raisin Adari Mostaganem Non Non 

136 Raisin de Beni Chougrane Mascara Non Non 

137 Raisin d'Idlès Tamenrasset Non Non 

138 Raisin Hmar Bouamar Médéa Oui Oui 

139 Raisin Muscat de Bouteldja El Tarf Non Non 

140 Raisin Muscat De Cherchell  Tipaza Oui Oui 

141 Raisin Muscat de Chlef Chlef Non Non 

142 Rob de raisin de Médéa Médéa Non Oui 

143 Takarouait Ghardaïa Oui Oui 

144 Tomate Boulhaf  Bordj Bou Arreridj Oui Oui 

145 Tomate cerise de Touggourt Touggourt Oui Non 

146 Tomate de Talmine  Timimoune Non Non 
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N° Produits Wilayas 
Photos/

Vidéos  

Fiche 

complétée 

147 Tomate de Touat Adrar Non Non 

148 Tomate rose de Tazla Bejaia Non Oui 

149 Verveine de Chekfa  Jijel Oui Oui 

150 Viande caprine de Gherdaïa Ghardaïa Non Non 

151 Viande caprine de Makatia   Laghouat Non Non 

152 Viande ovine de la race Hamra Nâama Oui Oui 

153 
Viande ovine de la race Ouled 

Djelal 
Ouled Djelal Oui Oui 

154 Viande ovine de la race Rembi  Tiaret Oui Oui 

155 
Viande ovine de la race 

Tazegzaout 
Tizi Ouzou - Bejaia Oui Non 

Source: (INVA, 2023)  

الفلاحي، وذلك بعد اجتماع منظمة الأغذية  للإرشادهذه القائمة من طرف المعهد الوطني  تم اعداد
يري المصالح الفلاحية للولايات المذكورة من ممثلي وزارة الفلاحة ومد( مع الجهات الفاعلة FAO) والزراعة

. حيث أسفرت مخرجات هذا الاجتماع على العمل على تبني هذه المنتجات 0102ماي  10وذلك يوم 
 (FAO-INVA, 2023) الوصول إلى توسيمها بالمؤشر الجغرافي.مستقبلا، ومحاولة 

 مية:الأسواق المحتملة للمنتجات الإقلي
للمنتجات الإقليمية الفلاحية أو ذات الأصل الفلاحي بناء على اق المحتملة تمت عملية تحديد الأسو 

 مجموعة من المعايير:
 الإمكانيات بخصوص الطلب على المنتجات الإقليمية والمنتجات العضوية؛ 
 القرب الثقافي والجغرافي مع الجزائر؛ 
  لية، من الناحية اللوجيستيكية، الإدارية والتجارية.للأسواق الدو مستويات القدرة على الولوج 
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 المنتجات الإقليمية المحتمل توسيمها: 22شكل رقم 
 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ".نعيمة بوراسمن اعداد الباحث بالاعتماد على المقابلة مع السيدة " :المصدر
ة، ول للأسواق الدولي، تم تحليل والتعرف على عدة منتجات لها إمكانية الدخمن خلال هذا الشكل  

و"زيتون سيق"، حيث تمثل إمكانيات هائلة مثل تمور "دقلة نور طولقة"، و"التين المجفف بني معوش"، 
للتصدير للأسواق الدولية على غرار الأسواق الإقليمية أين يتواجد المغتربين والمهاجرين الجزائريين مثل فرنسا 

 وألمانيا وكندا وغيرها.
 لامات الفارقة المميزة للمنتجات الإقليميةلعالمطلب الثاني: ا

 الأولى الانطلاقةو  الأولى للبنة موجز عرض سيتم الإقليمية، للمنتجات الفارقة العلامات عن الحديث قبل
 الأوروبي: الاتحاد مع الزراعة مجال في التوأمة مشاريع وهي ألا المنتجات، لهذه

 P3A مشاريع التوأمة الفرع الأول: 

 بين الشراكة اتفاقية تنفيذ دعم اطار في للتوأمة موضوعا 00 الأوروبي والاتحاد الجزائر نم كل حددت
 دخول بعدف  .الأوروبي الاتحاد ويموله الجزائرية التجارة وزارة تديره برنامج .(P3A) الأوروبي والاتحاد الجزائر
 .0112 في التنفيذ حيز الشراكة اتفاقية تطبيق

                                                             

 Le Programme d'Appui à la mise en œuvre de l'Accord d'Association 

أولوية التصدير

المستوى الأول

تمور دقلة نور 
طولقة

التين المجفف 
بني معوش

زيتون سيق

كروم شرشال

كليمونتين 
مسرغين

المستوى الثاني

النباتات العطرية 
والطبية 

لحم خروف أولاد 
جلال 

زيت الزيتون

المستوى الثالث 

بصل ولهاصة

فراولة سكيكدة

على المستوى 
المحلي

جبن بوهزة
عسل المناطق 

السهبية
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 هو P3A .0110 عام في فعليا إطلاقه وتم 0118 عام في البرنامج هذا تمويل اتفاقية توقيع تم
 على والسلامة الغاز،و  الكهرباء وتنظيم المستهلك، بحماية تتعلق لتيا تلك بينها: من ؛القطاعات متعدد برنامج
 يديةلبر ا الخدمات وتحديث المياه، وإدارة والتعليم الأمية ومحو الضريبية، الخدمات أداء وتحسين الطرق،
 P3A),-(UGP P3A Programme du Gestion de (L’Unité 2016( ...الخوالتنمية

 توزيعها تم ،سنوات تسع مدتها أولية لفترةو  والأوروبية، الجزائرية السلطات قبل من وتنفيذه تحديده تم
 كمايلي:  منها لكل سنوات ثلاث لمدة مراحل، ثلاث على

 P3A مشاريع مراحل :10 قمر  جدول  
 :الأولى المرحلة
P3A 2011-2009 

 :الثانية المرحلة
P3A 2014-2012 

 :الثالثة المرحلة
P3A 2017-2015 

  يورو. مليون 01 ميزانية-
 مشروع 13 تنفيذ إلى هدفت-

 عملية 31 و مؤسسية توأمة
 وتبادل فنية مساعدة

 (.TAIEX) المعلومات

 يورو مليون 21 ميزانيتها -
 الاتحاد خصصها مليونا 00)

 الجزائر( من ومليون الأوروبي
 مشروع 03 تنفيذ إلى تهدف-

 عملية 21و مؤسسية توأمة
 وتبادل فنية مساعدة

 (TAIEX) المعلومات
 سنويا.

 لمرحلةا لهذه أكبر ميزانية تخصيص تم-
 .والأخيرة الثالثة

 إجراءات من المزيد تنفيذ إلى تهدف-
 زائريةالج المؤسسات بين التعاون

 المؤسسية، التوأمة )مشاريع والأوروبية
 وتبادل الفنية المساعدة عمليات

 .(TAIEX) المعلومات

UGP P3A Programme du Gestion de (L’Unité)- على بالاعتماد الباحث اعداد من :المصدر

2016) P3A), 
 وزارة لصالح يالأوروب الاتحاد مع الشراكة اتفاقية لتنفيذ عمالد برنامج من جزءا هذه التوأمة مشاريع تعد

 ،الفلاحية المنتجات ودةج تحسين آلية وتنفيذ لتطوير الدعم تقديم هو العام هدفهمف ة،الريفي والتنمية الفلاحة
 المحلية السوق في تسويقها دعم أجل من ،الغذائية المنتجات سلامة تحسين في والمساهمة ،بها والارتقاء
  .ودوليا الأوروبي الاتحاد إلى تصديرها وتسهيل الجزائرية
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 قليميةإ ندوات وإقامة التدريب، سيما ولا هناك، المنفذة الأنشطة جميع تقييم هو هامن الغرض أن كما
 .المهنية والجمعيات الاقتصاديين الفاعلين لصالح

يورو،  0،021،111ية قدرها بميزانو  ،0103 جويلية 03إلى  0100 جويلية 02تم تنفيذ التوأمة من 
"دعم إنشاء مرصد للأغذية الزراعية والزراعية  DZ / 11 / AA / AG / 09لتوأمة المؤسسية ا -التوأمةهذه 

يتمثل هدفها العام في دعم السياسة الجزائرية  -( "INRAAداخل الدولة معهد البحوث الزراعية الجزائرية )
، ة والتنمية الريفيةوزارة الفلاحنظام المعلومات الاقتصادية والإحصائية لـللتجديد الزراعي والريفي من خلال تعزيز 
 .Consortium France-Italie  بالشراكة مع كونسورتيوم فرنسي إيطالي

 الإقليمية يةالفلاح المنتجات جودة على التعرف آلية تعزيز إلى الفلاحي القطاع ضمن التوأمة تهدفو 
 من 0102 جويلية 00 في التحقق تم وقد .بالمنشأ المرتبطة المميزة علاماتلل IGAO   مشروع خلال من

 المائدة زيت" أن حين في "،معوش بني المجفف التينو" ،"طولقة نور لةقد" وهما تجريبيين منتجين صحة
 .النهائي التحقق مرحلة في "قسي

: النتائج المحققة ضمن مشروع التوأمة25شكل رقم 

 
 .باحثمن اعداد الالمصدر: 

 
                                                             

 IGAO : Indication Géographique, Appellation d’Origine 

التوأمة

القيادة : 12النتيجة رقم 
ن حتى المرحلة النهائية م

منتجات 2الاعتراف بـ 
تجريبية

البداية : 10النتيجة رقم
المركزية التشغيلية للمؤسسات

ى المسؤولة عن التعرف عل
AOوIGالمنتجات 

استكمال : 10النتيجة رقم 
الآلية المؤسسية والتنظيمية 

IG ;AO
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 IG ;AO: استكمال الآلية المؤسسية والتنظيمية 10النتيجة رقم 
 الأمر بانشاء تنظيم وتشغيل الاعتراف في النشر في الجريد الرسمية؛ 
  الامر بانشاء الشعارات الوطنية الرسمية لـIG ;AOو LB؛ 
  الأمر المتعلق بعمليات الرقابة ومنح الشهادات لـIG ;AOو LB؛ 
 تم اعتماد القواعد الإجرائية للجنة الوطنية للجودة والتوسيم؛ 
 ."مرسومان بالاعتراف بـ "دقلة نور طولقة"، و"التين المجفف لبني معوش 
و  IG: البداية التشغيلية للمؤسسات المركزية المسؤولة عن التعرف على المنتجات 12النتيجة رقم

AO 
  ؛0102جويلية  21دة في تم تشكيل اللجنة الوطنية للتوسيم والجو 
 تطوير دليل إجراءات الاعتراف؛ 
  موقعigao.dz محدد يعمل على أساس تجريبي؛ 
  منتجا تم طرحه عمليا؛ 21جرد المنتجات الإقليمية: أكثر من 
 توفير كتالوج نموذجي للمنتجات الإقليمية؛ 
 .وضع استراتيجية وخطة لترويج المنتجات الإقليمية 
 منتجات تجريبية 2ة حتى المرحلة النهائية من الاعتراف بـ : القياد12النتيجة رقم 
 صفات والاعتراف بمنتجين تجريبيين؛التحقق من الموا 
 ؛التدريب وبناء القدرات لجميع الجهات الفاعلة الميدانية المعنية 
 استراتيجية الاتصال والترويج للمنتجات. 

 توسيم المنتوجات الفلاحيةالفرع الثاني: 

السوق أمام  حبفت المتعلقةلاسيما تلك  الوطنية،تشهدها الساحة  التي الاقتصادية التحولات ظلفي 
 تمؤشرا» وضعأصبح من الضروري  منها،الفلاحية  المحلية خاصةالمنتجات  وتصديرالمنتوجات الخارجية، 

ون التوسيم ك التي تسمح لها بالتميز في الأسواق المحلية والدولية وحمايتها من أي استعمال مفرط، «الجودة
 .وسيلة لاستغلال شهرة وخصوصيات منتوج من خلال ضمان المسار والنوعية للمستهلك وتوجيه اختياراته
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يعتبر التوسيم أو وضع العلامات المميزة المرتبطة بالأصل )البيان الجغرافي وتسمية المنشأ( عنصرا من 
ز بينه وبين ، وهو أداة مثالية للتمييليميةالإقعناصر التطوير الضرورية لتثمين المنتوجات الفلاحية وخاصة 

 ينالمتعاملين الاقتصاديو  السلطات العامة،كل من   سمح بتقاسم المسؤولية بين المنتوجات الأخرى، مما
 .المستهلكين

 : التوسيمالهدف من – 
  ؛الإقليميةوخاصة  الفلاحية،تثمين المنتوجات 
  المميزة للجودة وتسمية المنشأضمان جودة المنتوجات الفلاحية من خلال العلامات (AO) والمؤشر 

 ؛(AB)يةأو الفلاحة البيولوج (IG) الجغرافي
  للمنطقة؛السماح بالتنمية الاقتصادية 
 الحفاظ على المهارات التقليدية. 

ت الفلاحية أو ذات الأصل حدد نظام نوعية المنتجاوالذي ي 021-02مرسوم تنفيذي رقم يعد الو 
( علامات رئيسة: اثنان منها )والتي هي 13في تحديد العلامات الفارقة، وذكر أربع )الفلاحي اللبنة الأولى 

وما تبقى  يتعلق بهما من أمور تنظيمية وقوانين تفسيرية، المؤشر الجغرافي وتسمية المنشأ( تم الانتهاء من كل ما
عد الانتهاء ة نعيمة بوراس، بمن العلامات فهي قيد التطوير. وحسب ما اطلعنا عليه من خلال المقابلة مع السيد

، فإن المرسوم 0100ديسمبر  02-00من أشغال اللقاء الوطني حول التسيير لما بعد التوسيم والمنعقد في 
ذا هالخاص بعلامة الجودة الفلاحية هو الأقرب للصدور، كما أعلنت عن اللوغو الخاص بهذه العلامة في طي 

 اللقاء. 
 الآتي:ك -حسب ذات المرسوم- مات الفارقة لعلاوجاءت التعاريف المحددة ل  
  حــيث و  ،مــنــتــوج نــابع أصلا مــنــهـايين في تــعــ تستعمل لناحيةــنــطــقـة أو لم جغرافيةتــســمــيــة  :المنشأتسميات

ط الجــغــرافي الــذي يــتــضـمن ـمــيـزات الأخـرى نـابـعـة حــصــريــا أو أسـاســا من الــوسلما أن الـنـوعـيــة والـشـهـرة أو
وحـــيث يــتم الإنــتــاج والــتــحــويل والــتــحــضــيــر في الــفــضـاء الجــغــرافي  ،الطبيعية والعواملالـــعــوامل الـــبــشـــريــة 

 .نشألمطابقة مع دفتر الأعباء لتسمية المبا ،المحدد
  في  ،مـنتوج على أنه نـابع من إقليم ما أو مـنطقة مـا أو ناحية مــا لتعريف تستعمل تسمية :الجغرافيالاسم

 الجغرافيإلـى هــــذا الأصل  ،أساسا ،المنتوج ميزة أخرى لهذاأو كل  شهرةنــسب نــوعــيــة أو  أمكنحــالــة مــا إذا 
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طابقة مع ملافي المحــدد بـــهــذه الـــصــفــة بافي الــفـــضــاء الجــغـــر  التحضيرو/أو  التحويلو/أو  الانتاجوأن يـــــــتـم 
 .دفتر الأعباء للاسم الجغرافي

 :مـــانـــعــة ،علامــة تــمـنـح لـلــمــنـتــجـات الـــتي تـــســـتـــجـــيب لـــشـــروط الإنـــتـــاج الـــطـــبـــيــعـي الفلاحة البيولوجية 
 .وجيةطابقة مع دفتر الأعباء للفلاحة البيوللمالمحـلــلـة وضـامــنـة حــمـايــة الـبــيـئـة با ـنــتـجـات الــكـيــمـيــائـيــةلما
  فات تلك صيم نتوجلمعلامـــة تــعـــريف تجـــســد بواسطة علامة تـشهد بأن ا الـــفلاحـــيــة:علامـــة الجــودة
 .مة الجودة الفلاحيةيزات خـاصة مـحددة مسـبقـا بواسـطة دفـتر أعـباء لـعلاممو 

الـــتــــقـــنـــيــــة والإشـــارات والـــتــــســـجـــيـلات  لمميزاتلحـــدد الم، تم صدور القرار الوزاري المشترك 0102وفي سنة 
صل ـلــمـنـتــجـات الــفلاحـيـة أو ذات الأـنــشـأ والأسـمـاء الجــغـرافــيـة لالمـسـتــعــمـلــة في علامــات تـســمـيــات الموالـــعلامـــات والألـوان 

 ، وجاءت كالآتي:الفلاحي
o  549حجم الصورة X 036  21أي  9بيكسال X 8 سم؛ 
o  :صيغة اللونCMJN وهو اجراء مطبعي؛ 
o  :8بيكسال/بوصة و 166القرار bits .قطعة/ 
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 : مميزات العلامتين: تسمية المنشأ، الاسم الجغرافي20شكل رقم 
 CNJM C M J Nالألوان ورموزها 

أخضر فاتح )الشكل بيضوي للاسم 
 6 51 6 99 الجغرافي(

 6 266 266 6 أحمر )الشكل بيضوي لتسمية المنشأ(

 266 266 266 266 أسود )مكتوب بالعربية وبالفرنسية(

  51 6 99 أخضر )الشكل البيضوي للاسم الجغرافي(

 6 6 6 6 خلفية بيضاء

 6 33 6 33 منتجات الغابات(خلفية خضراء )

 6 6 24 05 خلفية زرقاء )منتجات البحر(

 2 03 38 13 خلفية بنية )منتجات الأرض(

 

 الخطوط
الحج

 التسجيلات/الاشارات م

ADOBE NASKHI MEDIUM 30 الاسم الجغرافي 
ADOBE NASKHI MEDIUM 30 تسمية المنشأ 
MCS Hijon s-u 28 الجزائر 
ALADDIN REGULAR 28 الجزائر 
GEORGIA bold 24 تسمية المنشأ 
GEORGIA bold 24 الإسم الجغرافي 

 IG-AO  الأشكال المرسومة
 

 
 .22الصفحة ، 0102ديسمبر  02مؤرخة في  ،10عدد  ،الجريدة الرسمية: المصدر
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 " نموذجاقمح البيليوني" و"الدغمةمخاطر عدم التوسيم: سلالة ": الثالثالمطلب 

أصبحا اليوم  وسيلة لتثمينهما،دم وجود لمطلب؛ سيتم عرض لحالة منتوجين ثمينين، وبسبب عهذا افي 
 ضمن المنتجات الغابرة.في 
 سلالة "الدغمة" -أولا

رغم أن الجزائر لديها ثروة حيوانية هائلة، يتربع على عرشها مختلف أنواع الأغنام، إلا أن واحدا منها 
 .سلالة الدغمة يوهيصارع البقاء ويقاوم الانقراض، 

العملة  ية فصورة منقوش الماضي فيعرفتها أجيال السبعينيات والثمانينيات من القرن  يالدغمة" الت"
 .دورو" فصيلة تقاوم الانقراض 3كان يسميها الجزائريون بـ"  يسنتيما النقدية، والت 01الجزائرية "الدينار" من فئة 

 ،الميانواع اللحوم عأجود وأمن أفضل سلالات الغنم حتسب بل وت ،وتعد الدغمة سلالة نادرة من الأغنام
لا تزال تقاوم  ي، فهيمن "تهريب" الاحتلال الفرنس 00القرن الـ يالجزائر، وكما عانت ف يوموطنها الأصل

 .عقود 3الوجود منذ أكثر من 
ن مليون مليون رأس غنم، وأكثر م 08 نحو-من وزارة الفلاحة وفق إحصائيات رسمية- وتحصى الجزائر

 .ألف رأس من الخيول بمختلف سلالاتها 21ملايين رأس ماعز، وأكثر من  2رأس بقر، و
ن، "النعامة" منذ مئات السني في ولايةمدن غرب الجزائر، وظهرت  يو"الدغمة" سلالة غنم موطنها الأصل

 .البيض، وسعيدة، والنعامة، وتلمسان، وبشار ي:أخرى وه ولاياتوانتقلت بعدها إلى 
ن باشر عمليات تهريبه م يالذ، للجزائر ينت سلالة "الدغمة" من بين ضحايا الاحتلال الفرنسوكا

 .السنوات الأولى لاحتلالها الجزائر يالجزائر نحو فرنسا ف
دشن خطا للسكك الحديدية خصيصا  يوتؤكد الأبحاث والدراسات التاريخية أن الاحتلال الفرنس

مة الجزائر العاصمة، وهرب أعدادا ضخ يشار إلى غاية منطقة المحمدية فب ولايةلتهريب "الدغمة"، وبدأها من 
 .منها عبر الميناء

وتسميته بذلك جاءت  ،Route Moutonnière بالجزائر العاصمة يوجد طريق يسمى بطريق الغنم
ر ، حيث كان شاهدا على حادثة مرور أكثيلحادثة تاريخية شهدها هذا الطريق خلال فترة الاحتلال الفرنس

لنعامة ا ولايةنهبها جنود الاحتلال من منطقة "المشرية" التابعة ل ،الدغمة""مليون رأس غنم من سلالة  0من 
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 يمن البلاد، وساقتها نحو ميناء الجزائر العاصمة، لتنقلها بعدها إلى مدينة مرسيليا الواقعة ف يالجنوب الغرب يف
 .يالجنوب الفرنس

ئر عن عدد رؤوس سلالة "الدغمة"، إلا أن المؤكد أنها باتت الجزا يولا توجد إحصائيات رسمية ف
 .""تواجه الانقراض

غرب الجزائر حملات لمنع انقراض سلالة  يأطلقت مجموعة من مربى المواش ؛وخلال الأعوام الأخيرة
 ."الدغمة"، والحفاظ عليها وإعادتها إلى عهدها السابق

وتمتاز هذه  ،بحيث تكتفي بالمرعى فقط لتسمن "صديقة الموال"تسمى  اقتصاديةسلالة هي الدغمة 
 .شهر 03السلالة المحلية بالخصوبة العالية حيث تنجب خروفين إلى أربعة كل 

 "قمح البيليوني" -ثانيا 

تعتبر الجزائر من بين الدول المنتجة للقمح وأحد أكبر البلدان المستوردة له، ويعتبر القمح الجزائري 
جد عدة أنواع تشتهر الجزائر بإنتاجها هي: القمح البليوني، قمح الهذبة، قمح المنتج من بين الأجود، وتو 

 ..الخ..اني، قمح بوسالمتمحمد البشير، قمح الزن
 أشهر من قالمةو  تعتبر سطيف". و ماركو بليوني" يالإيطالالمعمر  " ترجع نسبة إلىالبليوني"قمح تسمية 

 ،فرنسا وتزيد حاجات تلبي-الاستعمارفي زمن -لوحدها كانت والتي  تيارت له، وأيضا ولاية  المنتجة الولايات
  مازال يزرع بجيوب قليلة بجبال شمال شرق الجزائرف ؛في الوقت الحاليأما  ".مطمور فرنسا"فأطلق عليها 

 .كسطيف وميلة وقالمة وقسنطينة
عتبره ي ،ميزذوق مله  .خاصة شمال شرق الجزائر ،قمح البليوني من أشهر أنواع القمح بشمال إفريقيايعد 

 يستخلص منه ،البعض يعتبره كنبتة طبية مفيدةو  الكثير من أفضل أنواع القمح من حيث تركيبته ومنافعه،
ا، وكان الغذاء تغنت به كثيرا جداتنا قديم. صناعة محلول يحقن به المريض لتقويتهويتم من خلاله  ،المغذيات
زوج كسكس الشعير المم"، و"فريك"، "الطمينة"، و"ةالكسر "لمجاهدين في الجبال، فمنه تصنع لالأساسي 

 .لا يمكن تعويضه بأنواع القمح الحالي .المصنوع منه "الفريكحساء "و "، بقليل من قمح البليوني
يعدد الفلاحون بالسهل الجنوبي لولاية قالمة، الذي يضم وادي الزناتي وتملوكة وعين رقادة وعين 

قمح  املتي اشتهرت بها المنطقة وسهول بايلك الشمال القسنطيي، بينمخلوف، ثلة من أنواع القمح الصلب ا
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 شتلات أصيلة ونادرة كانت تزرع على مساحات واسعة تقدر بمئات" هي محمد بلبشير"و "الهذبة"و "البليوني"
 ".عولة" الهكتارات، لكنها انحسرت اليوم لدرجة أن القمح البليوني أصبح يمثل زراعة معاشية أو

تم نقلها من الجزائر إلى أوروبا عن طريق فرنسا، وإلى الولايات المتحدة الأمريكية،  الأصيلة تشتلاهذه ال
ونة لكبار المسؤولين. ولعل القيمة الغذائية العالية لهذه الأنواع، والتي تفطن الغرب لأهميتها باكرا،  ؤ إذ تمثل م

 "البليوني يا صالح يا القمح"بر أغنية كانت سببا في شهرتها محليا، لدرجة ترسخت في الذاكرة الجماعية ع
 .التي اشتهرت في الأربعينيات، وأرخت للقمح ولصالح باي

دول غلب أفي القديم كان يصدر إلى الفاتيكان وإلى ، فوصل هذا النوع من القمح لمختلف دول العالم
الأوربية كفرنسا  من الدول تم تهريب مشاتله من قبل الفرنسيين أثناء الحقبة الاستعمارية إلى العديد. و أوروبا

لصنف القيمة الغذائية لهذا ا اكتشافوإيطاليا وإسبانيا وحتى إلى الولايات المتحدة الأمريكية، وذلك بعد 
يستعمل لإنتاج أنواع قمح جديدة مقاومة للجفاف وذات قيمة نه لأو  ،في الهكتار الواحد ولمردوده الكبير

 .عاليةغذائية 
 :قمح البليوني مواصفات
م اعتبر من أجود سلالات القمح في العال .الشامخة وسنابله الغامق، بسواده البليوني يتميز قمح 

 .ةأوجدت لنفسها مكانة مرموقة في موائد الدول الأجنبيوالتي  وأحسن سلالة في مناخ البحر الابيض المتوسط
 القيمة الغذائية للقمح البليوني

ي تركيبة تعطيه ن وسكر النشاء، وهييعد غنيا جدا بالغلوتفهو ، شهرة قمح البليوني تعود لجودته العالية
ائدة غذائية عالية، ف والقوة الكربوهيدراتية، مع توفره على الكثير من الأملاح والألياف، ويعتبر سهل الهضم وذ

ذلك لتصنع منه كل أنواع الخبز التقليدي والصناعي والعجائن، يتميز بلونه المائل للأبيض وإلى لون البشرة، 
لقمح تعود لأربعينيات القرن الماضي، وسبب تناولها لهذا النوع من االتي  وصف به الرجال في الأغاني الشعبية

مح لذلك ينتظر الفلاحون أن يعاد بعث مجد القو  .بالذات هو نوعيته التي تميزت حينها بجودة عالية جدا
 .ناطق وأممالبليوني الذي لا يعبر عن نوع قمح فحسب، بل تاريخ أجيال وم

 

 

 

 



 الفصل الرابع:                                                      واقع وآفاق نظام التوسيم في الجزائر

 

140 
 

 المطلب الرابع: أهمية التعاونيات الفلاحية في عملية التصدير

على دفاتر شروط  المبنية "الفلاحة التعاقدية"التوجه نحو  في تحديات تصدير المنتجات الفلاحية تكمن
 .من أجل ضمان استدامة الصادرات في هذا المجالضمن تعاونيات فلاحية، 

ن ينتقل المتعاملون في مجال تصدير المنتجات الفلاحية إلى الانتاج وفق  أهمية أويجدر التنبيه على 
وبمواصفات معينة يحددها الطلب، من أجل تمكينهم من توريد منتجاتهم بشكل  ،كميات متفق عليها مسبقا
 .سواق الخارجيةفي الأ منتظم وتجنب أي مخاطرة
ي تتبناها الت على الفلاحة التعاقدية ن نمو الصادرات الفلاحية يتطلب الاعتمادفإوبهذا الخصوص، 

 .، وهي الحلقة التي تم إغفالها طيلة السنوات الماضيةالتعاونيات الفلاحية
يتعين مضاعفة الجهود لتقريب الفلاحين المنتجين من شركات التصدير الوطنية، من أجل الخروج كما و 

 يات الفلاحية.لهذه التعاون ودفاتر شروط من نمط تصدير الفوائض إلى الاستمرارية في التموين من خلال عقود
كما يتطلب   ،)التعاونيات الفلاحية وشركات التصدير( إنشاء قواعد لوجيستية بين الطرفينذلك يستدعي و 

ج وبالأخص ما يتعلق باستعمال المبيدات ومستوى نض ،التعرف عن كثب على المواصفات التقنية الدولية
غزو الأسواق الدولية المشبعة حاليا بمختلف أنواع السلع، مما يفرض لتمكين المنتج الوطني من  ،المنتوج

 .ضرورة التميز ورفع القدرة التنافسية
 :بمجموعة من المراحلنشاط تعاونية فلاحية ويمر دفتر اعتماد 

 :الإنشاء - 0
 ( فلاحين مؤسسين على الأقل،2خمس ) 
 ،اعداد القانون الأساسي 
 ،تنظيم جمعية عامة تأسيسية 
 ب رئيس ومجلس تسيير،انتخا 
 ،تعيين مدير 
 المصادقة على كل المراحل السابقة من طرف الجمعية العامة. 

 :طلب الاعتماد وملفه - 2
 ،طلب الاعتماد 
 ،نسخة من السند الذي يشهد بصفة الفلاح لكل المنخرطين 
 ،نسخة من القانون الأساسي المحرر قانونا 
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 ،نسخة من محضر الجمعية العامة التأسيسية 
 ئمة أعضاء مجلس التسيير ومدير التعاونية الفلاحية أو اتحاد التعاونيات الفلاحية،قا 
 كشف يثبت الاكتتاب الكلي للحصص الاجتماعية الأولية للمتعاونين. 

 :يداع الملفا - 2
 :يودع الملف أو يرسل الكترونيا، مقابل وصل إيداع إلى

 ونيات الفلاحية الح الفلاحية للولاية، بالنسبة للتعاالمصلحة المكلفة بالتعاونيات الفلاحية بمديرية المص
 .أو اتحادات التعاونيات التي لا تتجاوز إقليم الولاية

  المديرية المكلفة بالتعاونيات الفلاحية بوزارة الفلاحة والتنمية الريفية، بالنسبة للتعاونيات الفلاحية أو
 .اتحادات التعاونيات الفلاحية التي تتعدى اقليم الولاية

 :راسة الملفد - 2
  تدرس اللجان المؤهلة الملفات وتعطي أراءها وتحرر محاضر بذلك، ضمن الآجال المنصوص عليها

 .في التنظيم المعمول به
 :منح الاعتماد - 3

 :يبلغ الاعتماد بكل الوسائل الى رئيس التعاونية الفلاحية أو اتحاد التعاونيات الفلاحية المعني، في أجل
 ( واحد0شهرا )ا: عندما يكون القرار من اختصاص وزير بالفلاحة والتنمية الريفية. 
 ( يوما: عندما يكون القرار من اختصاص مدير المصالح الفلاحية للولاية،02خمسة عشر ) 
 ابتداء من تاريخ إيداع ملف طلب الاعتماد. 

 :السند القانوني
  اد وكذا شروط وكيفيات منح ، يحدد تشكيلة وسير لجان الاعتم0100مارس سنة  0 خ فيقرار مؤر

 .الاعتماد للتعاونيات الفلاحية واتحاداتها
  0002ديسمبر سنة  08الموافق  0301شعبان عام  1المؤرخ في  320-02المرسوم التنفيذي رقم 

 .الذي يحدد القواعد التي تطبق على التعاونيات الفلاحية
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  0101سبتمبر سنة  00لموافق ا 0330صفر عام  00المؤرخ في  013-01المرسوم التنفيذي رقم 
 08الموافق  0301شعبان عام  1المؤرخ في  320-02المعدّل والمتمم للمرسوم التنفيذي رقم 

 .الذي يحدد القواعد التي تطبق على التعاونيات الفلاحية 0002ديسمبر سنة 
: الإطار التنظيمي المؤسسي لنظام توسيم المنتجات الإقليمية الفلاحية الثالثالمبحث 

 في الجزائر

ترقية  ل علىالعم التي من شأنهاو  ،بمجموعة من القوانين والإجراءاتالجزائرية  عززت المنظومة الفلاحيةت
ل في المنتجات الإقليمية الفلاحية أو ذات الأصالإنتاج الفلاحي عن طريق ضمان المعايير التقنية اللازمة 

لبيولوجية اوانين تنظيمية هو استحداث مديرية الفلاحة من ق الفلاحي الموجهة للتصدير، وكان من أبرز ما سنته
 .داخل الإدارة المركزية في وزارة الفلاحة والتنمية الريفية وعلامة الجودة الفلاحية وترقية الإنتاج الفلاحي

 المطلب الأول: مديرية تثمين وترقية الإنتاج الفلاحي 

و ذات الأصل ثمين المنتجات الإقليمية الفلاحية أبهدف تعزيز المنظومة الاقتصادية والقانونية لترقية وت
سبتمبر سنة  02الموافق  0333صفر عام  08مؤرخ في  200-00تنفيذي رقم المرسوم ال صدارا ، تمالفلاحي
ة تثمين وترقية مديري"، والذي تضمن تنظيم الإدارة المركزية لوزارة الفلاحة والتنمية الريفيةوالمتعلق ب 0100

ير هو ترقية الإنتاج الفلاحي عن طريق ضمان توفير المعاي -كما سبق ذكره– ، هدفها العام"الإنتاج الفلاحي
)وزارة الفلاحة والتنمية  :وتكلف على الخصوص بما يأتيالتقنية اللازمة في هذه المنتجات الموجهة للتصدير. 

 (0100الريفية، 
 ؛هي مجال تنمية الفلاحة البيولوجية وتثمين الإنتاج الفلاحي وترقيتتنفيذ سياسة التنمية الفلاحية ف -
 ؛ترقية الفلاحة البيولوجية وتطويرها -
اقتراح ومتابعة وتقييم الآليات المتعلقة بتثمين الإنتاج الوطني وترقية تصدير المنتجات الفلاحية أو ذات  -

 ؛الأصل الفلاحي
 ؛ذهابيولوجي للمنتجات الفلاحية ومتابعة تنفيوضع التعليمات التي تسمح بالتصريح بالطابع ال -
 ؛السهر على تنفيذ برامج تنمية الأملاك الوراثية والمحافظة عليها -
 ؛وترقيتها عبر علامات مميزة للنوعيةالإقليمية منتجات الالعمل على تثمين  -
 ؛السهر على تنظيم وتطوير وترقية المهن الفلاحية المشتركة وتنشيطها -
 .سياسة تصدير المنتجات الفلاحية والزراعية الغذائية والسهر على تنفيذها المشاركة في تحديد -
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 :( مديريات فرعية2وتضم ثلاث )
 :وتكلف على الخصوص بما يأتي :المديرية الفرعية لتثمين الإنتاج الفلاحي - 0
 ؛تنفيذ الأنظمة المتعلقة بتثمين وترقية المنتجات الفلاحية أو ذات الأصل الفلاحي -
 ؛تابعة آليات تتبع المنتجات الفلاحية أو ذات الأصل الفلاحيعداد وما -
 ؛وضع آليات التقييس المرجعية ذات الصلة بالإنتاج الفلاحي -
 ؛اقتراح الآليات المتعلقة بتثمين الإنتاج الوطني ومتابعتها وتقييمها وترقية تصدير المنتجات الفلاحية -
 ؛اعي الصناعي لكل فرع ومتابعتها وتقييمهااقتراح الآليات المتعلقة بالعصرنة والاندماج الزر  -
لتنظيمية الضرورية والأطر ا والتوضيب والتحويلتشجيع وضع المنشآت القاعدية الملائمة للتجميع والتخزين  -

 ؛لذلك
 .متابعة تنفيذ التدابير المتعلقة بسياسة تصدير المنتجات الفلاحية والزراعية الغذائية وكذا شروط ترقيتها -
 :وتكلف على الخصوص بما يأتي :الفرعية للفلاحة البيولوجية وعلامة الجودةالمديرية  - 2
 ؛ترقية الفلاحة البيولوجية وتنميتها -
 ؛المساهمة في إعداد مقاييس ومفاهيم تنظم أنماط الإنتاج البيولوجي -
 ؛وضع التعليمات التي تسمح بالتصريح بالطابع البيولوجي للمنتجات الفلاحية ومتابعة تنفيذها -
 ؛آليات تقييم الإنتاج البيولوجي وضع -
 ؛السهر على تنفيذ برامج تطوير الأملاك الوراثية والمحافظة عليها -
 ؛السهر على تطبيق الأدوات التي تهدف إلى تحسين قدرات العتاد الوراثي -
 ؛العمل على تثمين منتجات الموطن وترقيتها عبر علامات مميزة للنوعية -
 ؛منتجات الفلاحية أو ذات الأصل الفلاحيضمان متابعة تنفيذ نظام نوعية ال -
 .ترقية المنتجات المصدقة وذات علامة الجودة -
 :وتكلف على الخصوص بما يأتي: المديرية الفرعية لتنشيط المنظمات المهنية الفلاحية - 2
 ؛تنظيم المهن الفلاحية المشتركة وتنشيطها -
 ؛تقييمهامتابعة أعمال تنمية المنظمات المهنية الفلاحية لكل فرع و  -
السهر على مشاركة المنظمات المهنية الفلاحية في تنفيذ برامج تنمية الفروع الفلاحية في منبع ومصب  -

 ؛الإنتاج
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العمل، بالتشاور مع المنظمات المهنية الفلاحية، على تثمين المنتجات الفلاحية أو ذات الأصل الفلاحي  -
 ؛ومنتجات الموطن وترقيتها

 .لمهنة الفلاحية وتحيينهاوضع قاعدة معطيات تتعلق با -
 : لإرساء التنظيميالمطلب الثاني: ا

ضرورة الأخذ بعين  على 22و 20مادتيه  في 0118أوت  2ينص قانون التوجيه الفلاحي المؤرخ في 
ل إعداد من خلا وتعزيزها ،الفلاحيتلك ذات الأصل  أو الفلاحيةجودة المنتوجات  والتعرف علىالاعتبار 

والذي  ،0102 جويلية 1المؤرخ في  021-02رقم  التنفيذي المرسوم قا لذلك صدرتطبيو جهاز للجودة. 
 .قواعد التنظيم العام لجهاز التعرف على الجودة يحدد

 لعلامة الجودة وطنيجهاز الالالمطلب الثالث: 

  أ لمنشاالفلاحية عن طريق علامات التميز للجودة، وتسميات الإقليمية يعد جهاز التعرف على المنتوجات
(AO)، الجغرافي والمؤشر (IG)  من الآليات المهمة التي ترتكز عليها سياسة القطاع الفلاحي، نظرا لكونه
قيمة  وكذا إعطاء ملللع فرص وخلقخلاله تعزيز الديناميكيات المحلية  من يتمالريفية  للتنمية محفزةوسيلة 
 .دوليةالفتح باب ولوج الأسواق و  المحليةالأصيلة على مستوى الأسواق  الإقليمية للمنتجاتمضافة 

والذي يحدد نهج تثمين المنتوجات   0118أوت  2المؤرخ في  02-18انطلاقا من قانون التوجيه الفلاحي رقم 
، عن طريق وضع البنية العامة لنظام التعرف 22و  20لا سيما في المادتين  الفلاحية أو ذات الأصل الفلاحي،
نفيذي جاء المرسوم الت خلال العلامات المميزة المتعلقة بالأصل والجودة، على جودة المنتوجات الفلاحية من

بتاريخ  02-18تطبيقيا لأحكام قانون التوجيه الفلاحي المؤرخ في  0102  جويلية 1المؤرخ في  021-02رقم 
لاحي، فمنه، فيما يتعلق بنظام جودة المنتوجات الفلاحية أو ذات الأصل ال 22، لا سيما المادة 0118أوت 12

 :حيث تتمثل مهمته الرئيسية فيلعلامة الجودة.  وطنيجهاز الللالتنظيم العام والذي يحدد قواعد 
  ميزات ملمجموع مواصفات و تعريف المرجعي لدفتر الأعباء من أجل الحصري لاالإعداد والمصادقة واللجوء

 ؛اءلدفتر الأعب قةالمطابالتحقق من المنتوج الفلاحي المعني وكذلك إجراءات 
  الهيئات طرفمن  عباءدفتر الألالأصل الفلاحي  يالمنتوج الفلاحي أو ذ مطابقةالمصادقة على 

 ؛بمنح الشهادات المعنية
 :الاعتراف: بعد هذا الاجراء 
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o  بحق وضع العلامة على المنتوج الذي يعبر على الاسم الجغرافي أو تسمية المنشأ أو طابع منتوج
 نتوج؛أو جودة الم البيولوجيةالفلاحة 

o .بحماية المنتوج والعلامة من كل تقليد أو استعمال العلامة لأغراض الغش 
  إسناد علامة التميز بقرار من وزارة الفلاحة والتنمية الريفية الذي سيتم نشره في الجريدة الرسمية للجمهورية

 ؛الجزائرية
  الفكريةالوطني لجزائري للملكية  المعهد مستوىتسجيل علامة التميز على (INAPI)  فيم يخص الجانب

 .الملكية الفكرية بحقوق المتعلق
 :وظيفته على فيلعلامة الجودة  وطنيجهاز الاليعتمد و 

لعلامة الجودة  وطنيجهاز الال: 20 شكل رقم

 
 021-02: من اعداد الباحث بالاعتماد على المرسوم التنفيذي المصدر
 مهامها فيما يلي:وتتمثل 

 :لتوسيملمهام اللجنة الوطنية  - 0
 مـــنــــتـــجـــات الـــفـلاحـــيـــة أو ذات الأصـل لالــعــمل عــلى اســتــعــمــال وتــرقــيــة نــظــام الاعــتـراف بـــنــــوعـــيـــة ا

ين دف إلى تحسهمـــكــلف بـــالــفـلاحــة كل تدبير أو عمل يلوتــقـــتــرح عـــلى الـــوزيــر ا، الـــفلاحي وتـــعــزيـــزه
 ؛هذا النظام وفعاليته

الجهاز الوطني 
لعلامة الجودة

لجنة ال
وطنية ال

للتوسيم

أمانة دائمة

لجان فرعية 
متخصصة

هيئة 
التصديق
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 ؛الإشــــراف عــــلـى إعــــداد دفــــاتــــر الأعــــبــــاء والــــتـــداول بشأنها من أجل اعتمادها 
 ؛استلام طلبات الاعتراف بالنوعية ومعالجتها 
 ؛ممـنوحة والسهر على متابعتهلاقتـراح نظام مـراقبة الـعلامات الفـارقة ا 
 ؛بات اعتماد هيئات التصديقدراسة طل 
 مرسلة إليهالدراسة الطعون ا. 

 مهام الأمانة العامة: - 2
 ؛تخصصةلمتحــضــيــر اجــتـمــاعــات الــلـجــنــة والــلــجـان الــفــرعــيـة ا 
 ؛مسك دفتر الاعترافات 

  .تخصصةلمن الفرعية اتحــريــر تــقــاريـــر ومــحــاضــر اجــتــمـــاعــات الــلــجــنــة واللجا
 مهام اللجان الفرعية المتخصصة: - 2

 .تخصصة بإعداد دفــاتـر الأعـبــاء وعـرضــهـا عـلى الــلـجــنـة لـلــمـصــادقـة عـلــيـهـالمتكلف اللجـنة الفرعية ا
ـئـة ـكـتب دراسات أو هـيتـؤهل لـلـقيـام بـنفـسـها و/أو تـسـند إلى كل مـعهـد بـحث أو خـبيـر أو م ،وبـهذه الـصـفة

عطيات لمبــدراســة كل جانب أو ميزة أو مجال الإنـتاج أو ا ،ــعــروض لـــعلامــة الجـــودةلمــنــتـــوج المــعــرفـــة ابم معـنـية
 .الـكيميائية و/أو الحــســـيــة لـــغــرض الــصـــيــاغـــة الحــســـنــة لـــبــنـــود دفــتــر الأعباء

 التصديق: ةهيئ - 2
 ــنـــتــجــات الـــفلاحــــيـــة أو ذات الأصللمالـــتــصـــديق عــلى مـــطــابـــقــة اة التصديق في يئتنحصر مهام ه

في  ذكورةلمـوعـــيــة االــــفلاحي لخــــصـــوصـــيــــات دفـــاتـــر الأعـــبـــاء قـــصــد مـــنح عـلامــة أو عـلامــات فـــارقـــة لـــلــنــ
 .الجهاز الوطني لعلامة الجودة

 توج الفلاحي أو ذي الأصل الفلاحيإجراءات الاعتراف بنوعية المنالمطلب الرابع: 

الفلاحي أو ذو الأصل الفلاحي بعلامة المؤشر الجغرافي أو تسمية المنشأ  الإقليميتسجيل المنتج  يمر
 ثلاث مراحل أساسية هي:ب

اركة السلطات وبمشمن خلال تبادل المعلومات بين المهنيين والجمعيات والتعاونيات تحضير الطلب: 
 .المحلية المختصة

 (10)الملحق رقم .: عن طريق ملأ طلب الاعتراف وتسليمه رسميا للأمانة الدائمةوضع الطلب
ضع و  والذي يتطلب تدخل الهيئات المتخصصة لدراسة الطلب، إلى غايةاتباع التعليمات الرسمية: 

 ملف ينظر الموافقة من قبل وزير الفلاحة.
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 على العلامات المميزة للجودة والمنشأ في الجزائر:ويوضح الشكل الآتي إجراءات الاعتراف والتصديق 
 ذو العلامات الفارقة ي: إجراءات الاعتراف بالمنتج الإقليم28شكل رقم 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 ية والريفية: بيانات وزارة الفلاحة والتنمالمصدر
نوعية المنتجات الفلاحية أو ذات الأصل الفلاحي يوضح الشكل أعلاه أنه وللحصول على الاعتراف ب

 يجب اتباع مجموعة من الإجراءات كمايلي: 

 
ن قبل المزارعين أو م الطلبيتم تقديم 

 الجمعيات أو المجموعة التعاونية أو المهنية 

 لجنة فرعية متخصصة 
  )اعداد دفتر الشروط(

 العامة الأمانة
 على مستوى وزرة الفلاحة

 قرار التوسيم:
من خلال عقد مشاورات 
 مختلف الجهات المختصة

 

مصادقة اللجنة الوطنية 
 للتوسيم

 

 اصدار قرار وزاري 
 

صحف  12ر في النش
 وطنية

تسجيل علامة الجودة في 
 سجل الاعتراف بالمنتج

 

التسجيل لدى المعهد 
 الوطني للملكية الصناعية
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 ليــؤهـل الـفـلاحـون و/أو المحــــــــــولــــــــــون لـلـمـنـتـجـات الـفلاحـيــة أو ذات الأصـــفي مرحلة أولى يجب أن 
ــول طـبقـا للـتـشريع والـتنـظيم المــعـــمـ، فـي جـمعـيـة أو تعـاونـيـة أو كل تجمع مـهـني ة بـصـفــة مـنظـم ،الـفلاحـــي

 لــصـــيـــاغـــة طـــلب الاعـــتـــراف بـــالــعـلامــات الـفارقـة للاعـتـراف بـعلامـة المـنـتوج الـفلاحي أو ذي الأصل، بـــهـــمـــا
 .الفلاحي
طـلب الحــصـول عـلى الـعلامـات الـفـارقـة للاعـتـراف بـجـودة المـنـتـجـات يم تحــدد كـيـفــيـات تـقــد ثم

المــرفق بـالــطـلب وكــيـفـيــات وإجـراءات فـحـص هـذا  الملف مضمونــفـلاحي وكـــــذا الـفلاحـية أو ذات الأصـل الـــ
يــر المـكــلف بـالــفلاحـة. كــمـا يــحـدد هـذا الــقـرار كل الاجــراءات الخـــاصــة الــتـي تــتــضـــمن الـطــلب بـقـرار من الـوز 

 .دراســة الاعـــتــراضــات و/أو تقييم كل النتائج البيئية للاعترافات المحتملة
 حـــيــة أو ذات الأصـل الــفـلاحيالعـلامات الفارقة للاعتراف بجودة المــنـــتـــجــات الـــفلابعد ذلك  تمنح

ــقــرار إلـى المــديــر الــعــام لــلـــمــعــهــد الــوطــني للـملـكيـة الصـناعـية . و بـــقــرار من الوزير المكلف بالفلاحة يــرسل ال
ـبـادرة بم حف وطـنــيـة( ص2ويـكون مـوضوع نـشر في ثلاث ). لـلتـسجـيل طبـقا لـلتـشريع والـتنـظيم المعـمول بـهمـا

 .من الـلـجـنـة. تــقع مـصـاريف الـنـشـر عـلى عاتق أصحاب الطلب
ـكن إلـغاء الاعـتـراف بـجودة المـنـتـجات الــفلاحـيــة أو ذات الأصل الـفـلاحي المـعــنـيــة إلا بـوثـيــقـة يم لاو 

 .من نفس طابع الوثيقة التي منح بها
 والتصديقالمراقبة 

 لمنشأاللجودة، وتسميات جهاز التعرف على المنتوجات الفلاحية عن طريق علامات التميز  يرتكز
(AO)الجغرافي ، والمؤشر (IG) يمكن إصدار شهادات أو  لا حيث والتصديق أساسا على نظام المراقبة

واجد ت دون من السوقمدى مطابقة المنتوجات المعروضة على مستوى  والجودة وكذا معرفةضمان الفعالية 
 .هدا النظام

ي تم إعدادها احترام القواعد الت وبالتالي، يضمن هذا النظام للفاعلين الاقتصاديين المشاركين في هدا المسعى
 أصله بتحديد المنتوجإنتاج ترتكز على توسيم  كما يضمن للمستهلكين الجودة وأساليب دفتر الشروط. في

 .الجغرافي
  .نظام المراقبة  - 0

 :المراقبة ثلاثة مستويات من المراقبةيوفر جهاز   
 منتوجاتهم،من طرف المتعاملين الاقتصاديين على  :الرقابة الذاتية 
 من طرف المجموعات للمتعاملين الذين تم تحديدهم، :الرقابة الداخلية 
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 ر الدوليةالتي تعتبر رقابة مطابقة للمعاييو هيئة التصديق،  وهي من قبل طرف ثالث :الرقابة الخارجية. 
اختيارها  يتم جزائريةنص التنظيم المعمول به على أن هيئات التصديق هي هيئات خاصة ذات حقوق ي  
 .الشهادات للمنتوجات من قبل أطراف ثالثة لإصدار الدوليةللمعايير ا وفق

وموافقة من  (ALGERAC) كما تستوجب الحصول على اعتماد من طرف الهيئة الجزائرية للاعتماد
 .حةالفلا طرف وزير

إصدار الرقابة و  على مرحلة انتقالية أولية يتم خلالها تنفيذ عمليات 0102ينص المرسوم المؤرخ عام 
 .الشهادات من قبل المعاهد التقنية ذات الصلة

جل احترام أ الضرورية من إدراج في دفتر الشروط مخطط عام للرقابة يشير إلى أهم نقاط الرقابة، وقد تم
وعة بمخطط رقابة مفصل من قبل هيئة التصديق بالاتفاق مع المجم وتم استكمالهتوج. المميزات الأساسية للمن

صف دقيق مع و  إتباعها من أجل تحديد المتعاملين، الواجب إجراءاتالتي قدمت الطلب. تحدد هذه الوثيقة 
 لبنود الامتثالدم في حالة ع المطبقة وكذا العقوبات يتعين فحصها، التي العملية ولإجراءاتلمجمل نقاط الرقابة 

 .الرقابة لدى المتعاملين وتواتر عمليةدفتر الشروط 
 .وطريقة العمليشمل قرار الرقابة، وصف دقيق لجهاز الرقابة من حيث التنظيم 

 :هيئات الرقابة المتخصصة - 2
  والكرومالمعهد التقني للأشجار المثمرة ITAFV؛ 
  والمحاصيل الصناعية المعهد التقني للخضروات ITCMI؛ 
  الصحراوية المعهد التقني لتطوير الفلاحةITDAS؛ 
 المعهد التقني لتربية المواشي ITELV؛ 
 للمحاصيل الكبرى يالمعهد التقن ITGC. 

برز المحطات الرئيسة التي مرت عليها عملية توسيم المنتجات تلخيص لأ؛ المواليوفي الجدول   
 ائر:الإقليمية الفلاحية أو ذات الأصل الفلاحي في الجز 
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 لعملية توسيم المنتجات الإقليمية الفلاحية في الجزائر المحطات التاريخية الرئيسية :18 جدول رقم
 الإجراءات والنتائج النص القانوني السنة

0011 
 0مؤرخ في  080-10مرسوم رقم 

 0011ديسمبر 
البويرة"، "كروم الزكار"، -منح التسمية الأصلية "كروم عين بسام

روم معسكر"، "الظهرة"، "جبال تاسالة"، "كروم "المدية"، "ك
 تلمسان"

 ويبو/نظام لشبونة  التسجيل الدولي 0012

0012 
 02مؤرخ في  000-10مرسوم رقم 
يتعلق بكيفيات  0012جويلية 

 تسجيل واشهار تسميات المنشأ

 تسجيل واشهار القائمة المفصلة المشمولة بتسميات المنشأ 
 تسميات منشأ محمية(  1)

0008 
مؤرخ  20-08مرسوم تنفيذي رقم 

 0008فيفري  00في 
 (IANOR)انشاء المعهد الوطني الجزائري للتقييس 

 (INAPI)انشاء المعهد الوطني الجزائري للملكية الصناعية 

0118 
 2المؤرخ في  02-18قانون رقم 

يتضمن التوجيه  0118أوت 
 الفلاحي )النظام الوطني للجودة(

ة الإنتاج الفلاحي، انشاء وتأسيس نظام نوعييتضمن تثمين وترقية  
 علامات الجودة.

0102 
مؤرخ  021-02مرسوم تنفيذي رقم 

 0102جويلية  1في 
 .يحدد نظام نوعية المنتجات الفلاحية أو ذات الأصل الفلاحي

0102 
 الاعتراف بتسميات المنشأ والأسماء يحدد القواعد المتعلقة باجراء 0102ماي  12قرار مؤرخ في 

 .الجغرافية وعلامات الجودة الفلاحية

0102 
يتضمن منح العلامة الفارقة للاعتراف بجودة المنتوج الفلاحي بالاسم  0102سبتمبر  00قرار مؤرخ في 

الجغرافي "التين الجاف لبني معوش" والاسم الجغرافي "تمر دقلة نور 
 لطولقة"

0102 
 20مــــؤرخ في  وزاري مــــشــــتــــركقــــرار 

   0102ســـنـــة  أكـــتـــوبـــر
الـــتــــقـــنـــيــــة والإشـــارات والـــتــــســـجـــيـلات والـــعلامـــات  المميزاتيـــحـــدد 

ـنــشـأ والأسـمـاء المـسـتــعــمـلــة في علامــات تـســمـيــات الموالألـوان 
 .أو ذات الأصل الفلاحي الجــغـرافــيـة لـلــمـنـتــجـات الــفلاحـيـة
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0108 
ــيــة المنشأ والأسمـــاء الجغــرافتسميات  ةبمراقبالمتعلقة القواعد  ديحد 0108ديسمبر في  خقرار مؤر 

وعــلامــات الجودة الــفــلاحــيــة وتصديــقـهـا وكـذا كـيـفـيـات اعـتـمـاد 
 .قهـيئـات التصدي

0101 
منح العلامة الفارقة "الاسم الجغرافي" للاعتراف بجودة المنتوج  يتضمن  0101أوت  21قرار مؤرخ في 

 .ذي الأصل الفلاحي "جبن بوهزة"

 بالاعتماد على ما سبق.الباحث من اعداد المصدر: 
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 خلاصة الفصل

ق أمام السو  حبفت المتعلقةلاسيما تلك  الوطنية،تشهدها الساحة  التي الاقتصادية التحولات ظلفي 
 تمؤشرا» وضعأصبح من الضروري  منها،الفلاحية  المحلية خاصةالمنتجات  وتصديرالمنتوجات الخارجية، 

ون التوسيم ك التي تسمح لها بالتميز في الأسواق المحلية والدولية وحمايتها من أي استعمال مفرط، «الجودة
 .تهنوعية للمستهلك وتوجيه اختياراوسيلة لاستغلال شهرة وخصوصيات منتوج من خلال ضمان المسار وال

يعتبر التوسيم أو وضع العلامات المميزة المرتبطة بالأصل )البيان الجغرافي وتسمية المنشأ( عنصرا من 
ز بينه وبين ، وهو أداة مثالية للتمييالإقليميةعناصر التطوير الضرورية لتثمين المنتوجات الفلاحية وخاصة 

 ينالمتعاملين الاقتصاديو  السلطات العامة،كل من   قاسم المسؤولية بينسمح بت المنتوجات الأخرى، مما
وهذا من خلال الإصلاحات المتعاقبة على الآليات المؤسسية والتنظيمات والتشريعات التي  .المستهلكين

منتجات إقليمية  12على  بذلك مسفرةمتنفس حقيقي للمنتجات الإقليمية الفلاحية،  بإعطاءسمحت 
 نموذجية.
 

 
 



 

 

 

 

 

 :خامساللفصل ا

لمنتجات توسيم ا لدوردراسة تطبيقية 

 في تعزيز الصادرات ةيالإقليم
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 تمهيد

حل لفي اطار معالجة الإشكالية الرئيسية لهذه الدراسة؛ تناولنا في الفصول الثلاث الأولى دراسة نظرية 
جزء من الإشكالية، حيث يساعد الجانب النظري في تحديد الأبعاد الرئيسية لمشكلة الدراسة، ويمهد أيضا 

 رات الدراسة.التي تهدف إلى التعرف على العلاقة بين متغيللدراسة التحليلية 
ومن أجل التعرف على الدور الذي يلعبه نظام التوسيم للمنتجات الإقليمية الفلاحية أو ذات الأصل 

 :يةثلاث مباحث رئيسم الفصل إلى قسسي الدراسة،عرض نتائج هذه ولفي تعزيز الصادرات الفلاحي 
ة وأدوات ية المتبعسيخصص الأول لمنهجية البحث حيث سيتم تقديم أدوات جمع البيانات والمنهج

 التحليل المستخدمة.
للتعرف  صصمخالأول  الجزءحيث سيكون  ية:تحليلدراسة تقديم  والثالث فيما يعرض المبحث الثاني

واقع الصادرات الأوروبية من خلال عرض الصادرات الإيطالية باعتبارها دولة رائدة، وتحدثنا عن قطاع على 
ب الصادرات في تركيا وكيف تلع نا تقديم خصائص التين المجففسيكون علي ؛، وثانياالأجبان بشكل خاص

؛ تجات الإقليميةالمنالترويج لهذه الجزائر في دراسة مقارنة وكيف يتم سنركز على ؛ . بعد ذلكدورا هاما في ذلك
 ا.محليا وخارجي هذه المنتجات ترقية في اتسنسلط الضوء على دور المصدرين والتعاونيأين 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 اترلدور توسيم المنتجات الإقليمية في تعزيز الصاد يةطبيقدراسة ت            الفصل الخامس:

155 
 

 التصميم المنهجي للدراسةالمبحث الأول: 

ي انجاز والتي تسمح له وتساعده ف يتبع أي باحث في بحثه العلمي مجموعة من الخطوات المنهجية،
تمهيد للدراسة كأهم القواعد العلمية   عبحث علمي قائم على أسس سليمة وصحيحة. وبناء عليه فقد تم اتبا 

 نظمة.لخروج بتفسير للنتائج بطريقة م، من أجل ايرات الدراسةالتحليلية التي تناقش العلاقة بين متغ
 منهج الدراسةالمطلب الأول: 

في معالجة إشكالية الدراسة، المتمثلة في الدور الذي يلعبه توسيم المنتجات الإقليمية في تم الاعتماد 
نهج دراسة ل استخدام ممن خلا ،-ةالنوعي من البحوث وهو-التحليليالمنهج  تعزيز الصادرات الجزائرية، على

تي وال، الإيطالية، والتين المجفف التركي Mozzarella di Bufalaنة الحالة لمنتجين نموذجيين ألا وهما: جب
 أهداف الدراسة.ها لتغطية وتم اختيار  الاقتصادية والمؤشرات دلةمجموعة من الأتقدم 

يعتبر الأسلوب  حيثوهزة أم البواقي"، بالإضافة إلى دراسة حالتي "التين المجفف لبني معوش" و"جبن ب 
عندما تكون وحدة التحليل أو موضوع الدراسة عبارة عن كيان جماعي، أو منظمة أو مجتمع أو  الأنسب

. لذلك تم الاعتماد على دراسات الحالات المتعددة من أجل دراسة وتحليل برنامجا اقتصاديا خاص ببلد معين
  تركية.التجربة الإيطالية وال

 صاديةالاقت والمؤشرات دلةمجموعة من الأ، والتي تقدم دراسات حالةد التحليل على سلسلة من يعتم
 أهداف الدراسة، وتثملت في:ها لتغطية وتم اختيار 

 .الجزائر ،حالات من البلدان المتقدمة: اخترنا البلدان•  
 منتجات؛• 
 ؛، محلي(الأسواق )تصدير• 
 ؛، الحجم(الحجم )عدد المنتجين• 
 .اة الحماية القانونيةأد• 

 : أدوات الدراسةالثانيالمطلب 

ويرجع اختيار الأداة معالجة إشكالية الدراسة، لكل منهج علمي أدوات يستخدمها الباحث من أجل 
ة تأسست هذه الدراسة على مجموع ووفقا لما تم عرضه في مقدمة الدراسة فقدهداف الدراسة. المناسبة إلى أ

 لايتي بجايةو لى الملاحظة الميدانية، أين تم التنقل إلى كل من ارير الرسمية. إضافة إالمصادر المتنوعة من تق
 ، والتعرف عن كثب على طريقة انتاج هذه المنتجات الإقليمية.وأم البواقي
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بلة تبنى الباحث أداة المقاإضافة إلى الملاحظة الميدانية، والتي رسمت معالم الدراسة بشكل أوضح، 
دة بوزارة فرعية للفلاحة البيولوجية وعلامة الجو المديرة ال" بوراس نعيمةالسيدة "مية بداية من مع الهيئات الرس

على مستوى  رئيس مصلحة برامج الإرشاد الفلاحي" الجليل عبد بوعزيزالسيد "رفقة لفلاحة والتنمية الريفية، ا
من  لإقليميةللمنتجات ا التوسيم . حيث تم من خلالهما التعرف على منهجيةالمعهد الوطني للإرشاد الفلاحي

 . -رسمية وغير رسمية– ومقابلات خلال عقد لقاءات
 جي التين" الأمين العام لجمعية منتبكوش أمينالسيد "كما أجريت مقابلات عديدة مع كل من: 

ية المصالح ر " المكلف بتوسيم المنتجات الفلاحية بمديمسايلي سميرالسيد "الجاف لبني معوش ببجاية، 
مستوى وضعية هذه المنتجات على اللاحية أم البواقي، أين تم التعرف من خلالها على الواقع الحقيقي لالف

 وفيما يلي قائمة الأساتذة والمهنيين الذي تمت مقابلتهم: المحلي والوطني.
 " ؛-الجزائر– 1" رئيس سابق جامعة فرحات عباس سطيفالمجيد عبد جنانالأستاذ 
 " تاذ بالمركز الدولي للدراسات الزراعية المتقدمة لمنطقة البحر الأبيض المتوسط " أسشريات فؤادالأستاذ
"CIHEAM "–؛-مونبولييه 
 " ؛-الجزائر–" أستاذ ورئيس قسم علوم التسيير بجامعة مولود معمري بتيزي وزو حجو لعمارةالأستاذ 
 " مية الريفية رة الفلاحة والتن" مديرة فرعية للفلاحة البيولوجية وعلامة الجودة بوزابوراس نعيمةالسيدة-

 ؛-الجزائر
 " توى برامج الإرشاد الفلاحي على مسطرق و رئيس مصلحة مهندس رئيسي و " الجليل عبد بوعزيزالسيد

 ؛-الجزائر–المعهد الوطني للإرشاد الفلاحي 
 " ؛-الجزائر–" رئيسة قسم الإنتاج النباتي بالغرفة الوطنية للفلاحة فضيلة ناشيالسيدة 
 " ؛-رالجزائ–" الأمين العام لجمعية منتجي التين الجاف لبني معوش ببجاية بكوش مينأالسيد 
 " المكلف بتوسيم المنتجات الفلاحية بمديرية المصالح الفلاحية أم البواقي مسايلي سميرالسيد "–

 ؛-الجزائر
 " زائرالج–" ممثل جمعية تثمين وحماية تسمية دقلة نور لطولقة ببسكرة جلاب الباسط عبدالسيد-. 
 " وسيم.التقنية المتخصصة في الت ة" خبيرة فلاحية وعضو اللجنة الفرعياللاوي عبد هجيرةالسيدة 
 " الجزائر–" تفني في الفلاحة بمديرية المصالح الفلاحية بسطيف رضا دخيلالسيد- 
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 الدراسةمجتمع المطلب الثالث: 

 ،ادراتلمنتجات الإقليمية في تعزيز الصا لتوسيمالإيجابية الآثار على  عمليةعلى الرغم من وجود أدلة 
 البلدان النامية أي خارج أوروبا وفي ،حديثةالتوسيم لا سيما في البلدان التي تكون فيها إجراءات  ،إلا أنها قليلة

من الصعب استخلاص استنتاجات مهمة حول العلاقات  ،. بالإضافة إلى ذلككما هو الحال في الجزائر
لدور ، نظرا لغياب الاحصائيات الرسمية ودراسة ااسع للأنظمة التي تمت دراستهاالو السببية بسبب التنوع 

 .الحقيقي للتوسيم في تعزيز الصادرات
؛ م توسيمهاإقليمية جزائرية ت فقط علاوة على ذلك؛ فإن صغر حجم العينة، والمتمثلة في ثلاث منتجات

ن خلال البحوث مصل يتُو غير ممكن، فمثلا: لم يجعل من الدراسة القياسية لدور التوسيم في تعزيز الصادرات 
عد التوسيم، من أجل الإنتاج ب إلى معرفة حتى حجم الإنتاج قبل التوسيم ومقارنته بحجمالاستكشافية والميدانية 

 معرفة حقيقة ما إذا كان للتوسيم دورا في تعزيز الصادرات الجزائرية أم لا.
 المطلب الرابع: عينة الدراسة

( منتجات إقليمية تحت وسم 30ارة إليه سابقا؛ فأن الجزائر تمتلك حاليا ثلاث )كما تمت الإش
باب، ، ووضعهما كنموذجين يحتذى بهما لعدة أستم اختيار منتجين رائدينوفي هذه الدراسة، الاسم الجغرافي، 

 نذكر منها:
 جبنة بالنسبة لMozzarella di Bufala :المناخ و  ،ارب الجغرافيفقد تم اخيارها بناء على التق الإيطالية

هي منتجات نفس الفئة ألا و  إلاكما أنهما ينتميان   المتوسطي المتشابه مع "جبن بوهزة أم البواقي" الجزائري.
  هذه الجبنة.لبعض طرق التحضير والإنتاج والتصنيع ذات أصل فلاحي، وحتى التشابه في 

  نطقة "أيدن" وأن م السابقة خاصةلاعتبارات : فهو راجع لذات االتين المجفف التركيأما عن سبب اختيار
 بجاية.التركية، تتشابه كثيرا جغرافيا مع منطقة "بني معوش" 

رائدين من  نيعتبران من أقوى التجارب الدولية في التصدير، فهما منتجيوالتجربتين الإيطالية والتركية   
 حيث الشهرة والإنتاج.

معنى ن هذا المنتج "يبيع نفسه بنفسه"، بور طولقة"، لأويرجع سبب عدم اختيار منتج "تمور دقلة ن  
ة التي اعطته ج هوية للمنطقحتى صار المنت، أن الجهات الفاعلة قررت توسيمه نظرا لشهرته، وسمعته الجيدة

رة إلى الو.م.أ في فت هاتم نقل خاصة بعد أن ،وحمايتها . وكذلك من أجل المحافظة على هذه الهويةاسمها
يث في المناطق الداخلية الصحراوية في جنوب كاليفورنيا، ح أين تم استنباتها وغرسهارنسي، الاستعمار الف
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في   وضاحية اسمها "بسكرة بالمز"المناخ مناسب لزراعة التمور، وتم تسمية "شارع بسكرة" و"شارع دقلة نور" 
 كاليفورنيا.

حماية جمعية تثمين و أمين عام إضافة إلى أن المقابلة التي أجريت مع السيد: عبد الباسط جلاب،   
هذا توسيم، و  وند تباع بكميات كبيرةأسفرت على أن "تمور دقلة نور طولقة"  ،تسمية دقلة نور لولاية بسكرة

 راجع إلى مردودية التمور العالية والتي تساهم بشكل ملحوظ في تعزيز الصادرات خارج قطاع المحروقات.
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 الة التجارب الرائدة في التصديردراسة ح: الثانيالمبحث 

كما سبق وأشرنا؛ فقد تم اللجوء إلى منهج دراسة حالة منتجتين اقليميين نموذجيين ورائدين في مجال 
 ثهذا المبح هماوالتين المجفف التركي. وسيعرض الإيطالية Mozzarella di Bufalaجبنة هما:  التصدير

بنة ج( والقيمة السوقية لالأول المطلبة الإيطالية )من خلال التعرف على واقع المنتجات الإقليمي
Mozzarella di Bufala (الثاني المطلب) وفعالية (الثالث المطلبإمكانيات التين المجفف التركي )، ثم ،

 (.الرابع المطلباتحاد مصدري التين المجفف التركي )

 واقع المنتجات الإقليمية الإيطالية:: الأولالمطلب 

ية الزراعية الإيطالي قدرته التقليدية على المقاومة والاستجابة للمراحل غير المواتية من أكد قطاع الأغذ
يها في ظل الأزمات العالمية، بما ف والاستجابة بشكل أفضل وأكثر من القطاعات الأخرى ،الدورة الاقتصادية

 .Covid-19لأزمة الصحية ا
ر الكامل مما يضمن التواف ،لتوزيع والاتصالتجلت هذه الاستجابة من حيث الإنتاج واللوجستيات واو 

السلامة دون التقليل من مستويات الجودة و  ،للغذاء حتى أثناء فترة الإغلاق مع قيود التنقل والإغلاق التجاري
 للأغذية.

ه كنموذج حيث أكد نفس ،المعتمد دوره المنتجات الإقليمية الإيطاليةلعب نظام إنتاج  ،في هذا السياق
وقبل   الخصائص التي يجب الدفاع عنها أيضوهي ا ،ى عنه لجودة وتميز صناعة الأغذية الإيطاليةإنتاج لا غن

يطاليا تفوز إيتعلق الأمر بتأكيد الإدراك مرة أخرى بأن "و  كل شيء في مراحل الوضع الاقتصادي غير المواتي.
ا اعتباره انحرافمرجعية، بل بة البالتأكيد ليس كمرجع إلى روح إيطالية ذاتي؛ ف"هو إيطالياكل ما   عندما تصنع
 (Zaganelli, 2022). موجهة نحو إعطاء قيمة للمعرفة الفنية ومعرفة كيفية البيع منفتحةعن "سيادة" 

مع توطيد خطة التعافي  ،0301في عام  بدأ الطريق نحو الاستقرارفقد  ؛الاقتصاد الكلي صعيدعلى و 
 ،0300ولكن في الأشهر الأولى من عام . السياسات الاقتصادية الأوروبية والوطنية شي معوالتما ،الوطني

 بالانتعاش عصفت للاستقرار مزعزعة عوامل من اعنه نتج وماالروسية -الأزمة الأوكرانيةتوقف المسار بسبب 
 ،لخامأسعار المواد اوالضغط التصاعدي على  ،عدم اليقين في الأسواق الماليةمما أدى إلى حالة  الاقتصادي

 .ةالتطورات الجيوسياسي أن تؤدي إليهوالمخاوف المتزايدة بشأن ما هو ممكن  ،وارتفاع تكاليف الطاقة
؛ بل أصبح أقوى ،المنتجات الإقليمية الإيطاليةلم يتم التضحية بنظام إنتاج  ،هذا السيناريو ظل فيوحتى 

 تعزيز الاعتراف اق العالمية إلىية المصنوعة في إيطاليا في الأسو أدى النجاح الهائل للمنتجات الغذائية الزراعمما 
 بقيمتها والحاجة إلى الحفاظ على خصائصها.
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ية إنتاج المنتجات الإقليم نظامكان هناك العديد من المبادرات التي اعتبرت   ،0202في عام  ؛في الواقع
اطر والمخ التوسيموالمناقشات حول  ،ةالنقاش على المستوى الأوروبي: المشاورات العاممحور  الإيطالية

حية زراعية والمشروبات الرو ولوائح الاتحاد الأوروبي للبيانات الجغرافية غير ال ،*"score-utriN"ـالمرتبطة ب
 ،بمكافآت أكبر PAC 2023-2027» « رف "السياسة الزراعية المجتمعية" الجديدةتإمكانية أن تع ،مؤخراو 

 ,Rosati) .للمنتجات الإقليمية الإيطاليةالمزارعين فيما يتعلق بالإنتاج المعتمد  أو معايير أولوية لالتزامات
2022) 

 ،من وجهة نظر اقتصادية؛ فا للغاية بالنسبة لمستقبل القطاععاما مهم 0301، كان عام بشكل عام
القيمة  إلى زيادات كبيرة على أساس سنوي في طاليةالمنتجات الإقليمية الإيترجم الأداء الممتاز لنظام إنتاج ي

يد عن ز ذي يوال ،الأغذية الزراعية الوطنية معدل التغير في قيمةو  ،(%10( وفي الصادرات )+ %11المنتجة )+
03%. 

ا في يمثل عاملا حاسمما ، مشغل 033.333وما يقرب من  ،اتحاد حماية 091بفضل عمل هذا كل و 
 .يةللتغيرات الاقتصادوالديناميكية للنظام نفسه وقدراته على الاستجابة زيادة القدرة التنافسية 

 والجدول الموالي يبين حقائق اقتصادية حول قطاع المنتجات الغذائية الإقليمية الإيطالية:
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                             

يوفر معلومات عن الجودة الغذائية ، حيث ألوان 5هو شعار غذائي مكون من وعلى جودتها الغذائية.  بناء Eإلى  Aبتصنيف الأطعمة من  Score-Nutriيقوم * 
 .ين الاعتبار قيمة الطاقة وقيمتهاللمنتج مع الأخذ بع
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 2022: نظرة عامة حول القيمة الاقتصادية للمنتجات الإقليمية الإيطالية 09جدول رقم 
 لية )الغذائية والنبيذ(المنتجات الإيطا

DOP IGP STG 

545 : AOP IGP STG (0301على سنة  4)+ منتجات الأغذية والنبيذ في إيطاليا 
 على أساس سنوي %11.1نمو قيمة الإنتاج +  :  مليار يورو 19.1

 على قطاع الأغذية الزراعية AOP IGP نسبة الإنتاج  01%
 على أساس سنوي %7201نمو قيمة الصادرات +  :مليار يورو 7001

 على الصادرات الغذائية الزراعية AOP IGPتصدير  : نسبة 01%
 يذنبالزراعي و الغذاء ال قطاع المنتجين والمعالجات لمشغلي سلسلة التوريد عدد :195،540

 اتحادات الحماية المصرح بها من قبل الوزارة : 091
 المنتجات الغذائية الايطالية

DOP IGP STG 

 مسجلة في إيطاليا AOP IGP STG من المنتجات الغذائية  319
 على أساس سنوي %7201مليار يورو نمو قيمة الصادرات +  4.41
 على أساس سنوي %9.9مليار يورو قيمة نمو الإنتاج +  7.97

إلى سبتمبر  جانفيمن  %0.5)+  0301في  STG انخفاض في مبيعات قنوات 1.7%-
0300) 

 على أساس سنوي %4.5قيمة نمو الاستهلاك + مليار يورو  15.82
 من المنتجين والمعالجات لمشغلي سلسلة التوريد  85601

 اتحادات الحماية المصرح بها من قبل الوزارة  167
 , RAPPORTO ISMEA - QUALIVITA) بياناتمن اعداد الباحث بالاعتماد على المصدر: 

2022). 

 ،أن المنتجات الإقليمية الإيطالية تمتلك قيمة اقتصادية عالية 39من خلال الجودل رقم  نلاحظ
 AOPمنتجا إقليميا تحت وسم كل من  545بالنظر إلى المؤشرات الواردة في هذا الجدول، حيث سجل 

IGP STG ، ة لقيمتصل اوحسب هذه البيانات؛  ، في فئتي الأغذية والنبيذ.0300جويلية  39وهذا حتى
مليار يورو  19.1إلى  0301في عام  DOP IGPالإجمالية لإنتاج الأغذية الزراعية والنبيذ المعتمد من 

لأول مرة في القطاع  ،%01إلى  DOPعلى أساس سنوي، مما يرفع مساهمة اقتصاد  ،%11.1بنسبة +
 .الايطالي الزراعي الوطني

 ومشغلي سلسلة التوريد.ن المنتجين التي تعود على كل مالتأثيرات الإيجابية يلاحظ مدى كما 
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إلى  0301في عام  PDO PGIعلى صعيد التصدير، وصلت قيمة منتجات الأغذية الزراعية والنبيذ 
من صادرات الأغذية الزراعية الإيطالية، وهي نتيجة عبارة عن مجموع  %01مليار يورو، وهو ما يمثل  13.9

 1.09ي والنبيذ بـ سنو  أساس على %10.5يورو وبنسبة +مليار  4.41"سجل مزدوج" للقطاعين: الغذاء بـ 
الاستهلاك في تجارة التجزئة على نطاق واسع في  . في السوق المحلية، بعد نمو%10.3مليار يورو وبنمو +

والأشهر  0301تظهر بيانات عام كما كتأثير للوباء والقيود المرتبطة به على القنوات الأخرى،    0303عام 
 ا في نتائج تجارة التجزئة على نطاق واسع.استقرارا مفاجئ 0300من عام تسعة الأولى ال
 أثير جائحة كورونا:ت - 7

 نتائجبعد ظهور  ،PDO PGI STGمهمة للأغذية الزراعية الإيطالية نتائج  0301سنة  ظهر نتائجت
 : بسبب الوباء 0303عام 

  DOP IGP STG القيمة الاقتصادية لقطاع الأغذية الإيطالية : 70جدول رقم 

 (01/77/2022)المنتجات مسجلة بتاريخ 
 قيمة الاستهلاك )مليون يورو( قيمة النتاج )مليون يورو( المنتج 

 الصنف
DOP 
IGP 
STG 

2020 2027 %2027 
%∆ 
20/27 

2020 2027 %2027 
%∆ 
20/27 

 5.1+ 53.1 5.331 9.550 10.5+ 55.9 4.199 4.145 51 الأجبان
 3.1+ 03.1 4.545 4.545 4.1+ 04.5 1.950 1.519 40 اللحوم
 4.9+ 1.4 1.319 990 1.5- 4.5 054 091 101 الخضر والفواكه والحبوب

 balsamici 0 015 439 5.1 +13.9 909 1.301 1.5 +13.5خل 
 0.3+ 0.0 040 001 0.0+ 0.1 041 043 5 العجائن
 15.5+ 1.4 009 199 1.9+ 1.0 95 90 1 اللحوم الطازجة

 04.0+ 1.1 150 141 00.0+ 1.0 133 50 19 لمعجناتالخبز وا
 01.0+ 1.3 155 100 09.9+ 1.1 91 91 49 زيوت الزيتون
 00.0+ 3.1 03 11 01.0+ 3.0 10 9 03 أصناف أخرى
 501+ 700 710121 710759 901+ 700 109.9 102.1 979 المجموع

 .(ISMEA - QUALIVITA, 2022)من اعداد الباحث بالاعتماد على نتائج : المصدر
مقارنة  %01في عام واحد واتجاه +  %9.9مليار يورو لأول مرة بنمو +  5تقترب قيمة الإنتاج من 

 %4.5ا + ل نمو يتسجتم حيث ، 0303لاستهلاك مستقرة في عام اقيمة كما يلاحظ أن . 0311بعام 
 مليار يورو.  15.5تصل إلى 
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اتحاد حماية مرخص  119تم تنظيمهم في  ،ألف مشغل 55تائج بفضل عمل أكثر من النوجاءت هذه 
 هيئة رقابية.  40من قبل الوزارة ويتبعه نشاط 

تليها  ،PDO PGIمن أغذية  %59 أي بنسبة ،مليار يورو 4.15مة إنتاجية تبلغ بقي ،تمثل الأجبان
 .مليون يورو 439بـ  balsamiciخل و  %05 يقارب أي مامليار يورو  1.95منتجات اللحوم بـ 

 عارالأسحتى لو أدى تقلص متوسط  ،مليون يورو( تظهر كميات متزايدة 054الفاكهة والخضروات )
+ بـ روات تنمو الخض ،ومع ذلك ؛ماليةالإج القيمة انخفاض إلى الكبيرة الجغرافية المؤشرات لبعض الأصلية

 . %0+ بـ والسلطات %05+  بـوالطماطم  %9+ بـ والفواكه الصيفية  %00+ بـ والمكسرات  00%
 ذلكيعود ، و مليون يورو 041بـ ا نتائج السنوات الأخيرة أيض "المعكرونة"العجائن تدعم نتائج كما 

مؤشرات جغرافية إيطالية من حيث  13الذي تم تأكيده من بين أفضل  Pasta di Gragnano IGPبفضل 
والتي تصل إلى  %00.0+ بنسبة جات المخابز والمعجنات نمو كبير في منت كما سجل  القيمة الغذائية.

 .Cantuccini Toscani IGP بسكويتبالنسبة ل مة الإنتاج، مع نتائج جيدة خاصةمليون يورو في قي 133
بقيمة وزيوت الزيتون  %1.9+  أي ،مليون يورو 95بقيمة ا عن اللحوم الطازجة بيانات إيجابية أيض

 .%09.9+  بنسبةمليون يورو 91
 من حيث قيمة الإنتاج PGI و PDOمنتجا غذائيا  70أعلى : 77جدول رقم 

 الإنتاج )مليون يورو(قيمة  )طن( الإنتاج المعتمد 

 2027 2020 اسم المنتج
%∆ 
20/27 

2020 2027 
%∆ 
20/27 

Parmigiano Reggiano DOP 141.513 155.099 +5.9 1.055 1.139 +05.1 
Grana Padano DOP 030.131 030.093 -3.0 1.014 1.413 +9.3 
Prosciutto di Parma DOP 59.333 53.003 -9.5 159 153 -5.4 
Mozzarella di Bufala Campana DOP 100101 150099 +.0. 52. 519 +101 
Aceto Balsamico di Modena IGP 93.905 133.535 +13.5 014 430 +13.5 
Gorgonzola DOP 11.035 10.131 +0.1 010 099 +0.5 
Mortadella Bologna IGP 09.103 05.33 +1.3 031 040 +10.1 
Prosciutto di San Daniele DOP 05.940 01.130 +0.0 039 000 +9.1 
Pecorino Romano DOP 03.939 04.030 +11.3 005 045 +00.0 
Pasta di Gragnano IGP 90.355 90.090 +3.0 009 041 +0.0 

 .(ISMEA - QUALIVITA, 2022)من اعداد الباحث بالاعتماد على نتائج : المصدر
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من حيث قيمة الإنتاج، أين احتل منتجات إقليمية غذائية  13أول ، 11بيانات الجدول رقم  تظهر
طنا  155.099بنحو على منتج يحقق كمية انتاج المرتبة الأولى كأ Parmigiano Reggiano DOPجبن 

مليون يورو. وتنوعت المنتجات الإقليمية الرائدة بين فئة  1.139محققا بذلك ما قيمته  0301في سنة 
 المرتبة الخامسة.جاء في  الذي  Aceto Balsamico di Modena IGPوحتى خل الأجبان والعجائن 

 الإيطالية:المنتجات الإقليمية الغذائية  صادرات- 2
 على التوالي، فقد 09 الشكل رقمو  10 رقم وحسب ما أظهرته بيانات الجدول دير،التصعلى صعيد 

 %10.5+ قدره بنمو  مرة،مليار يورو لأول  4.4إلى  0301في عام  ةللمنتجات الإقليميصل قطاع الغذاء و 
ومع الولايات  EU-Extra  بفضل انتعاشوهذا ، 0311منذ  %133+  موجب اتجاه. وبعلى أساس سنوي

 سية.الرئيبلدان الوجهة و وألمانيا وفرنسا التي تم تأكيدها على أنها دول المقصد حدة الأمريكية المت
 DOP IGP STGالتصدير للمنتجات الغذائية : قيمة 72جدول رقم 

 قيمة الصادرات )مليون يورو( حصة الصادرات 
 20/27 ∆% 2027 % 2027 2020 الكمية % الصنف

 %7105+ %1500 20915 200.1 %99 الأجبان
 balsamici 90% 540 904 01.0% +13.5%خل 

 %10.9+ %14.4 100 510 %15 اللحوم
 %3.1+ %4.1 030 031 %91 العجائن

الخضر والفواكه 
 %15.4- %0.4 153 195 %05 والحبوب

 %09.9+ %1.5 11 50 %05 زيوت الزيتون
 %114.0 %3.9 09 11 %11 الخبز والمعجنات
 %01.1+ %3.0 10 13 %9 اللحوم الطازجة
 %09.5+ %3.1 0.5 1.5 %0 أصناف أخرى

 %7201+ %700 50579 90929 - المجموع
 .(ISMEA - QUALIVITA, 2022)من اعداد الباحث بالاعتماد على نتائج : المصدر

الية تطورا  ية الغذائية الإيطكما تمت الإشارة إليه سابقا؛ فقد عرف تطور الصادرات للمنتجات الإقليم
 كما في الشكل الموالي:السنوات الماضية،   13خلال  كبيرا

 
                                                             

   يشير مصطلحEU-Extra   خارج الاتحاد الأوروبي مع جميع البلدان المعاملاتإلى. 
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 2027-2077سنوات  70: قيمة الصادرات في 29شكل رقم 
 الوحدة: مليار يورو

 
 .(ISMEA - QUALIVITA, 2022)من اعداد الباحث بالاعتماد على نتائج : المصدر

-0311خلال الفترة  % 100بزيادة تقدر ب ـالغذائية  ةالصاردات الإيطالية للمنتجات الإقليمي تطورت
وهذا راجع إلى انفتاح الأسواق أكثر فأكثر اتجاه دول المقصد، رغم الانخفاض الضئيل الذي عرفته ، 0301

 4.410إلى  ارتفعتبسبب تفشي وباء كورونا، إلا أنه سرعان ما  مليار أورو، وذلك 0.900بـ  0303سنة 
 مليار أورو، مواصلة بذلك التقدم والتطور الموجب الذي عرفته من ذي قبل.

 التوزيع الجغرافي لصادرات المنتجات الإقليمية الغذائية الإيطالية: - 9
خارجه، و  تنوعت وجهات تصدير المنتجات الإقليمية الغذائية الإيطالية بين دول داخل الاتحاد الأوروبي

)باستثناء المملكة المتحدة(  مليار أورو، وكان النصيب الأكبر لدول الاتحاد الأوروبي 4.41ك مسجلة بذل
( توجهت إلى دول خارج الاتحاد الأوروبي %43وباقي النسبة ) مليار أورو، 0.15 بلغت بقيمةو  %13بنسبة 

 بين في الشكل الموالي:كما هو م  مليار أورو. 1.91بما فيها المملكة المتحدة، ووصلت قيمة الصادرات إلى 
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 2027الفترة  خلال: توزيع الصادرات 90شكل رقم 

 
 .(ISMEA - QUALIVITA, 2022)من اعداد الباحث بالاعتماد على نتائج : المصدر
المتحدة  اتالولايهي: الغذائية الزراعية  الإقليمية الوجهات الرئيسية الثلاث للمنتجاتأبرز كانت و 

 991ألمانيا حيث وصلت قيمة الصادرات إلى مليون أورو، تليها  500الأمريكية في المرتبة الأولى بقيمة 
مليون أورو. والشكل الموالي ييبرز أهم  131مليون أورو، فيما جاءت فرنسا في المرتبة الثالثة بقيمة تقدر بـ 

 دول مقصد للصادرات الإقليمية الإيطالية: 13
 : ترتيب اتجاهات الصادرات حسب الدول وحسب القيمة )مليون يورو(97شكل رقم 

 
 

 .(ISMEA - QUALIVITA, 2022)من اعداد الباحث بالاعتماد على نتائج : المصدر
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 الإيطالية: PDO PGI TSGقطاع الأجبان ذات العلامات  – 5
ا عمة الأكثر استهلاكزال تمثل الأطالتي لا تو  ،حليب ومشتقاتهبتقليد عريق في إنتاج ال ايطالياتتمتع 

  العائلات الإيطالية اليوم. من قبل
 : قطاع الأجبان في ايطاليا92شكل رقم 

 
 .(ISMEA - QUALIVITA, 2022)من اعداد الباحث بالاعتماد على نتائج : المصدر

طاع الأجبان لوحده يعتبر من أهم القطاعات الغذائية في إيطاليا، أن ق 00 يظهر لنا الشكل رقم
 550، محققا بذلك ( %10.5مليار يورو )+  4.15يقدر بـ  بما 0301بلغت قيمة الإنتاج سنة  حيث 

، (%5.1مليار يورو )+  5.31الاستهلاك قيمة حقيقي، فيما بلغت  إنتاج معتمدك( %0.1ألف طن )+
 إقليميا: منتجا 51موزعة بين  (%15.4مليار يورو )+  0.05ـ ب الصادرات قيمةالأمر الذي رفع من 

PDO (53) ،PGI (0 و )TSG (1). 
حمل تسمية المنشأ التي تالمنتجات تلك ل القيمة الاقتصادية في عائلة الجبن الكبيرة، من الجيد معرفةو 

وهذا  (.TSGالمضمونة ) (، والتخصصات التقليديةPGI(، والمؤشر الجغرافي المحمي )PDOالمحمية )
 ما يظهره الجدول الموالي:

 
 
 

%(5.6)+مليار يورو 8.01• قيمة المستهلك

%(  12.8)+مليار يورو 4.68• قيمة الإنتاج

%(  2.6)+ ألف طن 582• إنتاج بعلامات التوسيم

•PDO (53)،PGI(2 ) وTSG(1) منتجا56

%(15.4)+مليار يورو 2.38• قيمة الصادرات

•24.659 مشغلو سلسلة التوريد
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 PDO PGI TSGقطاع الأجبان الإيطالي : 79جدول رقم 
 قيمة الصادرات )مليون يورو( قيمة الاستهلاك )مليون يورو( قيمة الإنتاج )مليون يورو( )طن( DOP IGPإنتاج  

 ∆% 2027 2020 المنتج
20/27 2020 2027 %∆ 

20/27 2020 2027 %∆ 
20/27 2020 2027 %∆ 

20/27 
Parmigiano 

Reggiano DOP 
75.01.0 7110211 +101% 70211 70.01 +2107% 20511 2011. +7001% .12 151 +2500% 

Grana Padano DOP 2090.0. 2090290 -002% 709.5 705.0 +100% 20171 20171 +007% 199 922 +909% 
Mozzarella di 

Bufala DOP 
100101 150099 +.0.% 52. 519 +101% 1.7 191 +7007% 719 7.9 +200% 

Gorgonzola DOP .70201 .9070. +907% 9.9 911 +901% 111 19. +709% 755 717 +501% 
Pecorino Romano 

DOP 
900909 950909 +7700% 221 902 +9202% 991 5.1 +7101% 7.0 27. +9509% 

Asiago DOP 2900.1 2709.9 -501% 721 722 -50.% 791 719 -107% 905 70 +101% 
Provolone 

Valpadana DOP 
10950 10579 +707% 59 59 +705% 19 90 +701% 109 70 +9000% 

Montasio DOP .0..9 .0211 -.07% 59 50 -105% .9 12 +501% 509 909 -2001% 
Taleggio DOP 10959 10.15 +901% 91 99 +901% 700 705 +901% 90 95 +7500% 
Pecorino Toscano 

DOP 
90199 9091. -501% 95 95 +00.% .5 .2 -701% 501 100 +7202% 

Altri prodotti DOP 

IGP STG 
210521 250112 -20.% 791 795 -002% 927 922 +002% 21 25 -907% 

 %7105+ 20915 200.1 %.10+ .1000 10112 %7201+ 50.11 50751 %.20+ 1120510 1.10.19 المجموع

 .(ISMEA - QUALIVITA, 2022)من اعداد الباحث بالاعتماد على نتائج : صدرالم
من قيمة إنتاج قطاع الأغذية ذو المؤشر الجغرافي  %59فئة وتمثل  51تحتوي فئة الجبن على 

 من قيمة صادرات الأغذية الزراعية ذات المؤشر الجغرافي المحمي. %54المحمي و
حياة بفضل انتعاش الطلب مع العودة التدريجية إلى التمد، وقبل كل شيء، القيمة، يد الإنتاج المعتزاو 

 .الحدودالطبيعية بعد الوباء وإعادة فتح 
 PDOنمو صادرات أجبان بفضل ، 0303استمر نمو الصادرات بعد الأداء الجيد في عام كما 

PGI 0301مليار يورو في عام  0.4، لتقترب من عتبة. 
 إيطاليا:التأثير الإقليمي على مناطق انتاج الأجبان في  - 1

في إيطاليا، حيث تسجل  PGIو PDOأكدت الأجبان أنها الفئة الأكثر صلة بالإنتاج المعتمد من 
جابي في يا، وهو جزء من الاتجاه الإللمنتجات الإيطالية المعتمدة نموا كبير القيمة الاقتصادية الإجمالية 

. كما كان الأثر الإيجابي على الأقاليم المنتجة لهذه الأجبان، رغم صغر مساحتها لماضيةالسنوات العشر ا
 .الجغرافية
بينة في مع الأخذ في الاعتبار، مساحة الإنتاج الم الأجبانلقطاع  الإقليمييتم تنفيذ مؤشرات التأثير و 

ل المختلفة لسلسلة التوريد لجعفي المراحل  ، فضلا عن عدد المشغلين0301المواصفات وقيمة الإنتاج لسنة 
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التي حدثت على  التغييرات بالإضافة إلى. GI و PGIو PDOمن في كل مقاطعة  التقديرات أكثر دقة
 .المستوى الإقليمي
 إيطاليا )الوحدة: مليون أورو(: التأثير الإقليمي على مناطق انتاج الأجبان في 99شكل رقم 

 
 .(ISMEA - QUALIVITA, 2022)لى نتائج من اعداد الباحث بالاعتماد ع: المصدر

شتهر تإلى أن اختلاف الأقاليم الإيطالية؛ حيث  تأثير الإقليم على إنتاج الأجبان في إيطاليا يرجع
. تتميز هذه  Gorgonzola و Parmesanالمناطق الجبلية في إيطاليا بإنتاج الأجبان الصلبة، مثل جبن 

جبن  تشتهر المناطق الساحلية في إيطاليا بإنتاج الأجبان الطرية، مثل كماطعمها الحاد ونكهتها الغنية.  الجبن ب
Mozzarella وVita  . تتميز المناطق الداخلية في إيطاليا بإنتاج الأجبان شبه الصلبةو. 

 :-فئة الأجبان–منتجات الإقليمية الغذائية الإيطالية القيمة السوقية لمبيعات  – .
 المتعلقة بتجارة التجزئة على نطاق واسع )السوبرو  ،14الموضح في الجدول رقم ظهر تحليل البيانات ي

التغيير  بعد-فئة الأجبان– GDO PDO PGIفي مبيعات  وموجبة( قفزة ثابتة ماركت والمساحات الكبرى
 .Covid- 19في سلوك الشراء الناجم عن القيود المفروضة على 
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 2022 ديسمبر - جانفي - GDO PDO PGI الاجبان جاه مبيعاتات: 75جدول رقم 

 ديسمبر -جانفي المنتج
2027 

 ديسمبر -جانفي
2022 

%∆ 27/22 

Grana Padano DOP 454.000 491.559 +901% 
Parmigiano Reggiano DOP 453.304 450.499 +001% 
Gorgonzola DOP 143.095 140.399 +709% 
Mozzarella di Bufala DOP 105.594 105.000 +101% 
Asiago DOP 93.950 94.503 +109% 
Fontina DOP 45.339 45.919 +70.% 
Pecorino Romano DOP 04.003 05.150 +500% 
Montasio DOP 11.103 15.130 +7109% 
Taleggio DOP 19.000 15.334 +909% 
Quartirolo Lombardo DOP 9.109 9.159 +009% 
Provolone Valpadana DOP 1.950 0.151 +101% 
Altri formaggi DOP e IGP 01.309 09.901 -502% 

 %209+ 705910915 709910190 المجموع
 .(ISMEA - QUALIVITA, 2022)من اعداد الباحث بالاعتماد على نتائج : المصدر

ا في القيمة بنسبة ، والتي شهدت نمو PDO PGIعلى سلة منتجات  Covid- 19أثرت جائحة 
  .0301ت سنة نظر إلى مبيعابشكل عام بال 0.9%+

ات من سجلت المبيع، حيث استقرارا مفاجئا في النتائج في قناة التوزيع 0300ظهر بيانات عام وت
 .0301ام ا مقارنة بعا جدفطفي ارتفاعا DOP IGPحيث قيمة 

تقريبا  جميع المنتجاتحيث ظهر أثره على ، التضخم في الاعتبار عامليجب أخذ  ،في هذه الظاهرة
في إجمالي  % 0.9مما أدى إلى زيادة +  ،اعة مقابل زيادة في القيمةفي الكمية المب انخفاضمن خلال 

 .في إيطاليا -فئة الأجبان– الإنفاق على الأغذية الزراعية
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 نموذجا Mozzarella di Bufalaجبنة : الثانيالمطلب 

جبن " هذا النوع من الجبن للتقارب بينه وبين على ختيارالا ت الإشارة اليه سابقا، فقد وقعتمكما 
 Mozzarella di Bufala، وستعرض دراسة حالة جبنة بوهزة أم البواقي" الجزائري في طريقة الإنتاج والتصنيع

 وفق النقاط الآتية:
 البطاقة الفنية لجبن:  -أولا 

هي جبنة طازجة تنتج بالحليب الطازج  Mozzarella di Bufala AOPالمنتج:  وصف - 7
 .الإيطاليةي إلى سلالة البحر الأبيض المتوسط المستخرج من الجاموس الذي ينتم

داخل مقاطعات  Mozzarella di Bufala Campana AOPتقع منطقة إنتاج : منطقة الإنتاج - 2
Caserta  وSalerno  والعديد من البلديات في مقاطعاتNaples  وBenevento  في منطقة

Campaniaعدة بلديات في مقاطعات  ؛Latina، Frosinone، Rome،  في منطقةLazioبلدية  ؛
Vefrano  في مقاطعةIsernia،  في منطقةMolise،  عدة بلديات في مقاطعةFogIGa في منطقة ،

Apulia. 
 Mozzarella di Bufala AOP: مناطق انتاج جبنة 95شكل رقم 

 
 (Mozzarella di Bufala Campana DOP, 2022): المصدر

بإدخال الجاموس إلى إيطاليا.  Mozzarella di Bufala AOPترتبط أصول خ المنتج: اريت - 9
بل العرب حيث تم إدخالها من ق-كان الملوك النورمانديون هم الذين جلبوا الحيوانات من صقلية   ،ا للبعضقوف
 بسبب ،طاليايؤكد آخرون أن الجاموس موطنه الأصلي في إيو . 1333في حوالي عام  ،إلى جنوب إيطاليا -
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لدراسات الحديثة التي تظهر التنوع الوراثي بين كذلك او  .الاكتشاف من الحفريات في الريف حول روما
 الجاموس الإيطالي والهندي. 

ومن  ؛لب الجاموس لإنتاج جبنة موزاريلا يعود إلى القرن السابع عشرجفإن أول مؤشر على  ،ومع ذلك
ا إلى يضمن عشر، ويرجع الفضل في ذلك أبير في نهاية القرن الثانتشر استهلاك جبن الجاموس بشكل كثم ا

في مقاطعة  San Tammaroالملكية أنشأت أول مزرعة للجاموس في منطقة  Bourbonحقيقة أن عائلة 
Caserta. 

 هيكل وأداء وأسواق سلسلة التوريد -ثانيا 
، بنمو قدره DOP  Mozzarella di Bufala ألف طن من 51 يفوق، تم إنتاج ما0300في عام 

. كما زادت كمية الحليب المؤهلة لتتجاوز ألف طن 54أين سجلت الكمية المنتجة  عن العام السابق 0.5%
إلى عام  0310عام  ذ. علاوة على ذلك، في السنوات العشر الماضية، من0300ألف طن في عام  033

،  DOP  Mozzarella di Bufala إنتاج ، توسع تراث الجواميس المنتجة للألبان في منطقة0300
 (Osservatorio Economico di Nomisma, 2023) .جاموسا 094333حيث بلغ عددها أكثر من 

مليون يورو، لكن تطوير القطاع معرض للخطر بسبب ثلاثة  503بلغ حجم مبيعات سلسلة التوريد و 
ى إفقار سلسلة التوريد: زيادة التضخم، وزيادة تكاليف الإنتاج وأدت بالفعل إل 0300عوامل انفجرت في عام 
الربحية على رأس اهتمامات ا، يأتي تراجع أيض 0300لمستهلك. وبالنسبة لعام وفقدان القدرة الشرائية ل

 .القطاع
  DOPوفيما يتعلق بالمناطق الجغرافية، فإن شمال غرب إيطاليا هو المنطقة التي يتم فيها شراء جبن 

Mozzarella di Bufala (04.9%  ،بينما تؤكد فرنسا في الخارج نفسها كأول دولة ،)من الإجمالي
 .-كما سيأتي لاحقا– فقط من الصادرات %00حيث استوعبت 

ووفقا للمنتجين، فإن من بين الأسواق الواعدة للسنوات المقبلة هي القارة الآسيوية، مع وجود الإمارات 
 الصين وكوريا الجنوبية في الوجهات العشر الأولى.العربية المتحدة واليابان و 

 الإيطالية:  Mozzarella di Bufalaتحليل الصادرات لجبنة  - ثالثا
 Mozzarella di Bufala (Consorzio di Tutela della Mozzarella di بدأ اتحاد حماية

Bufala Campana Dop)*- هر أكتوبرتم تخصيص ش، حيث في الخارج مهمته-جائحة كورونابعد 
                                                             

الوحيدة المعترف بها من قبل وزارة ، وهي المنظمة 1951لم منذ عام في إيطاليا وفي جميع أنحاء العا DOPيشارك اتحاد حماية موزاريلا دي بوفالا كامبانا   *
 هذا الجبن الاستثنائي من وسط إيطاليا وتعززه وتروج له.السياسات الزراعية والغذائية ومن قبل شركة الغابات الأكثر شهرة والتي تمثل 
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معرض ا بمعرض واستمرار  ،-0303اكسبو – المعرض العالمي في دبي ا منالعالمية، بدء للفعاليات  2021
هو أكبر معرض تجاري في العالم للأغذية والمشروبات، ويقام كل عامين في كولونيا، ألمانيا. و  ،أنوجا التجاري

ألف زائر  113ويجذب أكثر من دولة،  133عارض من أكثر من  9333يضم المعرض أكثر من حيث 
من جميع أنحاء العالم. يغطي المعرض مجموعة واسعة من المنتجات الغذائية والمشروبات، بما في ذلك 

الاتجاه  الهدف هو تعزيز، وكان الأغذية الطازجة والمعالجة والمشروبات الغازية والنبيذ والمشروبات الروحية
 .Mozzarella di Bufalaجبن لالإيجابي لصادرات 

 :Mozzarella di Bufalaلجبنة تطور قيمة الصادرات  -7
 %0، طفرة في الصادرات، تعادل +0301، مرة أخرى في عام Mozzarella di Bufalaسجلت  

في  %14عن العام السابق، في سيناريو عام إيجابي، بالنظر إلى أن وتظهر بيانات التحليل نموا بنسبة 
 مليار يورو. 05زراعية الإيطالية على أساس سنوي، بقيمة تزيد عن الصادرات من مناطق الأغذية ال

 الايطالية Mozzarella di Bufala: تطور قيمة صادرات جبنة 91شكل رقم 

 
  (ISTAT, 2023) و (Tridge, 2023) بياناتقاعدة : من اعداد الباحث بالاعتماد على المصدر

ا جزءا مهمتشكل  Mozzarella di Bufala DOPدرات جبن صاأن  من خلال الشكل نلاحظ
يورو، وهو ما  مليون 111قيمة صادرات هذا الجبن أكثر من ، بلغت 0300من الاقتصاد الإيطالي. في عام 

 .من إجمالي صادرات الأجبان الإيطالية %13يمثل أكثر من 
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الذي  الثالثهو الإنتاج  Mozzarella di Bufala DOPعد إنتاج ، ي0300ي الواقع، في عام فو 
وعلى الرغم من الصعوبات المرتبطة باندلاع التضخم  ،ضمن فئة الأجبان 0301بالمائة مقارنة بعام  0.5نما +

تحاد حماية اوالحرب في أوكرانيا، تمكن المنتج من ترسيخ مكانته في الأسواق، وذلك بفضل تضحيات أعضاء 
 ، الذين فقدوا هوامش ربحية كبيرة.جبنهذا ال

العالية أحد الأسباب الرئيسية وراء ارتفاع الطلب  Mozzarella di Bufala DOPتعد جودة جبن 
 على هذا الجبن في جميع أنحاء العالم. 

 : Mozzarella di Bufala انتاج حجم - 2
 Mozzarella diدرات جبن ساهم النمو في الطلب العالمي على الأجبان الإيطالية في زيادة صا

Bufala DOP  في السنوات الأخيرة. ومن المتوقع أن يستمر هذا النمو في السنوات المقبلة، حيث يصبح
 .المزيد والمزيد من المستهلكين في جميع أنحاء العالم على دراية بجودة وطعم هذا الجبن الفريد

 Mozzarella di Bufala 2071-2027: حجم الإنتاج .9شكل رقم 

 
 (ISTAT, 2023): من اعداد الباحث بالاعتماد على بيانات مصدرال

 Mozzarella di Bufalaبلغ الحجم الإجمالي لـ فقد ا للبيانات، فقمن خلال الشكل نلاحظ وو 

DOP  0301ألف طن في عام  54ونحو  0315ألف طن في عام  41المنتجة في إيطاليا حوالي. 
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 Mozzarella di Bufala DOPحجم الإنتاج الشهري من ؛ فإن هذه الإحصائيةفي ا للأرقام فقوو 
 فيفريبينما تم إنتاج أقل كمية في  طن،ألف  5.9بواقع  0303 أوتبلغ ذروته في  0301في إيطاليا عام 

 .طنا 0100بـ  0319
 الدولية:في الأسواق  Mozzarella di Bufala DOP جبن - 3

، مثل ألمانيا وروبيةبشكل رئيسي إلى الدول الأ Mozzarella di Bufala DOPبن يتم تصدير ج
يات أنحاء العالم، مثل الولا معظموفرنسا والمملكة المتحدة. كما يتم تصدير هذا الجبن إلى دول أخرى في 

 .المتحدة واليابان والصين
 من ايطاليا Mozzarella di Bufala DOP: اتجاه صادرات 91شكل رقم 

 
 .(Tridge, 2023): من اعداد الباحث بالاعتماد على بيانات المصدر

 Mozzarellaإذا كانت تجارة التجزئة واسعة النطاق تهيمن على السوق المحلية فيما يتعلق بمبيعات 

di Bufala DOP (43%  أخرى  %11من الكميات المباعة في إيطاليا، والتي يجب أن تضاف إليها
تركز فرنسا وألمانيا وحدهما أكثر من نصف المبيعات. داخل دول الاتحاد الأوروبي توزعها متاجر الخصم(، ف

(، وهولندا %5.5(، وإسبانيا )%1(، وبلجيكا )%9الكميات المباعة عبر الحدود، تليها المملكة المتحدة )
(5%.) 

 Mozzarella di Bufala من إجمالي صادرات جبن %93تستورد هذه الدول ما يقرب من 

DOP الإيطالية. 
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ل إلى ا تحد بالضرورة من احتمالات الوصو لية للتلف المتأصلة في كونه منتجا طازجإن خصائص القاب
 كا عن مكان الإنتاج )باستثناء النظر في النقل الجوي للاستهلاارجية أو على أي حال أبعد جغرافيالأسواق الخ

 الولايات المتحدة وما يزيد قليلاحصة الصادرات المرتبطة ب %0.5ا نسبة في المطاعم(: وهذا ما يفسر أيض
 متجهة إلى اليابان. %0عن 

من الإنتاج إلى السوق الإيطالية، فإن الصادرات آخذة في النمو، مع زيادة في الحجم  %15وإذا وصل 
 %00ء، والتي تغطي . وتبرز السوق الفرنسية قبل كل شي0301في العام الماضي مقارنة بعام  %9بنسبة 

مقارنة بـ  % 13، بنمو قدره Mozzarella di Bufala DOP صادراتمن إجمالي  0300في عام 
بالعام  % 4، ولكن بانخفاض حوالي %15.5. السوق الثاني هو ألمانيا، بنسبة 0301في عام  00%

ين أن من بين لقريبة، في ح، وهو ما يؤكد كيف تتعلق الصادرات بشكل أساسي بـ السوق الأوروبية االذي قبله
تغطي الآن  ، تبرز دولة الإمارات العربية المتحدة، والتيي المستقبلالأسواق التي تعتبر الأكثر إثارة للاهتمام ف

 كما هو موضح في الشكل الموالي:  من السوق، ولكن في نمو قوي. 1.5%
 تجاه الدول العربيةمن إيطاليا با Mozzarella di Bufala DOP: اتجاه صادرات 91شكل رقم 

 
 (Tridge, 2023)  بيانات قاعدة من اعداد الباحث بالاعتماد على المصدر:
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 التركي التصديريةالتين المجفف مقومات الثالث:  المطلب

تجعلها  ةزرع أشجار التين في العديد من البلدان حول العالم، ولكن تتمتع تركيا بمزايا طبيعية وبشريت
 حار بصيف يتميز ذيالمناسبة بشكل خاص لإنتاج التين المجفف. تتمتع تركيا بمناخ البحر الأبيض المتوسط 

اعد على جيدة وقوة عاملة ماهرة، مما يس زراعية تحتية ببنية تركيا تمتلك كما. التين لنمو مثالي وهو وجاف،
 .إنتاج التين المجفف بجودة عالية

في الإنتاج  وهي تحتل المرتبة الأولى ،ب من نصف إنتاج التين المجفف في العالمتنتج تركيا ما يقر 
. يتركز إنتاج التين التركي بشكل أساسي في الوديان المتعرجة الكبيرة والصغيرة. يتم الحصول على والتصدير

 إنتاج التين المجفف للتصدير بشكل رئيسي في مقاطعتي أيدين وإزمير. 
 عن التين التركي المجفف: حقائق رئيسية -أولا 

تعتبر تركيا إحدى الدول الرائدة في إنتاج وتصدير التين المجفف في العالم. تتمتع البلاد  مركز الإنتاج: .1
 ؛بتاريخ طويل في زراعة التين وقد أتقنت فن تجفيف التين على مر الأجيال

ليدية تتضمن ي طريقة تقما يتم تجفيف التين المجفف بالشمس، وه عادة عملية التجفيف الطبيعية: .0
ي الحفاظ تساعد عملية التجفيف البطيئة هذه فو تعريض التين لأشعة الشمس لإزالة الرطوبة بشكل طبيعي. 

 على حلاوة ونكهة التين الطبيعية.
ة الأساسية. فهي ا بالعناصر الغذائيالتين المجفف التركي ليس لذيذا فحسب، بل غني أيض ة الغذائية:يمالق .0

مجفف عرف التين اليو سيوم والحديد ومضادات الأكسدة. لياف الغذائية والبوتاسيوم والكالمصدر جيد للأ
 بفوائده الصحية المحتملة، مثل تعزيز صحة الجهاز الهضمي وتوفير الطاقة.

لوة واسع في الأطباق الحيستخدم التين المجفف التركي على نطاق  مكونات متعددة الاستخدامات: .4
لتين المجفف يعد او . لها بمفردها كوجبة خفيفة صحية، أو إضافتها إلى مزيج الحبوبيمكن تناو ، و والمالحة

 ا في المخبوزات والحلويات.أيضا عنصرا شائع
تصدر تركيا كمية كبيرة من التين المجفف إلى جميع أنحاء العالم، ويذهب معظم الإنتاج إلى  الصادرات: .5

هلكون دير كبير في جميع أنحاء العالم ويسعى إليه المستالأسواق الدولية. يحظى التين المجفف التركي بتق
 والمصنعون.
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 التين المجفف التركي معروف بحلاوته الشديدة ونكهة الكراميل الغنية. تعمل عملية التجفيف معبأ بالنكهة: .1
 على تركيز السكريات الطبيعية الموجودة في التين، مما ينتج عنه طعم لذيذ يروق للعديد من الأذواق.

يتمتع التين المجفف التركي المخزن بشكل صحيح بفترة صلاحية طويلة. ويمكن تخزينها  ة الصلاحية:مد .9
 في حاوية محكمة الإغلاق في مكان بارد وجاف لعدة أشهر، مما يجعلها وجبة خفيفة مريحة وطويلة الأمد.

تم الإعلان عن و  ،03/39/0331بتاريخ التركية  نشر هذا المؤشر الجغرافي في الجريدة الرسمية التوسيم: .5
بشأن  555من المرسوم بقانون رقم  10للمادة  طبقا 03/39/0331من  ارام تسجيلها اعتب، ثم تذلك

من أشهر أصناف وهو  " والتي تعني: تين أيدن.Aydın İnciri" اسمتحت  حماية المؤشرات الجغرافية.
 .جوزيةاللون ذو نكهة حلوة و وهو تين كبير فاتح ، التين المجفف التركي

 "Aydın İnciri"التركي المجفف : شعار التين 99شكل رقم 

 
 (Aydın Ticaret Borsası, 2023): المصدر

قدر التين المجفف التركي بجودته الفائقة وطعمه المميز وتعدد استخداماته في تطبيقات الطهي ي
 ا في الوصفات، فهي خيار لذيذ ومغذي.المختلفة. سواء تم تناولها بمفردها أو دمجه

 :"Aydın İnciri" الصادرات التركية من التين المجفف -ثانيا 
يعد التين المجفف من المنتجات الزراعية الهامة في الاقتصاد التركي، حيث يعتبر من أكبر المنتجات 

 014ي فف قد بلغت حوالالمصدرة من تركيا. وتشير الإحصائيات إلى أن الصادرات التركية من التين المج
. وتعزى أهمية هذا المنتج إلى العديد من العوامل، بما في ذلك الطلب 0301مليون دولار أمريكي في عام 

، والموقع "Aydın İnciri" المتزايد على المنتج في الأسواق العالمية، والجودة العالية للتين المجفف التركي
 (vestafruits, 2022) .بحر المتوسط التي تسهل عمليات التصديرالجغرافي الاستراتيجي لتركيا في منطقة ال
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التين المجفف أيضا من المنتجات الغذائية الصحية، حيث يحتوي على العديد من ومما لا شك فيه أن 
الطلب عليه  نتج ويزيد منالعناصر الغذائية المهمة مثل الألياف والفيتامينات والمعادن. وهذا يزيد من قيمة الم

 .في الأسواق العالمية
وبالإضافة إلى ذلك، فإن زراعة التين المجفف توفر فرص عمل للعديد من السكان في المناطق الريفية  

 .في تركيا، مما يساهم في دعم الاقتصاد المحلي وتحسين مستوى المعيشة في تلك المناطق
يعود إلى العديد من العوامل " Aydın İnciri"مجفف وبشكل عام، يمكن القول إن تفوق التين ال 

المترابطة، بما في ذلك الجودة العالية للمنتج، والطلب المتزايد عليه في الأسواق العالمية، والأثر الاجتماعي 
 .والاقتصادي الإيجابي الذي يترتب على زراعته وتصديره

، غرب البلاد راعته في منطقة إيدن الواقعة فيمنتج زراعي مهم في تركيا، ويتم ز هو التين المجفف التركي 
بنكهته  "Aydın İnciri" التين المجفف التركي هذا يتميزو  وهي أكبر منتجي التين المجفف في العالم.

الفريدة والحلاوة الطبيعية التي يحتوي عليها، ويستخدم في العديد من الوصفات المختلفة. ويتم جني التين في 
 فه بعد الحصاد للحفاظ على جودته ومدة صلاحيته. فصل الصيف، ويتم تجفي

تقلبات مستمرة بسبب العديد من العوامل المؤثرة " Aydın İnciri"تشهد أسعار التين المجفف التركي 
عليها، مثل العرض والطلب والمواسم والأحوال الجوية والتغيرات الاقتصادية والسياسية. ومع ذلك، فإنه في 

 ،التين المجفف التركي ارتفاعا بسبب زيادة الطلب عليه في الأسواق العالمية، شهدت أسعار 0303سنة 
ال الجوية تأثر إنتاج العديد من الدول المنتجة بالأحو  بالإضافة إلى بسبب فوائده المحتملة أثناء جائحة كورونا.

 السيئة. 
ن الأسعار تختلف حيث أ ،"Aydın İnciri"لا يمكن تحديد الأسعار الدقيقة للتين المجفف التركيو 

باختلاف الأسواق والمواسم والكميات المتاحة. ومع ذلك، فإن أسعار التين المجفف التركي تتراوح عادة بين 
(، FAO) منظمة الزراعة والأغذية التابعة للأمم المتحدة، حسب دولار أمريكي للكيلوغرام الواحد 15إلى  5

 ,FAO) .حجم والتعبئة والتغليف وغيرها من العواملويمكن أن تختلف هذه الأسعار باختلاف الجودة وال

2022) 
 Aydın" على دعم صناعة التين المجفف (FAO) تعمل منظمة الزراعة والأغذية التابعة للأمم المتحدةو 
İnciri " ا نظمة مشروعلمعالمية. وقد أطلقت افي تركيا وتحسين جودة المنتج وزيادة تصديره إلى الأسواق ال

في تركيا" بهدف تحسين جودة التين المجفف  "Aydın İnciri" بعنوان "تحسين صناعة التين المجفف
وزيادة قيمته الغذائية وتعزيز قدرته على المنافسة في الأسواق العالمية. وتتضمن أنشطة المشروع تدريب المزارعين 

ن المجفف، ت والتقنيات الحديثة في زراعة وتجهيز التيوالعاملين في صناعة التين المجفف على أفضل الممارسا
 بالإضافة إلى تحسين عمليات التصدير والتسويق للمنتج.
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في تركيا تشهد نموا مستمرا على مدى السنوات  "Aydın İnciri" يمكن القول بأن صناعة التين المجفف
فف إلى العديد ميات كبيرة من التين المجالأخيرة، حيث تمتلك تركيا مزارع واسعة لزراعة التين وتقوم بتصدير ك

 Aydın İnciri": (Aydın Ticaret"أكبر مستوردي التين المجفففيما يلي و  .من الدول حول العالم

Borsası, 2023) 
 ؛الولايات المتحدة .1
 ؛ألمانيا .0
 ؛فرنسا .0
 ؛إيطاليا .4
 ؛روسيا .5
 ؛المملكة المتحدة .1
 ؛إسبانيا .9
 ؛عربية المتحدةالإمارات ال .5
 ؛السعودية .9

  .كندا .13
من المنتجات الزراعية الهامة في تركيا، حيث تساهم في تحسين "Aydın İnciri"عتبر التين المجففي

الاقتصاد الوطني وتوفير فرص عمل للعديد من السكان المحليين. ويعد السوق الأوروبي هو الأكبر مستهلك 
من إجمالي صادرات التين المجفف إلى الأسواق  %53للتين المجفف التركي، حيث يتم تصدير نحو 

 . والعالمية الأوروبية
 : اتحاد مصدري التين المجفف التركيالرابعالمطلب 

عضو، بما في ذلك المنتجين  13333أكثر من  (TKFİB) التين المجفف التركي منتجياتحاد يضم 
ركيا عزيز صناعة التين المجفف في تويهدف الاتحاد إلى دعم وت والمعالجين والمصدرين للتين المجفف.

( TKFİBتحاد منتجي التين المجفف التركي )اوتحسين جودة المنتج وزيادة تصديره إلى الأسواق العالمية. 
ويقع مقره  1999هو منظمة غير حكومية تمثل مصالح منتجي التين المجفف في تركيا. تأسس الاتحاد عام 

 الرئيسي في أيدين، تركيا. 
في تعزيز إنتاج وتصدير التين المجفف عالي الجودة من تركيا. ويعمل الاتحاد  TKFIB تتمثل مهمة

على تحسين القدرة التنافسية لصناعة التين المجفف التركية من خلال توفير التدريب والدعم للمنتجين، وتطوير 
 أسواق جديدة، وترويج التين المجفف للمستهلكين في جميع أنحاء العالم.
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( منظمة غير حكومية تمثل مصالح مصدري TDEFA) صدري التين المجفف التركييعد اتحاد م
أكثر من  TDEFAضم يالرئيسي في أيدين، تركيا.  ويقع مقره 1990التين المجفف في تركيا. تأسس عام 

صناعة التين  هو الهيئة التي تمثلو  عضو، بما في ذلك المصدرين الرئيسيين للتين المجفف من تركيا. 133
 فف في تركيا.المج

ويتألف الاتحاد من مجموعة من المنتجين والمصدرين والمصنعين والموردين للتين المجفف في تركيا. 
ويعمل الاتحاد على تعزيز صادرات التين المجفف التركي والحفاظ على جودته ومواصفاته العالية، وتحسين 

 . مستوى المعيشة للمزارعين والعاملين في هذا القطاع في تركيا
ويقوم الاتحاد بتنظيم العديد من الفعاليات والأنشطة التي تهدف إلى تعزيز صناعة التين المجفف في 
تركيا، بما في ذلك المعارض والمؤتمرات وورش العمل والدورات التدريبية. ويعمل الاتحاد أيضا على تطوير 

تاج والتصدير تحسين عمليات الإناستراتيجيات جديدة لتسويق التين المجفف التركي في الأسواق الدولية، و 
ويتمتع اتحاد مصدري التين المجفف التركي بسمعة طيبة في صناعة التين المجفف، حيث يعمل على  .للمنتج

تعزيز الاستدامة والجودة والابتكار في هذا القطاع في تركيا. ويعتبر الاتحاد شريكا مهما للحكومة التركية في 
 .سين مستوى المعيشة للمزارعين والعاملين في هذا القطاع في تركياتعزيز صادرات التين المجفف وتح

 :TDEFAفيما يلي بعض الأنشطة المحددة التي تقوم بها و 
  يوفر التدريب والدعم لمصدري التين المجفف حول أفضل الممارسات في تسويق الصادرات والخدمات

 ؛اللوجستية
 ؛ة في المعارض التجارية والمعارض حول العالمتطوير أسواق جديدة للتين المجفف من خلال المشارك 
 ؛يروج للتين المجفف للمشترين من خلال حملات الإعلانات والعلاقات العامة 
  تعمل مع الحكومة على تطوير السياسات التي تدعم صناعة تصدير التين المجفف وحماية حقوق مصدري

 ؛التين المجفف
  المنظمات الدولية مثل يمثل مصالح مصدري التين المجفف الأتراك لدىINC*؛ 
  يعدTDEFA صدير ا في الترويج لصناعة تالتين المجفف في تركيا ويلعب دورا مهما لمصدري موردا قيم

 التين المجفف التركي في جميع أنحاء العالم.
 
 
 

                                                             
* The International Dried Fruits and Nuts Council (INC)    المجلس الدولي للفواكه المجففة والمكسرات (INC) 
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 ودورها في تعزيز الصادراتتوسيم المنتجات الإقليمية الجزائرية  :الثالث بحثالم

ت الإقليمية الفعال الذي يلعبه توسيم المنتجا دورالي في المبحث السابق حول بعد تقديم عرض تحليل
ليل السوق في هذا المبحث إلى تحفي ترقية وتعزيز وتنويع الصادرات، جاء الدور  في كل من إيطاليا وتركيا

أم البواقي وهزة (، وجبن بالمطلب الأول والثانيالجزائرية بمنتجين اثنين هما: التين المجفف لبني معوش )
 (.المطلب الثالث والرابع)

 من النجاحات الوطنية إلى العالميةالتين المجفف بني معوش: المطلب الأول: 

لأولى وطنيا في وتعتبر من ا ،بلدية بني معوش من أشهر البلديات المنتجة للتين الطازج والمجففتعد 
 الجزائر؛ر ولاية بجاية بمنطقتها بني معوش تتصد .إنتاج التين المجفف ذو الجودة العالية والنوعية الجيدة

وسطيف بحصة  %00من السوق الوطنية، تليها تيزي وزو وبومرداس بنسبة  %04حيث تغطي ما يقرب من 
 .%10سوقية قدرها 
ملون على تطويرها ويع ،بى أبناء المنطقة تركهاأانتاج التين المجفف ببني معوش "ببجاية" ثقافة  يعتبر

نه أحتى  ،إلا أنه حقق نجاحا باهرا وحاز على عدة جوائز وطنية .لصعوبات التي يجدونهارغم ا ،في كل مرة
 .خرى دولية لجودته العاليةأالصحف والقنوات الوطنية و  ظاهرة تذكرهتفي كل 

 الموقع الجغرافي: -أولا 
 ةمساحة إجمالي كلم جنوب غرب ولاية بجاية، وهي عبارة عن  133قع جماعة بني معوش على بعد ت

ا  تمتلك أراضي بني معوش عددقرية.  05وتضم  فوق سطح البحر. متر 1333وارتفاع ، هكتار 9451تبلغ 
هكتار من الزيتون، بالإضافة  0333هكتار من التين و 1333ا من المنتجات: فهي تمتلك أكثر من كبير 

 .إلى منتجات أخرى
 أصناف التين في بني معوش: -ثانيا 

ض ناف من التين، تتباين فيما بينها بنسبة الرطوبة، ومحتواها، واللون وبعينتج محليا العديد من الأص
 :المواصفات الأخرى
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 : أصناف التين في بني معوش71جدول رقم 
 اللون الصنف 

 أخضر  (Taamariwth) تعمريوث
 أسود (aberkane)  أبركان

 بنفسجي مسود (Azandjar)   أجنجار
 مصفرأخضر  (Thayount)   تاحيونت
 أخضر مصفر (Tayeedelt)   تايعدلت
 أخضر مصفر (Aberous)   أباعروس
 بنفسجي مسود (Ayalaoui)   أيالاوي
 أخضر مصفر (Bakour)   باكور

 .الباحث دمن اعداالمصدر: 
نوعا من أشجار التين موزعة على الأراضي  40أدرج المعهد الوطني للبحوث الزراعية في الجزائر 

 تمتع بني معوش بمخزون هام من أصناف التين، والتي تتكيف بشكل جيد مع المنطقة. ت الجزائرية،
 :طريقة الإنتاج التقليدية للتين المجفف بني معوش -ثالثا 

نظرا ا هعتبر بني معوش من أكبر أحواض من ناحية إنتاج التين على المستوى الوطني، وكذا من أجودت
 .شجرةللمناخ السائد والذي يتناسب مع هذه ال

يتم إنتاج التين المجفف بني معوش باستخدام طريقة تقليدية تتضمن تجفيف التين تحت أشعة 
، يتم د ذلكم يتم غسل الثمار وتجفيفها قليلا. بعث ،اباختيار ثمار التين الناضجة تمامتبدأ العملية و الشمس. 

س لمدة تحت أشعة الشم حة"تسمى "الطر  ، مصنوعة بطريقة تقليديةخشبية /حواملوضع الثمار على ألواح
ا تم قلب الثمار يوميي التجفيف،أثناء  ، ثم وضعها تحت الظل لعدة أيام حتى تجف.لاثة أسابيعأسبوعين إلى ث

يتم تعبئته بعد و بعد التجفيف، يتم فرز التين المجفف حسب الحجم والجودة.  لضمان تجفيفها بالتساوي.
أو  ،ى يحافظ على جودته وصلاحيته لأطول فترة ممكنةمضغوطة )مفرغة من الهواء( حت ذلك في أكياس

يضاف إليها زيت الزيتون، ليتم اسهلاكها في  KUFANأو  AKUFIتدعى:  وضعها داخل أواني فخارية
 فصل الشتاء.
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 : طريقة تجفيف تين بني معوش50 شكل رقم

  
 جمعية منتجي التين المجفف بني معوش المصدر:

 فف لبني معوش:توسيم التين المج -رابعا 
منح العلامة الفارقة للاعتراف بجودة المنتوج الفلاحي  0311سبتمبر  00تضمن القرار المؤرخ في 

م تقديم ت ، الذي طلبته جمعية مزارعي التين لبلدية بني معوش.بالاسم الجغرافي "التين الجاف لبني معوش"
ض بني ر وطأت أقدامهم أ ،من الاتحاد الأوروبيملف التوسيم إلى وزارة الفلاحة بعد اثنتي عشرة مهمة لخبراء 

طار التوأمة مع إسنوات في  0بعد عمل دام مدة  -كما سبق ذكره–وجاء هذا . معوش وتذوقوا نضارة ثمارها
 الاتحاد الأوروبي. 

 في ولاية بجاية وعشرة بلدية (11) إحدى عشرةويضم الإقليم الجغرافي للاسم الجغرافي بني معوش 
 ي:الجغرافي(. وه المؤشر) IGن ولاية سطيف، المنخرطين الآن في علامة مبلديات  (13)

ن وكنديرة وفرعو  بني معوش ومسيسنا وصدوق وأملو وبوحمزة وبني جليل وبرباشة :من ولاية بجاية
 ؛وتيمزريت وسمعون

 ة،وال مزادآيت ن، بوعنداس، بني موحلي، عين لجراد، بني شبانة، يلانثر بني و  :ولاية سطيفومن 
 درعة قبلي.و يت تيزي، بوسلام، تالا إيفاسين، آ

 التين المجفف بني معوش في قلب الاستراتيجية التصديرية: -خامسا 
من  وخاصة يمتلك التين المجفف بني معوش مواصفات محددة وفريدة من حيث الذوق والملمس،

وفر له تسواق الدولية، و من المنافسة في الأحيث الرطوبة واللون والوزن، مما يكسبه ميزات أفضل تمكنه 
دف تمكنه أيضا من الحصول على أسعار مرتفعة نسبيا تبعا لبنية وه، و ة في أسواق التصدير العالميةيخصوص

 الطلب العالمي على هكذا منتجات.
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منذ فترة ) إن الحديث عن تصدير التين المجفف لبني معوش ليس وليد اليوم، بل منذ عقود خلت،
صداه حدود منطقته الأصلية، وتخطى حدود الجزائر إلى بعض الدول  تجاوز ماضي(،الثلاثينات من القرن ال

 الأوروبية على غرار فرنسا.
 : تصدير التين المجفف لبني معوش57 شكل رقم

 
 التين المجفف لبني معوش منتجيجمعية المصدر: 

جزائرية في تصدير التين المجفف بني معوش على أن التجربة ال (YOSRI, 2014, p. 55) ذكر
قنطارا سنة  933.333تعتبر قديمة جدا، حيث أن كمية الصادرات قاربت  والعالمي المستوى الإقليمي

 غير أنها ما لبثت تتراجع حتى وصلت إلى الصفر في السنوات القليلة الماضية. ،1949
 اتجاه دول العالم التين المجفف الجزائري بصادرات قيمة : 52شكل رقم 

 
 .(Tridge, 2023)من اعداد الباحث بالاعتماد على بيانات  المصدر:

التشيك فرنسا النمسا بلجيكا كندا سويسرا
الامارات 
العربية 
المتحدة

2020 18,2 7,3 6,7 3,2 1,8 10 0

2021 26,1 21,2 0 6 30,6 318 1,81
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رغم   ،ئيلةض تعتبر لى الخارجإوكذا التين بصفة عامة من مختلف الولايات  نسبة تصدير تين بني معوش
يس المنتج سبب المشكلة لالدولي؛ فسويق يبقى أكبر مشكل هو التو  .كفاح أبناء المنطقة من أجل التصدير

 ر.التجارة الخارجية والتصدي يرجع إلى التحكم فيبل  ،لهذه السلعة
 صادرات التين المجفف لبني معوش: -سادسا 

 2020-2071 : الكميات المصدرة من التين المجفف لبني معوش.7جدول رقم 
 الكميات )كغ( USDالسعر  الدولة السنة

 911 31 المغرب 0319

0315 

 05109 30 قطر
الامارات العربية 

 المتحدة
3.15 13494 

 000 1.09 فرنسا
 951 31 بريطانيا

0319 

الامارات العربية 
 المتحدة

3.515 0550 

 991 0.1 بوركينافاسو
 914 5.9 كندا
 1959 5.9 عمان

0303 
الامارات العربية 

 المتحدة
5.1 4559 

 (CNIS, Centre Natinal de L'informatique Et des Statistiques)المصدر: 
جه نحو فإن التو  توفر من معلومات حول الكميات المصدرة من التين المجفف لبني معوش، حسب ما 

( مؤسسات على أقصى 30التصدير المباشر في إقليم "بني معوش" يعتبر محدودا جدا، فلا يوجد إلا ثلاث )
صدير البعض من بت تقوم-التصدير الخاصة بالحمضياتمؤسسات –، فمنها من ر متخصصة في التصديرتقدي

إضافة إلى الكميات التي يتم تصديرها من طرف بعض المنتجين إلى  الكميات المنتجة من التين المجفف،
 مستهلكين نوعيين في الخارج عن طريق المعارض الدولية.
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هو القدرة على الإنتاج، حيث أن زائر محدودة جدا وفي تراجع إن السبب الذي يجعل صادرات الج
حدودا ن التسويق الدولي لهذا المنتج الإقليمي يعد مالكمية المنتجة بالكاد تغطي السوق المحلية، إضافة إلى أ

 جدا مقارنة بـ "تمور دقلة نور طولقة".
 :-الاتجاهات والتنبؤات- سعار تصدير التين الجزائريأ -سابعا 

انخفاضا هد شرام للتصدير من التين من الجزائر غسعر الكيلو أن  المكتب الوطني للإحصاءد بيانات تفي
 :مطردا على مدى السنوات الخمس الماضية

إلى  0315، بينما انخفض في عام  لغللك يدولار أمريك 1.91، كان السعر  0313في عام 
دولار  1.33 إلى السعر وصل، عندما 0311مر هذا الاتجاه في عام استو . لغللك يدولار أمريك 1.39
 . لغللك يأمريك دولار 3.99عندما كان  0319ي عام ، وفلغللك يأمريك

، وفي  لغللك يدولار أمريك 0.10، ارتفع سعر التين من الجزائر إلى 0315في عام فومع ذلك ، 
انخفض السعر بشكل ،  0303. في عام لغللك يدولار أمريك 0.90إلى  واصل في الارتفاع ،  0319عام 

 يدولار أمريك 5.50، ارتفع مرة أخرى إلى  0301، وفي عام  لغللك يدولار أمريك 0.01طفيف إلى 
 . لغللك

من المحتمل أن يظل سعر التصدير للكيلوغرام الواحد من التين من الجزائر  البيانات،على هذه  بناء
 .0304و  0300دولار أمريكي للكيلوغرام في عامي  5.50حوالي 

 مجفف على المستوى المحلي:التين الأسعار  -ثامنا
تختلف أسعار التين المجفف في الجزائر باختلاف الأنواع والجودة والكميات المتاحة والأسواق المحلية 

دينار جزائري  1533إلى  533ومع ذلك، فإن متوسط أسعار التين المجفف في الجزائر يتراوح بين  والعالمية.
 .د، ويمكن أن تختلف هذه الأسعار باختلاف الأنواع والجودة والمواسم وغيرها من العواملللكيلوغرام الواح
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  2022إلى مارس  2027التين الجاف من أفريل  سعر المنتج الجزائري: متوسط 59 شكل رقم

 
 .ceicdata بيانات: المصدر

 ؟0300ي مارس بكميات كبيرة ف :سعر المنتج الجزائري في الجزائرما هو متوسط 

)ديسمبر  الأدنى 0300فيفري  0300مارس 
0330) 

 الأعلى
 (0303)جوان

 الفترة التردد الوحدة

إلى  0330ديسمبر شهريا دج/كغ 1,172.870 164.580 1,107.870 1,118.800
 0300مارس 

 .ceicdata بيانات: المصدر
. 0300في مارس لغ دج/ك 1,118.800 سعر بكميات كبيرة عند المجففبيانات التين  تظهر
 . 0300 فيفريلشهر دج/كلغ  1,107.870عن العدد السابق البالغ  ارتفاعاويسجل هذا 

من ديسمبر  دج/كلغ 434.113ا بمتوسط بكميات كبيرة شهري المجففيتم تحديث بيانات التين و 
 . 0300إلى مارس  0330

وأدنى مستوى قياسي  0300 فيفري شهر لها على الإطلاق عند وصلت البيانات إلى أعلى مستوى
 . 0330في ديسمبر  دج/كلغ 114.553قدره 
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 عوامل المحددة لتنافسية التين المجفف "بني معوش":الالمطلب الثاني: 

ثر يرجع إلى مجموعة من العوامل التي كان لها الأ من أجل تحديد تنافسية التين المجفف لبني معوش
لمنافسين العرض، وقدرة المنتجين أنفسهم على الإنتاج بالجودة والسعر على تنافسيته، ويختص جانب منها با
 مع المنتجات الأخرى، ونذكر منها:

تعتبر حلقة الإنتاج أول حلقة يجب الحديث عنها، حيث تعاني من  انخفاض الكميات المنتجة: - 7
 مشكلتين رئيسيتين:

 نخفاض؛الكمية المنتجة لا تعاني من التذبذب فقط؛ بل تميل إلى الا 
 .إنتاجية التين المجفف "بني معوش" آخذة في الانخفاض منذ عدة سنوات 

إلى أن أشجار التين تعتمد أساسا على كمية الأمطار، حيث أن شح الموارد المائية وعدم  ويرجع هذا
 الثبات في مستويات هطول الأمطار، ومع التغير المناخي الحاصل في السنوات الأخيرة يشكل تهديدا حقيقيا
أمام تنمية هذا المنتوج. وأيضا لا يغفل عن أثر ارتفاع درجات الحرارة السنوية، والذي يترتب عنه حصول فترات 
جفاف متفاوتة الشدة، مصحوبة في أغلب الأحيان بحرائق مدمرة تؤثر بشكل سلبي على الإنتاج في هذه 

 المنطقة.
ناك مجموعة من العوامل الاجتماعية : فهيظهر غياب التنظيم المهنيبالإضافة إلى هذه العقبات؛ 

عمر، وتفضيل ، كتقدم الفلاحين في الةوالاقتصادية التي تعيق عملية التوسع في الإنتاج وتحسين الإنتاجي
إلى غياب المبادرات الجماعية من قبلهم، ووجود عدد محدود من  يالمنتجين للاستغلال الفردي، وهو ما يؤد

يمثل نقص خدمات الارشاد عاملا إضافيا من العوامل المتسببة في انخفاض  الجمعيات المعنية بالمنتجين. كما
 الإنتاجية.

 وفي الشكل الموالي توضيح لأهم هذه العوائق:
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 : مدى تنظيم منتجي التين المجفف لبني معوش55 شكل رقم
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ن المجفف لبني معوشمن اعداد الباحث بالاعتماد على بيانات من جمعية منتجي التيالمصدر: 
 ضعف الخدمات التسويقية: – 2

إن منتج التين المجفف بني معوش ينقصه النضج اللازم من الجانب التسويقي من أجل الدخول إلى  
الأسواق خاصة الدولية منها، كونه منتج ذو انتشار محدود، وغياب سياسات توزيع مناسبة، ما يظهر ضعفا 

 في هذا المستوى. 
الأسواق المحلية الطابع التقليدي وغير المنظم في كثير من الأحيان، إضافة إلى  يغلب على كما

 المستوى المتواضع لتنظيم المنتجين من الناحية الجماعية.
ويبقى عمل التسويق مقيدا بانقسام المنتجين الصغار، والذي يحد من الولوج لشبكات التوزيع والتصنيع. 

يكون منسجما مع الطلب، ومكيفا مع الإمكانات المتاحة، فتموضع بالإضافة إلى التموضع الذي يجب أن 
 المنتج يكمن في تحديد المكانة التي سيحتلها في السوق مقارنة بالمنتجات المنافسة. 

 :داعمةالخدمات النقص  – 9
تتمثل الخدمات الداعمة في خدمات الارشاد الزراعي والبحث العلمي، والتي تعتبر في غاية الأهمية،  

ريب الفلاحين وتأهيلهم من أجل الرفع من الإنتاجية وتقليل التكاليف، وتوجيه المنتجين نحو انتاج منتجات كتد
 إقليمية ذات جودة، يكون لها منافذ تسويقية كبيرة في الأسواق الدولية.

 
 

 من
كثر

ن أ
تجي

المن
دد 

ر ع
قدي

ت
 

03
3

 

من 
ثر 

 أك
يون

فرد
ن ال

جو
منت

ال
55%

 

ت:
معيا

الج
دد 

ع
30

 

ات
اوني

التع
ب 

غيا
 

غياب منتجات نهائية متوفرة بالمراكز التجارية 
للتصدير والموجهةالكبرى   

المنتجات بالجملة أو المغلفة على المستوى 
لوطني بالمحلات والمعارض الوطنية الجهوي أو ا

منتجات يتم بيعها بالجملة بدون تغليف أو 
بالتجزئة بتغليف بسيط على الصعيد المحلي 

 )بالأسواق وعلى جانب الطريق وغيرها(
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 :محدودية الوصول إلى أسواق التصدير – 5
ات ت المطورة التي تساعد هذه المنتجيفتقر منتج التين المجفف لبني معوش إلى مجموعة الخدما

ا الإقليمية الفلاحية إلى الوصول إلى الأسواق الدولية، كالتخزين والنقل والتعبئة والتغليف...الخ، والتي يتم توظيفه
 في عملية التسويق بداية من الفلاح إلى غاية المستهلك النهائي في أسواق التصدير.

 ن المجفف لبني معوش ليس غياب أسواق التصدير؛ بل فيومن المعيقات الأساسية في تصدير التي
الخلل البنيوي في قطاع التصدير. حيث أن صغر وضعف المنتجين، وضعف امكانياتهم المادية وقدراتهم 
الإدارية والفنية يحول دون القيام بالعملية التصديرية، حيث لا يمكنهم استخدام التكنولوجيا خفض تكاليف 

 سواق الخارجية، وتحسين جودة الثمار، وتطوير الوسائل المتخذة في عملية التعبئة والتغليف. انتاجها، ودراسة الأ
التركي  خاصة مع التين المجفف-إضافة إلى اشتداد المنافسة في أسواق التصدير الأوروبية والعالمية

ستوردة للتين واق الم، ونقص المعرفة لدى الفلاحين والمصدرين بأسواق التصدير، والأس-والإيطالي واليوناني
 المجفف، ومتطلباتها، والأنماط الاستهلاكية السائدة، وحجم الطلب على تلك المنتجات.

 لمنظومة انتاج التين المجفف لبني معوش: SWOTتحليل 
 على أربع مؤشرات ومحددات رئيسية في كل معيار، وهي: SWOTتم الاعتماد في تحليل 

 ثمين المنتج؛تحسين الإنتاج ومتطلبات التوسيم وت .1
 الحوكمة وتنظيم المتدخلين في القطاع؛ .0
 تحسين خدمات النقل واللوجستيك؛ .0
 تطلعات ومتطلبات الأسواق الدولية.الاستجابة ل .4

 وجاء هذا التحليل على النحو التالي:
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 لمنظومة انتاج التين المجفف لبني معوش SWOTتحليل  جدول رقم :
 نقاط القوة

 الحوكمة وتنظيم المتدخلين في القطاع ات التوسيم وتثمين المنتجتحسين الإنتاج ومتطلب
 التموقع الجيد لمنطقة بني معوش=منتج ذو جودة طبيعة؛ 
 تكلفة انتاج منخفضة مقارنة مع بعض الدول؛ 
 توفر خبرات وطنية من أساتذة وباحثين وفنيين وتقنيين ومهندسين 

 فلاحيين.

  ية المهنتواجد عدد معتبر من الهياكل العمومية و
 تقدم الدعم والمساعدة.

 

 الاستجابة لتطلعات ومتطلبات الأسواق الدولية تحسين خدمات النقل واللوجستيك
 التسهيلات الجمركية الممنوحة في عملية التصدير؛ 
 دعم قطاع النقل البحري والجوي لعملية التصدير؛ 
 دعم الهيئات الجزائرية لترقية التجارة الخارجية؛ 

مجال النقل البحري من خلال تدعيم القطاع  بنية تحتية في
بالبواخر التجارية من طرف المجموعة الوطنية للنقل البحري 

GATMA؛ 
  التسهيلات والحوافز الضريبية والاعفاء الكلي خلال عملية

 التصدير.

 تنوع الأسواق الدولية؛ 
  وجود آليات لدعم التصدير والترويج
(ALGEX/CAGEX؛) 
 عدد من الميداليات  حصول بعض المنتجين على

 خاصة في معرض باريس الدولي للمنتجات الفلاحية.
 

 
 

 نقاط الضعف
 الحوكمة وتنظيم المتدخلين في القطاع تحسين الإنتاج ومتطلبات التوسيم وتثمين المنتج

 تذبذب الإنتاج وعدم استقراره من سنة إلى أخرى؛ 
 ة بغلبة الفئة العمرية الكبيرة، وقلة اليد العاملة الشا

 والمؤهلة؛
  ضعف خدمات التعبئة والتغليف اتجاه متطلبات

 السوق الدولية؛
  عدم وجود علاقات مهنية بين المنتجين

 والمختصين في التصدير؛
  غياب الارشاد الزراعي حول التقنيات الحديثة في

 الإنتاج والتسويق.

  غياب الممثلين للقطاع وضعف الرقمنة في الاتصال
 ؛ينبين المنتجين والمستهلك

  تنسيق غير كاف بين المتدخلين في الحلقة
 اللوجيستية لعملية التصدير؛

  ،ضعف المعلومات المحينة فيما يخص الإنتاج
 النقل، التخزين، والتسويق؛

  نقص الاستناد إلى نتائج البحث العلمي، وعدم
 الاهتمام بمخرجات هذه الدراسات والأبحاث العلمية.

 
 الاستجابة لتطلعات ومتطلبات الأسواق الدولية تحسين خدمات النقل واللوجستيك
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   ارتفاع تكلفة النقل البحري، خاصة بعد جائحة
 ؛19كوفيد

  عدم تغطية المنتجين بخدمات النقل من موقع
 الإنتاج إلى مراكز التصدير؛

 تقادم البنية التحتية للنقل البحري والجوي؛ 
  عدم وجود مناطق لوجيستية للتخزين قرب مناطق

 التصدير.

 عف القيمة المضافة جراء البيع العشوائي في ض
 ؛الطرق
 غياب استراتيجية واضحة للتصدير؛ 
  تجاوز سعر البيع المحلي للسعر الدولي للمنتجات

 عالية السمعة كالتين المجفف التركي؛
  عدم وجود دراسات للأسواق وخطط استراتيجية لغزو

الأسواق الدولية، بالإضافة إلى ضعف عمليات 
 الاستشراف.

 
 الفرص

 الحوكمة وتنظيم المتدخلين في القطاع تحسين الإنتاج ومتطلبات التوسيم وتثمين المنتج
  وجود مساحات زراعية معتبرة قابلة للتحول إلى

 النمط البيولوجي )الزراعة العضوية(؛
  توفر منظومة بحث علمي قادرة على المساهمة

 أكثر في الرفع من القدرة الإنتاجية؛
 امة ومعتبرة لزيادة الإنتاجية توفر مساحات ه

 والحد من التذبذب السنوي في الإنتاج.

  إمكانية توفير خدمات جديدة تستجيب للحاجيات
 المتنامية لمصدري التين المجفف لبني معوش؛

 

 الاستجابة لتطلعات ومتطلبات الأسواق الدولية تحسين خدمات النقل واللوجستيك
 ل في مجا وجود العديد من الاتفاقيات الدولية

التجارة الدولية لإنشاء مناطق التبادلات الحرة 
(EU,GZAL,ZLCAF)؛ 

  توفر أكبر شركات خطوط النقل البحري في
 (Maersk ,CGM CMAالموانئ الجزائرية )

  دور الدبلوماسية في تفعيل العلاقات التجارية، والرفع
من الصادرات نحو الأسواق الدولية خاصة العربية منها 

 والافريقية؛
 إمكانية التصدير عبر المواقع الالكترونية؛ 
  إمكانية التعريف بالتين المجفف لبني معوش عبر

 مواقع التواصل الاجتماعي.
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 التهديدات
 الحوكمة وتنظيم المتدخلين في القطاع تحسين الإنتاج ومتطلبات التوسيم وتثمين المنتج

  ارتفاع الدعم المقدم من طرف الدول الرائدة في
 اج التين المجفف مقارنة بالجزائر؛انت
  خطر تراجع مردودية غابات التين في ظل عدم

 توفر برامج كبرى لزرع غابات أكثر كثافة؛
 .شدة المنافسة الدولية بين المنافسين التقليدين 

 ضعف دور الهياكل المساعدة نتيجة تداخل المهام؛ 
 .غياب الشراكة بين القطاع العام والقطاع الخاص 
 

 الاستجابة لتطلعات ومتطلبات الأسواق الدولية خدمات النقل واللوجستيكتحسين 
   رفع أسعار النقل البحري والجوي نتيجة تكتل

 كبار الناقلين الدوليين؛
  زيادة أسعار المواد الأولية الذي ينعكس على

 السعر النهائي للمنتج.

  التطورات السريعة للمواصفات وشروط دخول
 الأسواق الدولية؛

 وفر صناعة وطنية محلية في مجال التعبئة عدم ت
 والتغليف؛

من اعداد الباحث بالاعتماد على مجموعة من المقابلات، خاصة مع أعضاء جمعية منتجي التين  المصدر:
 المجفف لبني معوش.
  "جبن بوهزة"رهانات قوية لتثمين المطلب الثالث: 

خ الطعام في غياب الكتابة عن تاري بسبب، هفي الجزائر، لم يتم دراسة أي جبن لحمايته والحفاظ علي
بلادنا، وعدم انتقاله وبالتالي قلة المعرفة بالتراث، والهجرة الريفية، وانخفاض قيمة التقاليد وتغيير العادات 

لبان الجزائرية وضعية منتجات الأ، حيث أن ااما خاصالعديد من تقاليد الجبن تختفي وتستحق اهتمف الغذائية.
ت واجه مرحلة حرجة لعقود من الزمن، حيث مرتلقد فصورة عن وضعية قطاع الألبان في البلاد.  التقليدية هي

منتظمة الدة زياتزامنا مع العدم كفاية إنتاج الحليب الخام المحلي مع انخفاض معدل التجميع  الجزائر مشكل
لى المعدلات ان من بين أعالاستهلاك الجزائري للحليب ومنتجات الألب، كما ويعتبر الاستهلاكو ب الطلعلى 

 .الدول التي تعاني من عجز كبير في الحليب بينمن ، و في منطقة شمال إفريقيا
فاع أسعاره وارت ،وهناك عوامل أخرى تزيد من تفاقم هذا الوضع، منها سياسة استيراد الحليب المجفف

ي أن الإنتاج الوطني ما زال لا يغطفي الأسواق العالمية. وعلى الرغم من الجهود المبذولة في هذا المجال، إلا 
 .العديد من الاضطرابات في السوق، بسبب احتياجات السوق

وعلى الرغم من هذا الوضع، فإن إمكانات البلاد هائلة لتعزيز وإحياء إنتاج الحليب الخام بشكل كامل 
ي تها ومناخها المتوسطتتمتع بالإضافة إلى ترب جزائرال راجع إلى كون وهذا التقليديوبالتالي إنتاج الجبن 
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الصحراوي، بتقاليد غنية في مجال الألبان والأجبان، كما تتمتع بإمكانية كبيرة لتنويع مصادر الألبان من خلال 
 تربية متنوعة ومتكاملة بين الشمال والجنوب.

من بين المنتجات المنتجة تقليديا، يمكن تمييز فئة "الحليب المخمر" وفئة "الجبن" الحقيقية. و 
ي الأكثر شهرة (، وهاللباءاستثناء بعض أنواع الألبان المتخمرة )اللبن والرايب( والأجبان )الكليلة، جبن و وب

وا محصورين في قد ظل، فوالأكثر انتشارا جغرافيا، فإن جميع المنتجات الأخرى لم تخضع لدراسات تفصيلية
 مناطقهم الجغرافية الأصلية.

بين الأنواع  ومن الجزائر،جبن التقليدي في مناطق مختلفة من تحديد حوالي عشرة أنواع من ال ويمكن
ت (، والتكاميرية، والمشونة، والمدغيسة في شرق الجزائر )منطقة الشاوي"زةهجبن بو " نجدالأقل شهرة، 

 )غرداية(، والأولس في الجنوب، والإيجونان في وسط الشمال )منطقة القبائل(.
نطقة الذين يعيشون في م ةابق بين بعض سكان الشاويتمارس في الس "جبن بوهزة"كانت صناعة 

 حيوانلاالأوراس وحتى خارجها، والتي تغطي جزءا كبيرا من شرق الجزائر. وتتمثل خصوصيتها في استخدام جلد 
 ميسمح التمليح والإضافات المتتالية للبن والحليب الخا، كما " كحاوية للمواد الخامة"الشكو والذي يسمى بـ

 أسابيع على الأقل ينضج الجبن. 4وبعد  الجبن في الشكوة. بتراكم عجينة
 لمحة تاريخية حول جبن بوهزة: -أولا 

غية تأتي من الكلمة الأمازي بوهزةكلمة  بهذا الاسم لأنه معلق في جلد الحيوان،" جبن بوهزة"مي س
الذي  "إمسندا" معلق مننظرا لأن الجلد الذي يتم صقله وحفظه فيه  ،" والتي تعني أيضا الاهتزاز والرفعهز"

 يتوازن عليه. 
لصنع هذا الجبن، يتم وضع الحليب الرائب والمملح بشكل طبيعي في جلد الماعز أو الأغنام للسماح له 

 هذه العمليات تتم في وقت واحد في القربة، حيث ينضج الجبن أثناء التقطير.وكل بالتصريف والنضج. 
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 ن بوهزة: طريقة انتاج وعرض جب51شكل رقم 

  
 ة لأم البواقيحماية وترقية تسمية جبن بوهز : جمعية امسندا المصدر

إنه يحمل  الأجداد فحسب، بل الفنية والمهارة المتوارثة من معرفةالو  الإقليمبوهزة إلى جبن لا يشير و 
ي يمكن هذا الجبن، الذ أين كانتاريخ حرب التحرير الوطني.  إبان ا صفحة مجيدة في تاريخ الجزائر،أيض

  .نطقة الشاويةممع إضافة الملح بانتظام، أحد الأطعمة الرئيسية لمجاهدي  تخزينه لمدة تصل إلى أربع سنوات
ان يحمله المجاهدون ويعلقونه على فرع شجرة فقد كخاصة،  حفظسهل النقل ولا يتطلب شروط كما أنه 

 غذائيا غنيا لهم.يكون مصدرا ل
 :منطقة جبن بوهزة -ثانيا 

ائر، في ي شرق الجز ف يقعزة هالتحديد الجغرافي لمنطقة بو ارسات انتاج "جبن بوهزة" أن تؤكد مم
 11(، وتبسة )بلديات 5(، وخنشلة )بلديات 5(، وباتنة )بلدية 11في ولايات أم البواقي )، و منطقة الشاوية

( وخنشلة والمعذرباتنة  يةدبلموجود بشكل رئيسي في مدينة أم البواقي وباتنة )فهو  الحقيقي التصنيع أما (.بلدية
 قيس(. بلدية)

 :بوهزة جبن تحضيرريقة ط –ثالثا 
يس ناعم على شكل ك ة"، والتي تأتيشكو "ناعة جلود الحيوانات على شكل تتطلب صناعة الجبن ص

لطبيعية للجلد ، فمن خلال الثقوب افاصلا العب دور ت فهي ورطب، له لون جلد الحيوان، ويتميز بنفاذية معينة.
 حاوية لكتلة الجبن التي تتراكم مع مرور الوقت.تكون "الشكوة" إخراج مصل اللبن، و يتم 
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 :شروط الإنتاج التقليدي لجبن البوهزة -رابعا 
بوهزة للقواعد العامة لصناعة الجبن حيث تكون مراحل التخثر لا يخضع الإنتاج التقليدي لجبن 

مختلفة بشكل إتمام هذه المراحل ال "حبن بوهزة"تجربة  والتمليح والتصفية والتكرير مراحل متتالية. وتضمن
ة أولية من ا بكميريل، بدءففي شهر مارس/أ يع أو حتى أشهر. يبدأ عادةمتزامن ومتواصل على مدى عدة أساب

اللبن، مكملة طوال فترة التصنيع بإضافات اللبن وفي النهاية الحليب الخام، بشرط أن يكون اللبن المستخدم 
أشهر حسب وفرة الحليب  9إلى  0ما بين  "جبن بوهزة"مدة تصنيع وتدوم ون وقليل الحموضة. منخفض الده
 .وحجم الشكوة

يتم  والي حيثمتيتم التمليح بشكل ، و حليب البقر أو الماعز أو الأغناميتم تصنيع جبن البوهزة من 
بشكل منتظم في  ها اللبن والملحالتي يضاف إلي "الشكوة"يتم تعليق ، و ه أثناء الإنتاج عن طريق التذوقتقدير 

بمجرد و مكان مظلل وجيد التهوية. يتم تنظيف الجانب الخارجي من الجلد عن طريق الكشط والشطف بالماء. 
نضج الجبن، يضاف الحليب الخام لضبط حموضة وملوحة الجبن. وفي النهاية تتبل الجبنة بمسحوق الفلفل 

 من الممكنو الخام خلال الإضافة الأخيرة ويتجانس جيدا.  الأحمر الحار الذي يخلط مع كمية من الحليب
 .والفلفل الأسود والخل "الهريسة"ا إضافة أيض

 إمسندا لترقية وحماية تسمية جبن بوهزة لأم البواقيدور جمعية المطلب الثالث: 

سم ودة تحت و بالجعتراف الاعلى  إمسندا لترقية وحماية تسمية جبن بوهزة لأم البواقيحصلت جمعية 
بعد ست سنوات من تنظيم قادة المشروع وبناء  ، وذلك03/35/0303لجبن بوهزة بتاريخ  المؤشر الجغرافي

ويحسب لها العمل، حيث كانت أول  (.INATAAالملف بالشراكة مع جامعة الأخوة منتوري بقسنطينة )
 منتوج يرى النور بعد مشاريع التوأمة الثلاث التي ذكرت آنفا.

امعة جحينها بالتواصل مع -أي الجمعية–كرة التوسيم لدى أعضاء الجمعية، قامت ومنذ أن تبادرت ف
، وكان ثمرة ذلك أن ساهم البحث الأكاديمي في اثراء ملف الجمعية، من خلال أول الأخوة منتوري بقسنطينة

والتي   ،-عضو مؤسس في الجمعية منذ تأسيسها إلى اليوم–أطروحة دكتوراه والعائدة للسيدة: عيساوي وردة 
 كانت اللبنة الأولى لبناء ركائز ملف التوسيم.

 من أجل التعريف بـ "جبن بوهزة": نشاطات الجمعية
، هدفها عدة أنشطة بارزة إمسندا لترقية وحماية تسمية جبن بوهزة لأم البواقيجمعية دائما ما يكون ل

تساب الخبرة خصائصه، بالإضافة إلى اكالعام هو الترويج لهذا المنتج الإقليمي محليا، ومحاولة التعريف به وب



 اترلدور توسيم المنتجات الإقليمية في تعزيز الصاد يةطبيقدراسة ت            الفصل الخامس:

198 
 

من خلال التجارب التصديرية المحتشمة التي قامت بها. حيث استطاع جبن بوهزة أن يتجاوز حدود الجزائر 
 مرتين منذ الاعتراف به إلى كل من ألمانيا وإيطاليا، بكميات وامكانيات محدودة جدا.

 سواء على مستوى البحوث العلمية أو عطفا على ذلك؛ فنشطات الجمعية متواصلة بشكل مستمر،
 حتى في المشاركات مع الجهات الفاعلة والمعارض والصالونات، نذكر منها:

 بن بوهزة" ، على غرار "جعرضت منتجات جزائرية أصيلة : أينمهرجان الصيف بالغرفة الألمانية الجزائرية
 ؛للبعثات الدبلوماسية في الجزائر بحضور السفيرة الألمانية

 فريق بحث قام  ؛إيطاليا وتونس والمغرب والجزائر هي: دول 4بمشاركة و اق التعاون العابر للحدود في سي
المشاركة في ب برئاسة البروفيسور الدكتورة عيساوي )منسقة المشروع في الجزائر(، ،جمعية إمسندا بأم البواقي

ة من الخبرات الدولية في مجال فرصة للاستفاد. حيث كانت براقوزا الإيطالية transmed المدرسة الشتوية
ق البحث لمعهد الشراكة بين فري. توجت بالأجبان التقليدية ومنتجات أخرى، وفرصة لعرض التجربة الجزائرية

)خاصة جبن بوهزة(  في مجال الأجبان التقليدية فريق البحث التغذية الإقليمية الإيطاليةالتغذية بجامعة قسنطينة 
ل ها. وكانت قد أقيمت مسابقة التذوق في نفس الفترة، واحتشراكة التعاقدية بينبالفائدة على ال مما سيعود

 المركز الثالث خلف كل من إيطاليا والمغرب.
  عقد تنفيذ مشروع البحث الوطني بين فريق البحث لمعهد التغذية والتغذي وعلى الصعيد المحلي: تم

لذي او  لترقية وحماية تسمية جبن بوهزة لأم البواقي جمعية إمسنداو (INATAA)  والتكنولوجيا الفلاحية الغذائية
وسيسمح لفريق البحث الثنائي بالتعمق في الدراسة حول الأجبان التقليدية  ،0300منذ  سنوات 30 مدته

 .في وصفات وتركيبات غذائية مختلفة استعمالهوإمكانيات  ،وطرق حفظه ،خاصة جبن بوهزة الموسم
  لية حول تسميات المنشأمساهمة الجمعية في الندوة الدو IG  بفرنسا من تنظيم منظمة الأغذية العالمية

 35الى  35بفرنسا من  CIRAD Montpellier ومركز التعاون الدولي في الأبحاث الزراعية من أجل التنمية
 .0300جويلية 

 لأوروبي اشرف الاختيار كشريك فعال في المشروع الدولي "باستينوفا" الممول من الاتحاد  حازت الجمعية
وبمشاركة عدد كبير من دول المتوسط، وقد اختيرت الجمعية نظرا  ،يورو 1.053.333بمبلغ يتجاوز 

والحماية والتسجيل لمنتج  )الأجبان التقليدية( ومسارها في التوسيمالإقليمية لمجهوداتها في تثمين المنتجات 
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 يةائر المعهد الوطني للأبحاث الزراعالمشروع يشرف عليه في الجز . وقدرتها على الابتكار ،جبن بوهزة
(INRA( مع وبشراكة تعاونية Anfel Laiterie coopssel  سطيف. 
  اليوم الوطني الأول حول الأجبان الجزائرية بين التقلدي والعلم. جامعة قسنطينة )معهد التغذية المشاركة في

ريكا للمعهد في تنظيم التظاهرة وإحياء حضور جمعية إمسندا بصفتها ش.وتكنولوجيا الفلاحية الغذائية والتغذي
  .الطبعة التاسعة للعيد السنوي لجبن بوهزة )طبعة خاصة على شرف الجامعة(

  للمنظمة  (19)نظرا لظروف جائحة كوفيدللمؤشرات الجغرافية  المعرض العالمي الافتراضيشاركت في
التين ، دقلة نور لطولقة :لاث منتجاتمشاركة الجزائر بثكانت بسويسرا، و  wipo العالمية للملكية الفكرية

 أم البواقي. وجبن بوهزة، المجفف لبني معوش
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 ة الفصلصلاخ

من نتائج التحليل الاقتصادي لدور توسيم المنتجات الإقليمية الفلاحية  اخلال هذا الفصل؛ وانطلاقمن 
تأخذ  يود التي واجهتها، سيكون من الحكمة أنبعد النتائج والقو ، أو ذات الأصل الفلاحي في تعزيز الصادرات

ا عندما يتم يحقيق الذي يمثل أصلا المجفف التينالمنتجات الإقليمية كالسلطات على محمل الجد تصدير 
إلى  كبيرا ار مكن إنكار أن الجزائر تسجل تأخحتى تركيا. لأنه لا يو  الاوروبيةا كما تفعل البلدان استغلاله جيد

 أراضيها.حد ما في استغلال 
الحل الأمثل لمستقبل هذا النشاط هو إنشاء تعاونيات مستوحاة من النماذج الأوروبية وصلنا إلى أن 

 التين المجففمة كالمنتجات الإقليمية الموس ، متخصصة في تسويق وتصديرعلى غرار التجربة الإيطالية والتركية
 دم توسيمها مستقبلا.بني معوش، جبن بوهزة أم البواقي، وغيرها من المنتجات القا
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 خـــاتمة

إن اعتماد الجزائر على صادرات المحروقات لن يتمكن من تلبية متطلبات الاقتصاد الجزائري لفترة 
 هااندماجأجل  من طويلة، نظرا لأن النفط يشكل موردا غير متجدد، ويشكل عائقا كبيرا أمام الاقتصاد الجزائري

. إن الهروب من هذا الاعتماد على المحروقات يكمن في تنويع وتعزيز القطاعات غير لدوليةفي التجارة ا
 لأن الأمن الغذائي يمثل قضية أمن وطني. القطاع الفلاحي،الهيدروكربونية، وخاصة 

ا ومثير  اديللتنويع الاقتصا بديلا ا تنموينموذجفي الوقت الحاضر تقدم ل الإقليميةالمنتجات وجاءت 
تحقيق بومن المرجح أن تعمل على تنشيط الاقتصاد المحلي من خلال السماح  ،للمناطقبالنسبة للاهتمام 

المحلية  للأقاليمتوفر هذه المنتجات كما وتمايز أساسي للهروب من المنافسة القوية في الأسواق.   الربح
شكل متزايد التي تتقبل بو  فإن السوق العالمية ،علاوة على ذلك الوسائل اللازمة لحماية ثقافاتهم وتعزيزها.

 . واعدةتقدم آفاق نمو  الإقليمية،المنتجات 
، فإن ظهور هذه المنتجات يتطلب تعبئة قوية للجهات الفاعلة والموارد المحلية. يفسر هذان ومع ذلك

 ،يرمنتجات عالية الجودة في الجزائر منظمة وفعالة وقابلة للتصدلالعنصران الصعوبات في رؤية ولادة قطاعات 
المعروفة  ةالإقليميأنها احتياطي كبير من المنتجات حيث  فعلا، موجودةالالجزائرية الإمكانات إلى  بالنظر

 ا، والتي يطلبها المستهلكون الجزائريون بشكل متزايد.ووطني ليامح
 جبن بوهزةو  بني معوشلالتين المجفف هما:  يناخترنا أن نأخذ مثال ،الإقليمية من بين هذه المنتجاتو 

قادنا هذا إلى التساؤل عن وجود إجراء تصدير  .إلى حد ما نقلة نوعية امؤخر كل منهما   والذي شهد ،أم البواقي
 .ماوالصعوبات التي تعيق تطوره ،ماوحالته ،ينالمنتج لهذين

نهج الذي من المحتمل يهدف إلى الإجابة عن سؤال حول ال ،ا من برنامج وطنيجزء دراسةال هعد هذت
وجود الخصائص و  الأريافمن المحتمل أن توفر الروابط بالأرض وثقافة سكان لتعزيز الصادرات. و  اأن يوفر فرص

إلى تحديد الخصائص المحددة لمنتج ومنطقة محددة  دراسةال ههذ هدفتا للتنمية. لذلك الجوهرية فرص
 .التثمينللغاية من أجل تحديد وتحليل إمكانات 

زائر، كمثال لقطاع الفلاحي في الجلالتابعة  الإقليميةمنتجات الوضعية تقييم لتقديم  حاولت الدراسة
 ياقتراح الحلول التي تهدف إلى تشجيع الإنتاج المحلي و/أو الت ، من أجلمتخذ للقطاع غير المحروقات

 .قليميةالإصادرات المنتجات  وتعزيز تشجيعيمكن أن تؤدي إلى 
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 الدراسة: نتائج -أولا

 النتائج النظرية: – 1
 الدراسة، تم التوصل إلى مجموعة من النتائج، تتمثل في:من خلال التحليل النظري لموضوع 

  ،يتطلب منطق التنمية الإقليمية استغلال جميع الإمكانات الموجودة، ولا سيما المنتجات الإقليمية
 وتثمينها؛

 تشكل المنتجات الإقليمية استجابة لتحديات التنمية المستدامة؛ 
  ة منتجاتها الفلاحية خطوة مهمة نحو التنمية الريفيتعزيز الروابط بين الجهات الفاعلة وأقاليمها و

 المستدامة؛
  تنفيذ استراتيجية إقليمية موسعة تعتمد إلى حد كبير على موقف الفاعلين المحليين وطريقتهم في إدارة

 العلاقات الاقتصادية والموارد المحلية؛
  ارجية؛المحددة ودورها في التجارة الخالميزة الإقليمية نماذج الأعمال الدولية لا تأخذ في عين الاعتبار 
  تم ادراج أحكاما خاصة للتجارة في المنتجات الإقليمية في اتفاقيات التجارة الدولية الثنائية والإقليمية

 ومتعددة الأطراف؛
  في أغلب دول العالم؛وتسمية المنشأ المؤشرات الجغرافية على يشمل نظام التوسميم 
  أوسع  والاقليم فيه بين المنتجالرابط  تبني نظام التوسيم كونفي تلعب المؤشرات الجغرافية دورا أساسيا

 وأشمل من تسمية المنشأ؛
  مختلفة، وحسب كل بلد؛أخرى يمكن الاعتماد في نظام التوسيم على علامات 
  التنمية على السياحة، و يكمن نجاح اعتماد نظام التوسيم للمنتجات الإقليمية في الآثار الإيجابية

 الاقتصادية؛
 والاندماج العالمي؛ نشاط التصدير مطلب أساسي لتحقيق معادلة التجارة الدولية 
 لها يستطيع ، فمن خلاأو المستهلك تعتبر المعارض التجارية والدولية أول لقاء بين المصدر والمستورد

 ليهما، وتشجيع التبادل التجاري بينهما؛المصدر الوصول إ
  ؛لتجاريةلمعارض والسفارات والبعثات اليمكن ترقية المنتجات والترويج لها من خلال المساهمة الفعالة 
 تلعب الاتحادات والجمعيات والتعاونيات دورا هاما في تفعيل عملية تصدير المنتجات الإقليمية. 
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 :التطبيقيةالنتائج  – 1
 من خلال الدراسة التحليلية إلى أن: تشير النتائج التي تم الحصول عليها

  الجزائر تمتلك من المنتجات الإقليمية الفلاحية أو ذات الأصل الفلاحي ما يؤهلها لتكون دولة رائدة
 في هذا المجال؛

  نظام توسيم المنتجات الإقليمية وان كانت ولادته متأخرة، إلا أنه أتى بثلاث ثمرات يمكن التعويل
 في تنويع الاقتصاد؛ عليها مستقبلا

  ة، إلا في ظاهرها مبسطالآاليات المتخذة والإجراءات المتبعة في الحصول على التوسيم، وإن كانت
ل مختلف داخ ، حيث يلاحظ وجود تداخل في الاختصاصات والمسؤولياتمتعقدة بشكل مبالغ فيه

 الهيئات المعنية؛
  مرجعه إلى موجات الجفاف بالدرجة الأولى، وقلة تساقط الأمطار وتذبذها، إضافة إلى تراجع الإنتاج

 الحرائق التي أعاقت التوسع في الإنتاج وتحسين الإنتاجية؛
 وى منخفض صدير التين عند مستالكمية المنتجة لا تكفي لتلبية الطلب المحلي وبالتالي لا يزال ت

 ؛انسبي
  زيادة الطاقة  من شأنهاوبات الزراعية( التي عوالمادية )نقص الجرارات والصالافتقار إلى الوسائل المالية

 ؛الإنتاجية
 ؛عدم وجود منظمة من شأنها تسهيل عملية التصدير للمصدرين 
 ،بسبب تفضيل المنتجين الاستغلال الفردي؛ وجود عدد محدود من الجمعيات المعنية بالمنتجين 
 المعارض  من خلال المشاركة في ،بواسطة ثلاثة إلى أربعة مصدرين ،عملية التصدير تتم بشكل فردي

 ؛الدولية
  في تأهيل المنتجات الإقليمية للأسواق المحلية والدولية؛التعاونيات والجمعيات دور غياب 
  وجود علاقة مقننة تجارية بين المنتجين ومؤسسات التصدير؛عدم 
  الطرقات وغياب استراتيجية واضحة للتصدير؛ضعف القيمة المضافة جراء البيع العشوائي في 
 ية محل الدراسة؛بالمنتجات الإقليم للتعريف أكثر ضعف جهود الترويج وغياب استراتيجيات تسويقية 
  باشرة الوصول إلى تجارة التجزئة أو المصدرين أو المستهلكين والبيع مقنوات التوزيع لا تتيح للفلاحين

 لهم؛
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  نظيم من أجل تقلة المشاركة في التظاهرات الدولية والمعارض التجاررية الدولية، وغياب مبادرات
 .فعاليات خاصة من قبل الجهات الرسمية

بعد النتائج والقيود التي واجهتها، سيكون من الحكمة أن تأخذ السلطات على محمل الجد تصدير 
 .تركياعالم مثل إيطاليا و الما يتم استغلاله جيدا كما تفعل بلدان عند احقيقي مثل أصلاالمنتجات الإقليمية والتي ت

 الدراسة: اختبار فرضيات  -ثانيا

الفرضيات التي وضعت كإجابات مؤقتة على الإشكالية المطروحة  اختباربعد إتمام الدراسة، يمكن 
 وذلك كما يلي: ومعرفة صحتها من عدمها

 :الإقليميتساهم العلامات الفارقة لتوسيم في تثمين المنتوج : الفرضية الأولى
  الجهات الفاعلة والمنتجينالعلاقة بين فرضية صحيحة وذلك من. 

 :توجد عراقيل وعوائق تحول دون حصول المنتجين على التوسيم: الفرضية الثانية
 ،الاندماج الأفقي لى محدودية وهذا راجع إ فرضية صحيحة في جانب وغير صحيحة في جانب آخر

في الخطط الاستراتيجية الموضوعة، فوجود العراقيل والعوائق صعب العملية في انتظار تطوير  والعمودي
 نظام التوسيم نظاما حديث الولادة في الجزائر. باعتبارالنظم والآليات 

درة تنافسية في قمنح المنتوج المحلي بالجزائرية  المنتجات الإقليمية توسيمعملية تسمح  الفرضية الثالثة:
 .الأسواق الدولية

  في الأسواق  ةعدم التعرف على هذه القدرة بسبب عدم وجود للمنتجات الإقليميفرضية خاطئة، بناء على
 الدولية.

على التوجه  عاونياتوالتيشجع الجمعيات  الجزائرية الإقليميةاعتماد التوسيم على المنتوجات : الفرضية الرابعة
 .نحو التصدير

 .فرضية غير صحيحة، بسبب عدم وجود علاقة بين الجمعيات والمنتجين 
تشكل الجهود القانونية والآليات المؤسسية والتنظيمية التي يتم حشدها في سياق عملية  الفرضية الخامسة:

 .تعزيز وتثمين المنتج الإقليميتسهل  التوسيم إجراءات ضرورية
  ويرجع هذا إلى المزايا المتحصل عليها بعد التوسيم.صحيحة، فرضية 
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 الدراسة: مقترحات -الثثا

قديم والمقابلات التي أجريت، خلصت هذه الدراسة إلى تاستنادا إلى نتائج الدراسة النظرية والتحليلية، 
 :مجموعة من المقترحات، جاءت محاورها العامة كما يلي

  لتسويق لأصحاب المصلحة، مما سيمكن من اقتراح استراتيجيات أمام  الاقليميةوضع خريطة للمنتجات
 ؛من شأنها تعزيز تواجد المنتجات محليا وفي أسواق التصدير

  الإنتاج لتلبية ظروف السوق )ضمان توريد منتج عالي الجودة، من حيث  جمعياتدعم وتحديث
 ؛، والإدارة، وما إلى ذلك(الكمية، ومتكيف مع طلب المستهلك، والتعبئة، والتسويق، والحوكمة

  الونات الص ،المهرجاناتفي المناسبات الوطنية )المعارض التجارية،  الجمعياتدعم تنظيم مشاركة
 ؛وغيرها(
 ؛التعرف على الأجهزة المختلفة وخاصة البيع المباشر وفهم خصائصها 
 ؛تعزيز الروابط والتبادلات مع المستهلكين والابتكار لتلبية توقعاتهم 
 كذلك إلى و  ،المستهلكينالإقليمية إلى  إمكانية وصول المنتجات التسويق المحلي وتطوير هيكلة

 ؛من خلال توقيع اتفاقيات الشراكة المتاجر المتوسطةالمساحات الكبرى و 
  توحيد مستويات الحوكمة المختلفة في إنشاء هذه المؤشرات الجغرافية وإدارتها بشكل جيد من خلال

 بين تنظيم القطاع وتنظيم الإقليم؛ إشراك التنسيق الفعال
  الاقليميةنتجات للمقنوات التوزيع إنشاء منصات لوجستية وتجارية )كلاسيكية ورقمية( بهدف تحسين 

 ؛وخفض تكاليف النقل والتغليف
 ؛الإقليميةالقطاعات حول المنتجات  تعزيز آليات التنسيق بين 
  الإقليمية؛دعم الجهات العامة والخاصة بهدف تعزيز القدرة على إنتاج وتصدير المنتجات 
 ( الترويج للمنتجات تحت العلاماتGI ،AO ،AB كجزء من تنمية السياحة )الجودة الزراعية ،

 ؛(التجارية والمحلاتالكبيرة طاولات الفنادق  علىوضعها الوطنية والدولية )
  القصيرة وتنظيم الأسابيع المخصصة للمنطقة مع سلاسل التوزيع الكبيرة؛ لقنوات التوزيعالترويج 
 ر العام؛لجمهو مخصصة لتكون ، و المنتجات الاقليميةترويج تثمين و وضع خطة اتصال مخصصة ل 
  وضع مخطط تواصلي مخصص لتثمين وترويج الصادرات الفلاحية والغذائية المخصصة للملحقين

 ات الجزائرية بالخارج؛التجاريين بالسفارات والممثلي
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 عونالمصن ،التعاونيات ،لأصحاب المصلحة )المنتجون إنشاء برنامج دعم مشترك بين القطاعات، 
 ؛إلخ(...معيات المرأة الريفية،ج
 ؛اشراك الجامعة ومخرجات البحوث العلمية في تطوير المنتجات الإقليمية الفلاحية 
 ت الإقليمية من أجل تحسين وتعزيز وتفعيل دور المنتجا ت والمراكز البحثيةتوقيع اتفاقيات بين الجامعا

 على المستوى المحلي والدولي؛
  من  -طيفس– وإعادة بعثها من جديد كقمح البليونيالعمل على ترقية المنتجات الإقليمية الكامنة

 ابر بحث ضمن الوحدات التابعة لها؛تتبناها مخمج بحث جامعية اخلال اعداد بر 
  مستقبل هذا الحل الأمثل ل، فتعاونية يكون هدفها تولي مسؤولية تسويق وتصديرمشروع إنشاء جمعية

ة في تسويق ، متخصصخاصة الإيطالية والفرنسيةن النماذج الأوروبية النشاط هو إنشاء تعاونيات مستوحاة م
 المنتجات الإقليمية. وتصدير

 الدراسة: آفاق -رابعا

مكانيات لأبحاث إ تفتحالتوصل إليها، ن النتائج التي تم يمكننا أن نستنتج أ ،ه الدراسةفي نهاية هذ
 ا:أخرى أكثر تعمق

 ؛المنتجات الإقليمية كأداة لترقية الاقتصاد الجزائريوترويج  تثمين 
 للمنتجات الإقليمية؛ تفعيل دور التعاونيات الفلاحية في ترقية الصادرات الجزائرية 
  الغذائية الزراعية خطر أو فرصة للمناطق المحليةتنويع نماذج الجودة الإقليمية للمنتجات. 
 دور المؤشرات الجغرافية في تحقيق التنمية الإقليمية المستدامة. 

 
 
 
 
 



 

 

 

 

 

 

 

 

 قـائمة المراجع

 

 
 



 قائمة المراجع
 

209 
 

 المراجع باللغة العربية:
 الكتب:

 (. التصدير المعاصر والتحالفات الاستراتيجية. الاسكندرية: الدار الجامعية.8002فريد النجار. ) .1
 الترويجي )الإصدار الطبعة الأولى(. القاهرة: دار الفجر.(. المزيج 8002محمد عبده حافظ. ) .8
ية كيف-(. المشاركة في المعارض التجارية : الأسس والاستراتيجيات 8000نظام موسى سويدان. ) .3

ولى(. دار الحامد لامشاركة مؤسسات الاعمال في المعارض المحلية والاقليمية والدولية )المجلد الطبعة ا
 الاردن.

 (. الأردن: دار وائل للنشر.3(. التسويق الدولي )الإصدار ط 8004ور. )هاني حامد الظم .4

 الجزائر: مطبعة الكاهنة. نون الدولي للملكية الفكرية.االق(. 8004زروتي الطيب. ) .5
 

 المنشورات العلمية:
(. التحالف الاستراتيجي ودوره في دخول المؤسسات 8014عبد الوهاب شمام، و أمال بوسمينة. ) .6

 .01الدولية. مجلة الدراسات المالية، المحاسبية والإدارية،  للأسواق
(. دور المعارض الدولية التجارية في تنشيط الحركة الاقتصادية في 8081علي عماد محمد أزهر. ) .7

 (.08)08الإمارات. مجلة التحليل واالستشراف االقتصادي، 
(.  )رسالة ماجستير -دراسة مقارنة-الجغرافية (. الحماية القانونية للمؤشرات 8080نصر الدين فائز. ) .2

 كلية الدراسات العليا والبحث العلمي قسم القانون، شندي: جامعة شندي.

 
 التقارير:

 .الويبو :بروكسل .اتفاقية باريس للملكية الصناعية .(2019) .المنظمة العالمية للملكية الفكرية .2
 .المعارض الدولية كأداة تسويقية للشركات المصدرة .(2022) .وزارة التجارة والصناعة السعودية .10

 .الرياض
(. سياسات تنمية الصادرات، تقرير حول سلسلة تجارب دولية ناجحة 8002عبد الحميد رضوان. ) .11

 في مجال التصدير. العدد الأول، وزارة التجارة الخارجية، الامارات العربية المتحدة.
 جنيف: المنظمة العالمية للملكية الفكرية. .-خلمد-المؤشرات الجغرافية (. 8081الويبو. ) .18
 ة.ات المنشأ والمؤشرات الجغرافيالنظام الدولي لتسمي -لشبونة (. 8081, 18 02الويبو. ) .13



 قائمة المراجع
 

210 
 

 المواقع الالكترونية:

الدولي لتسميات المنشأ والمؤشرات الجغرافية. تاريخ  النظام -(. لشبونة 8081, 18 02الويبو. ) .1
: -ويبو-، من المنظمة العالمية للملكية الفكرية 8081, 10 02الاسترداد 

https://www.wipo.int/lisbon/ar/  
(. ترويج الصادرات عن طريق البعثات التجارية: الطريقة الفعالة لتوسيع 8083, طارق حسني. )أفريل  .8

 /https://tarekhosny.com/enنطاق الأعمال الدولية. تم الاسترداد من 
. تم الاسترداد من طاع الزراعةق(. 8083الوكالة الجزائرية لترقية الاستثمار. ) .3

https://aapi.dz/ar/secteur-de-lagriculture-ar/ 
، 8081, 10 02تاريخ الاسترداد  منظمة العالمية للملكية الفكريةمن ال .ويبو .4

https://www.wipo.int/lisbon/ar/ 
. تم الجبليةالفلاحة في المناطق MADR( .08 02 ,8088 .)وزارة الفلاحة و التنمية الريفية  .5

 /https://madr.gov.dzالاسترداد من 
. تم الاسترداد من الهيكل التنظيمي الإدارة المركزية(. 8088, 18 15وزارة الفلاحة والتنمية الريفية. ) .6

-https://madr.gov.dz/ministere/administrationلوزارة الفلاحة والتنمية الريفية: 
centrale/ 

. تم الاسترداد من الزراعة الصحراوية(. 8088ريفية. )وزارة الفلاحة والتنمية ال .7
https://madr.gov.dz/ 

 الاسترداد من .تمالسهوب والمراعي(. 8088وزارة الفلاحة والتنمية الريفية. ) .2
https://madr.gov.dz/ 

ات للمستثمر إعداد خارطة وطنية للمواقع والقدرات الإنتاجية (. 8083, 08 12وكالة الأنباء الجزائرية. ) .9
 https://www.aps.dz/ar/economie/149149-2023-02-19-16-39-1 الفلاحية

 
 

 
 

https://tarekhosny.com/en/


 قائمة المراجع
 

211 
 

 المراجع باللغة الأجنبية:
 

 Livres : 

 

1. AMSALLEM , I., & EDITH, T. (2009). Indication géographique, 

développement local et préservation des diversités biologique et culturale. (09). (s. 

commun, Éd.) Agence française de développement et fonds français pour 

l’environnement mondial. 

2. Amsallem , I., & Rolland , E. (2010). Indication géographique: qualité des 

prouits environnement et culture: savoirs communs. Fonds Français pour 

l’Environnement Mondial FFEM: Agence Française de Développement AFD. 

3. Barjolle, & Al. (1998). le lien au terroir Institut d'économie rurale Antenne 

romande GR-Ecublens. Lausanne . 

4. Bérard , L. (2005). les produits de terroir entre culture et règlement, cycle 

comprendre les agricultur de monde. Paris: CNRS éditions. 

5. Berard L., M. P. (2004). Les produits de terroir. Entre cultures et règlements. 

Paris: CNRS éditions. 

6. Bérard, L., & Al. (2007). Produits de terroir-Comprendre et agir. Bourg-en-

Bress: CNRS. 

7. Casabianca, F., & al. (2005, novembre). Terroir et typicité : deux concepts-clés 

des appellations d'origine contrôlées. Essai de définitions scientifiques et 

opérationnelles. Paris. 

8. Casabianca, F., Jean Baptiste, C., Roncin, F., Bertil, S., & Beranger, C. (2005, 

novembre). Terroir et typicité : deux concepts-clés des appellations d'origine 

contrôlées. Essai de définitions scientifiques et opérationnelles. Paris. 

9. Claude, R. (1986). "Ecogénèse territoriale et territorialité", Espaces, jeux et 

enjeux. Paris: Fayard. 

10. Croué, C. (2009). Nouvelle économie geographique. Paris: edition la decouverte. 

11. Desmet, P. (2005). Marketing direct Concepts et méthodes (Vol. 3ème édition). 

Paris: Dunod. 

12. FAO. (2012). Identifier les produits de qualité liée à l’origine et leurs potentiels 

pour le développement durable : Une méthodologie pour des inventaires 

participatifs. Rome: FAO. 

13. Laurence Bérard, P. M. (2007). Produits de terroir-Comprendre et agir. Bourg-

en-Bress: CNRS. 

14. Letablier M.TH., N. F. (1994). Genèse de la typicité (éd. Science des aliments). 

Paris. 



 قائمة المراجع
 

212 
 

15. Mayrhofer, U. (2007). Management stratégique. édition Bréal. 

16. Pecqueur, B. (2011). L'ingénierie, signe d'intelligence territoriale? Paris: 

Economica. 

17. Pierre Campagne, B. P. (2014). Le développement territorial. Une réponse 

émergente à la mondialisation. éditions Charles Léopold Mayer. 

18. Rainelli, M. (2001). Le commerce international. Paris: Éditions La Découverte. 

19. Ricard, D. (1994). Ricard D. (1994). Les montagnes fromagères en France. 

Clermont Ferrand: CERAMAC. 

20. Verger, P. G. (2009). Dictionnaire de la géographie. Paris: Presses universitaires 

de France. 

 

 Les articles : 

 

 

21. Allaire, G. (2013). Les communs comme infrastructure institutionnelle de 

l’économie marchande. Revue de la régulation(14). 

22. Beier, J., & Damböck , S. (2014). The Role Of Exhibitions In The Marketing 

Mix . University of Cooperative Education , Ravensburg. 

23. Bérard L., M. P. (2000). Le vivant, le culturel et le marchand: les produits de 

terroir (Vol. 194). Autrement. 

24. Bérard, L., & Marchenay, P. (2007). Produits de terroir - Comprendre et agir. 

Récupéré sur HAL science ouverte: https://hal.science/hal-00280355 

25. CHERIET , F. (2018, Mai 2-3). La valorisation des produits de terroir en Algérie: 

Démarches en cours, contraintes institutionnelles et perspectives. Sétif, 

Communication au colloque international en Marketing- Université de Sétif1. 

26. COISSARD, S., & PECQUEUR, B. (2007). Des avantages comparatifs aux 

avantages différenciatifs : une approche par le territoire. Communication au XLIIIe 

colloque de l’ASRDLF. Grenoble et Chambéry. 

27. Crevoisier, O., & Grosjean, N. (2003). Autonomie différenciée des systèmes de 

production territoriaux. Revue d'économie régionale et urbaine. 

28. Hadjou , L. (2014). Mondialisation, territorialisation et modèles de l’echange 

international : quelle place pour l’avantage spécifique territorial ? (A. H. Régionaux, 

Éd.) Géographies, Géopolitiques et Géostrat gies R gionales, 2(1). 

29. HADJOU, L., CHERIET, F., & DJENANE, A. (2013). AGRICULTURE 

BIOLOGIQUE EN ALGERIE. Les cahiers du CREAD. 

30. Ilbert, H. (2009). Produits de terroirs Méditerranéens : conditions d’émergence, 

d’efficacité et modes de gouvernance (PTM : CEE et MG). CIHEAM-IAMM, p. 169. 



 قائمة المراجع
 

213 
 

31. Lagrange, & Al. (2000). Importance économique des filières agro- alimentaires 

de produits sous signes officiels de qualité. 258. 

32. Marie-Hélène, B. (1995, octobre). L’appellation d’origine contrôlée. Revue de 

droit rural(236). 

33. Monreal-Pérez, J., & Geldres-Weiss, V. (2019). A configurational approach to 

the impact of trade fairs and trade missions on firm export activity. BRQ Business 

Research Quarterly. doi:https://doi.org/10.1016/j.brq.2018.11.001 

34. Perrier-Cornet , P., & Sylvander, B. (2000). Firmes, coordinations et territorialité 

Une lecture économique de la diversité des filières d'appellation d'origine. Économie 

rurale(258). 

35. Polge, M. (2003). Petite entreprise et stratégie de terroir. (Lavoisier, Éd.) Revue 

française de gestion, 2003/3 (no 144). Récupéré sur rfg.revuesonline.com 

36. Rastoin, J. (2009). Créer un label méditerranéen Pour les produits 

agroalimentaires. Options Méditerranéennes(89). 

37. Rastoin, J.-L. (2004, MAI 06 ). Quelle stratégie pour les produits de terroir dans 

un contexte de globalisation des marches ? 

38. Rosson, P., & Seringhaus, R. (2000). Visitor and exhibitor interaction at 

industrial trade fairs. Journal of Business Research, 32, pp. 81-90. 

39. Sahli, Z. (2009). Produits de terroir et développement local en Algérie, cas des 

zones rurales de montagnes et de piémonts. Options Méditerranéennes(89). 

40. SAMSON, I., & SAMAGANOVA, A. (2007, 07 11-12-13). Les dynamiques 

territoriales Débats et enjeux Entre les différentes approches disciplinaires 

Typologies de ressources et ouverture des Territoires. XLIIIè colloque de l’ASRDLF. 

GrenobleChambéry. 

41. Spence, M. (2003). Evaluating export promotion programmes: UK overseas 

trade missions and export performance. Small Business Economics, pp. 83-103. 

42. Wilkinson, T., & Brouthers, L. (2006). Trade promotion and SME export 

performance. International Business Review, 15, pp. 233-252. 

43. YOSRI, S. (2014). La promotion des produits agricoles de terroir -cas de la figue 

sèche de Beni Maouche. Alger, Ecole National Supérieure Agronomique. 

 

 

 Les thèses :  

 

44. ABDELAOUI , I. (2016). Les produits de terroir en Algérie : état des lieux, 

enjeux et efficacité des stratégies de développement (Cas des dattes Deglet Nour de 

Tolga). Biskra: université Mohamed Khider. 



 قائمة المراجع
 

214 
 

45. BOURAS, N. (2015). Faisabilite de mise en place d'une indication géographique 

sur l'olive de table variété "SIGOISE" de Sig- W. Mascara. thése de magistère. 

Alger, ECOLE NATIONALE SUPERIEURE AGRONOMIQUE EL-HARRACH . 

46. Fort, F., & Rastoin, J. (2005). Marchés agroalimentaires, choix du 

consommateur et stratégies d’entreprises fondées sur le territoire : le modèle 

européen des indications géographiques. UMR Moisa. Montpellier: Montpellier 

SupAgro. 

47. HADJOU, L. (2014). Commerce extérieur des produits algériens de terroir : quel 

rôle pour les réseaux de diaspora? Thèse (Dr. en Economie et Gestion). Université 

Montpellier, Montpellier. 

48. Ouassila, L. (2014). Institutions et acteurs locaux dans la valorisation des 

produits de terroir : Quelle démarche locale de valorisation de l’huile d’olive de 

Beni-Maouche en Kabylie (Thèse de doctorat en Economie). Montpellier, 

Montpellier SupAgro-Ensa Alger, Alger. 

 

 Les rapports :  

 

49. Agence BIO. (2011). L’agriculture biologique dans le monde». Agence BIO. 

50. Anne Des Jardin. (2003). Groupe de travail sur les appellations réservées et les 

produits du terroir. Québec. 

51. Blanchemanche, S., & Bonnet, M. (2003). Etat des lieux quantitatif et qualitatif 

de la Certification de Conformité de Produit. Paris-Grignon: r le Ministère de 

l’Agriculture, de l’Alimentation, de la Pêche et des Affaires Rurales - Direction des 

Politiques Economique et Internationale. Consulté le 03 27, 2022 

52. CNUCED. (2017). MANUEL SUR BIOTRADE ET L’ACCÈS ET LE PARTAGE 

DES AVANTAGES À L’INTENTION DES RESPONSABLES DE L’ÉLABORATION 

DES POLITIQUES ET DES AUTORITÉS DE RÉGLEMENTATION. New York and 

Geneva: BioTrade. 

53. Corporacion Bananera Nacional Corbana S. A. (2012). GIs and Rural 

Development: a Case of Bananas. Récupéré sur GIs and Rural Development: a Case 

of Bananas. 

54. Dominique Barjolle, E. V. (2012). Identifier les produits de qualité liée à 

l’origine et leurs potentiels pour le développement durable : Une méthodologie pour 

des inventaires participatifs. Rome: FAO. 

55. FAO. (2009). A guide for promoting quality linked to geographical origin and 

sustainable geographical indications . Récupéré sur FAO: 

http://www.fao.org/docrep/013/i1760e/i1760e.pdf 



 قائمة المراجع
 

215 
 

56. FAO. (2009). TERRITOIRES, PRODUITS ET ACTEURS LOCAUX: DES 

LIENS DE QUALIT, Guide pour promouvoir la qualité liée à l’origine et des 

indications géographiques durables. Siner-GI. 

57. FAO. (2022). WORLD FOOD AND AGRICULTURE -STATISTICAL 

YEARBOOK-. Rome: FAO. 

58. FAO-INVA. (2023). Elaboration du Catalogue national des produits du terroir. 

Atelier techenique, projet UTF/ALG/016.  

59. FiBL. (2022). Agriculture biologique et biodiversité. Impact de différents 

systèmes de culture sur la diversité biologique. Bruxelles : FiBL. 

60. Ilbert , H. (2005). Produits du terroir méditerranéen: conditions d'émergence, 

d'efficacité et mode de gouvernance. PTM: CEE et MG. Rapport final du Programme 

de Recherche Femise 2004-2005. Récupéré sur http://www.femise.org/etudes-et-

recherches/agriculture-services-et-migrations/produits-de-terroirs-mediterraneens-

conditions-demergence-defficacite-et-modes-de-gouvernance-ptm-cee-et-mg/ 

61. INVA. (2020). Mise en œuvre du plan du gouvernement 2020-2024, Feuille de 

route, Actions projetées. Récupéré sur Institut National de la Vulgarisation Agricole: 

https://agri-info.inva.dz/wp-content/uploads/2022/01/FEUILLE-DE-ROUTE-

2020-2024.pdf  

62. INVA. (2023, mai 09). liste des produits de terroirs potentiels en Algérie. Alger. 

63. Letablier M.TH., N. F. (1994). Genèse de la typicité (éd. Science des aliments). 

Paris. 

64. Marie-Hélène, B. (1995, octobre). L’appellation d’origine contrôlée. Revue de 

droit rural(236). 

65. Meo, G. d. (1998). Les territoires du quotidien. Géographie sociale. 

66. Prevost , P., & Lallemand, P. (2010). L’« approche terroir » : pour une démarche 

de recherche-formation-action. colloque ISDA, Innovation et Développement dans 

l’agriculture et l’agro-alimentaire.  

67. Sahli, Z. (2009). Produits de terroir et développement local en Algérie: Cas des 

zones rurales de montagnes et de piémonts. 

68. Sauma, J. (2022). La indicación geográfica “Banano de Costa Rica”: el apoyo 

a la sostenibilidad medioambiental. Récupéré sur La propriété intellectuelle à 

l’œuvre: La indicación geográfica “Banano de Costa Rica”: el apoyo a la 

sostenibilidad medioambiental 

69. UNESCO. (2005). Rencontres internationales planète terroirs. Montpellier: 

Association Terroirs & Cultures. 

70. Verger, P. G. (2009). Dictionnaire de la géographie. Paris: Presses universitaires 

de France. 

https://agri-info.inva.dz/wp-content/uploads/2022/01/FEUILLE-DE-ROUTE-2020-2024.pdf
https://agri-info.inva.dz/wp-content/uploads/2022/01/FEUILLE-DE-ROUTE-2020-2024.pdf


 قائمة المراجع
 

216 
 

71. Zaganelli, M. C. (2022). Giovani e innovazione: il futuro della tradizione. Siena: 

Edizioni Qualivita - Fondazione Qualivita. 

 

 les sites internet : 

 

72. Agro Bayer Costa Rica. (2021). Solución para banano. Récupéré sur 

https://www.agro.bayer.cr/es-cr/cultivos/banano.html  

73. Aydın Ticaret Borsası. (2023). Aydın Ticaret Borsası’nda İncir Sektörünün 

Sorunları ve Çözüm Önerileri Konuşuldu. Récupéré sur 

https://www.aydinticaretborsasi.org.tr/10-08-2022-aydin-ticaret-borsasi-nda-incir-

sektorunun-sorunlari-ve-cozum-onerileri-konusuldu  

74. CNIS. (2022). Récupéré sur Centre National De L'informatique Et Des 

Statisttiques: https://www.douane.gov.dz/spip.php?article229  

75. Complexity, T. O. (2023, 08 25). FASTEST GROWING MARKET | FASTEST 

GROWING ORIGIN. Récupéré sur The Observatory of Economic Complexity: 

https://oec.world/en/profile/bilateral-product/bananas/reporter/cri  

76. CORBANA. (2022). INDICACIÓN GEOGRÁFICA. Récupéré sur 

corbana.co.cr: https://www.corbana.co.cr/#banano-cr  

77. FAO. (2022). Récupéré sur https://www.fao.org/faostat/fr/#home.  

78. IFOAM - Organics International. (2008). the Definition of Organic Agriculture. 

Récupéré sur IFOAM - Organics International: https://www.ifoam.bio/why-

organic/organic-landmarks/definition-organic  

79. IGAO terroir. (2021, 06 04). الموقع الالكتروني الخاص بالمنتجات الإقليمية الفلاحية الجزائرية. 

Récupéré sur www.igaoterroir.dz.  

80. INAO. (2020). Appellation d'origine protégée/contrôlée (AOP/AOC). Récupéré 

sur Institut national de l'origine et de la qualité: https://www.inao.gouv.fr/Les-

signes-officiels-de-la-qualite-et-de-l-origine-SIQO/Appellation-d-origine-protegee-

controlee-AOP-AOC  

81. INAO. (2021, 02 24). Agriculture biologique. Récupéré sur Institut national de 

l'origine et de la qualité: https://www.inao.gouv.fr/Les-signes-officiels-de-la-

qualite-et-de-l-origine-SIQO/Agriculture-biologique  

82. L’Accord sur les ADPIC sur le site de l’OMC. (2022). Récupéré sur 

https://www.wto.org/french/tratop_f/trips_f/intel2_f.htm 

83. L’Unité de Gestion du Programme P3A (UGP-P3A). (2016, 07 21). Clôture de 

trois jumelages au profit du Ministère de l’Agriculture. Consulté le 09 13, 2021, sur 

https://www.p3a-algerie.org/cloture-de-trois-jumelages-au-profit-du-ministere-de-

lagriculture/  

https://www.agro.bayer.cr/es-cr/cultivos/banano.html
https://www.aydinticaretborsasi.org.tr/10-08-2022-aydin-ticaret-borsasi-nda-incir-sektorunun-sorunlari-ve-cozum-onerileri-konusuldu
https://www.aydinticaretborsasi.org.tr/10-08-2022-aydin-ticaret-borsasi-nda-incir-sektorunun-sorunlari-ve-cozum-onerileri-konusuldu
https://www.aydinticaretborsasi.org.tr/10-08-2022-aydin-ticaret-borsasi-nda-incir-sektorunun-sorunlari-ve-cozum-onerileri-konusuldu
https://www.douane.gov.dz/spip.php?article229
https://oec.world/en/profile/bilateral-product/bananas/reporter/cri
https://www.corbana.co.cr/#banano-cr
https://www.fao.org/faostat/fr/#home
https://www.ifoam.bio/why-organic/organic-landmarks/definition-organic
https://www.ifoam.bio/why-organic/organic-landmarks/definition-organic
http://www.igaoterroir.dz/
https://www.inao.gouv.fr/Les-signes-officiels-de-la-qualite-et-de-l-origine-SIQO/Appellation-d-origine-protegee-controlee-AOP-AOC
https://www.inao.gouv.fr/Les-signes-officiels-de-la-qualite-et-de-l-origine-SIQO/Appellation-d-origine-protegee-controlee-AOP-AOC
https://www.inao.gouv.fr/Les-signes-officiels-de-la-qualite-et-de-l-origine-SIQO/Appellation-d-origine-protegee-controlee-AOP-AOC
https://www.inao.gouv.fr/Les-signes-officiels-de-la-qualite-et-de-l-origine-SIQO/Agriculture-biologique
https://www.inao.gouv.fr/Les-signes-officiels-de-la-qualite-et-de-l-origine-SIQO/Agriculture-biologique
https://www.p3a-algerie.org/cloture-de-trois-jumelages-au-profit-du-ministere-de-lagriculture/
https://www.p3a-algerie.org/cloture-de-trois-jumelages-au-profit-du-ministere-de-lagriculture/


 قائمة المراجع
 

217 
 

84. le gruyere switzerland. (2021). L’HISTOIRE DU GRUYÈRE AOP. Consulté le 

12 15, 2021, sur gruyere.com: https://www.gruyere.com/le-gruyere-aop/lhistoire 

85. Mozzarella di Bufala Campana DOP. (2022). Récupéré sur 

https://www.mozzarelladop.it/members:  

86. OriGIn. (2021). GIs: A Tool for Development. (oriGIn, Éditeur, & oriGIn ) 

Consulté le 02 05, 2023, sur Organization for an International Geographical 

Indications Network: https://www.origin-gi.com/web_articles/gis-a-tool-for-

development-en-gb-4/  

87. Osservatorio Economico di Nomisma. (2023, 02 15). La Mozzarella di Bufala 

Campana DOP nel primo Osservatorio Economico di Nomisma: crescono 

produzione ed export, nonostante una congiuntura non favorevole. Récupéré sur 

nomisma: https://www.nomisma.it/la-mozzarella-di-bufala-campana-dop-nel-

primo-osservatorio-economico-di-nomisma-crescono-produzione-ed-export-

nonostante-una-congiuntura-non-

favorevole/#:~:text=Produzione%2C%20consumi%20ed%20export&text=Nove%

20italiani%20su%20dieci  

88. The Observatory of Economic Complexity. (2023, 08 25).  FASTEST 

GROWING MARKET | FASTEST GROWING ORIGIN. Récupéré sur The 

Observatory of Economic Complexity: https://oec.world/en/profile/bilateral-

product/bananas/reporter/cri  

89. The World Trade Organization. (2022, 05 25). TRIPS : A MORE DETAILED 

OVERVIEW OF THE TRIPS AGREEMENT. Récupéré sur: 

https://www.wto.org/english/tratop_e/trips_e/intel2_e.htm#geographical  

90. TRADING ECONOMICS. (2023).  الناتج المحلي الإجمالي من الزراعة -الجزائر. 

Récupéré sur https://ar.tradingeconomics.com/algeria/gdp-from-agriculture. 

91. Tridge. (2023). Récupéré sur 

https://www.tridge.com/intelligences/mozzarella/IT  

 

 

 

 
 
 
 

https://www.mozzarelladop.it/members
https://www.origin-gi.com/web_articles/gis-a-tool-for-development-en-gb-4/
https://www.origin-gi.com/web_articles/gis-a-tool-for-development-en-gb-4/
https://www.nomisma.it/la-mozzarella-di-bufala-campana-dop-nel-primo-osservatorio-economico-di-nomisma-crescono-produzione-ed-export-nonostante-una-congiuntura-non-favorevole/#:~:text=Produzione%2C%20consumi%20ed%20export&text=Nove%20italiani%20su%20dieci
https://www.nomisma.it/la-mozzarella-di-bufala-campana-dop-nel-primo-osservatorio-economico-di-nomisma-crescono-produzione-ed-export-nonostante-una-congiuntura-non-favorevole/#:~:text=Produzione%2C%20consumi%20ed%20export&text=Nove%20italiani%20su%20dieci
https://www.nomisma.it/la-mozzarella-di-bufala-campana-dop-nel-primo-osservatorio-economico-di-nomisma-crescono-produzione-ed-export-nonostante-una-congiuntura-non-favorevole/#:~:text=Produzione%2C%20consumi%20ed%20export&text=Nove%20italiani%20su%20dieci
https://www.nomisma.it/la-mozzarella-di-bufala-campana-dop-nel-primo-osservatorio-economico-di-nomisma-crescono-produzione-ed-export-nonostante-una-congiuntura-non-favorevole/#:~:text=Produzione%2C%20consumi%20ed%20export&text=Nove%20italiani%20su%20dieci
https://www.nomisma.it/la-mozzarella-di-bufala-campana-dop-nel-primo-osservatorio-economico-di-nomisma-crescono-produzione-ed-export-nonostante-una-congiuntura-non-favorevole/#:~:text=Produzione%2C%20consumi%20ed%20export&text=Nove%20italiani%20su%20dieci
https://oec.world/en/profile/bilateral-product/bananas/reporter/cri
https://oec.world/en/profile/bilateral-product/bananas/reporter/cri
https://www.wto.org/english/tratop_e/trips_e/intel2_e.htm#geographical
https://ar.tradingeconomics.com/algeria/gdp-from-agriculture
https://www.tridge.com/intelligences/mozzarella/IT

