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® H. Veregin, Data quality parameters, in Paul A Longle & al, Geographical information systems Principles and
technical issues, vol. 1, Second Edition, John Wiley & Sons, Inc, Canada, 1999, p: 117.
" Dugan Joksi¢ & Branislav Bajat, Elements of spatial data quality as information technology support for
sustainabledevelopement planning, Spatium, vol. 11, January 2004, p: 81.
® Ibid, p: 81.

5



S ol e Jod fuadll

Basa auth cullaad i £(1) U<l
5 g} o 5

|
¢ }

Sl e w51 5 laal il 26y 1

v v

doalaly Llaly

Source: Dusan Joksi¢ & Branislav Bajat, Elements of spatial data quality as information technology support for
sustainabledevelopement planning, Spatium, vol. 11, January 2004, p: 82.

alibd abas .5.1.1

Ay aay (8 ((SART) Jlalll clibug dpeanl) @llad) topend ) lisee @lilad) jalias acis

P AV 51 desiie Lgilh (Al jalans (GPS™ lawd) ciluld Jie bl (GAT jlas aag

oseall aladin S g g pdall (& L el GULAN jaleas (e e g aladiud S :z\f)«a,d\ bl e
LY saaie Licliall Sl joeam aladi] W WS il ddle MUNLT™ cLadU dusal
Das dega lghieas 4ulSe) (g (B JlSa 2aan Gl G

Bac B ailad ey cilaglaall ad) Jrad agial digall suall Creadiicd tdagall jeuall -
sy saall Balall 6yl duaaal) geally il

Jead PIA sale) dusal) Cagylall Canac 1) ehlal) L cilday) Samie duslinall JLEY) joa -
oseall 2205 Gl Aualy 210 28y pe Aalgll pualiall o (RS lan Baske (5S35 ¢l
bl saasiall

oalelall el i gad e daeliall SV jea ol cilily 2 :SAR labll clily e

sl Bl racs ddad Apjlaly Slediiad Beal (oY) 105 el s 128y (Al 28

* Synthetic Aperture Radar

** Global Positioning System

° Mathieu Koehl et al, SIG pour la gestion cartographique des données du projet Megator, France, 2006, p: 4-8,
Disponible sur: www.halshs.archives-ouvertes.fr, consulté le : 20/07/ 2016, 23:45.

** Mutuelle nationale territoriale
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10 Dimitri Sanga & Bakary Dosso, L’utilisation des systémes d’information géographiques dans les instituts/
bureaux nationaux de statistique africains, The African Statistical Journal, VVol. 5, November 2007, p:163.
! http://dictionary.cambridge.org/fr/dictionnaire/anglais/gis, consulté le : 19/12/2016 & 22 :12.
2'R. J. Johnston, Geography and GIS, in P A Longley & al, New developments in geographical information
systems: principles, techniques, management and applications, Abridged Edition, p:44.
* Patternes
3 Salima Messaoudi, Systéme d’information géographique : outil d’analyse & de representation statistique,
Journée mondiale de la Statistique, Présentation lors des portes ouvertes du 21-22-23 Octobre 2015, « Meilleurs
Statistiques Meilleure Vie », Haut- commissariat au plan, royaume du maroc, p: 6.

8



http://dictionary.cambridge.org/fr/dictionnaire/anglais/gis

S ol e Jod fuadll

Plai ey (shliall e duee gloil o @llia pLally dejuy L dadly Luadsy) il
Gadhral) Clagleall it pay cdaedllY) UL e ALld Luhal 5aa <ol Liad Lhrall cilagleall
dolia cLidy adlsall Juadl aaail Gugstal) adgall difiie cDllat sha) Sadl o JBd) Jasee e
o) st of oSaall (b e ahalial) ol adEYL dasill il Jasis LS Bass clolia (g9 waadl of (Basa
i alaail Loy ST 0sS8 Ally ddlany) saleall g ddhiall Closleall i)l jradl

20 el Clagleal

48 pal) Clagleal) alii cilig<e.3.2.1
1008 duudy yalic duaad (e Budhirall Claglea) plas oS

ULl alsd (e laa daaly degene e agll Lihaall Gloglad) adai Jee adiay sl -
Ll Aot ol Al il glge AaaSall @il sl
ey dalaty il Cilaglly clpal) Calide dadhaal) Clagleal) alas linay Jig tCbaapll -
claglaall aiea
1ahrall Clagleall abatl Laad )l eali ) liga Jiam

¢28) aal) Clasleall dallesy Ll gl o

¢clilall aclgd 5)ly) alas @

¢ ggaailly Jalailly il Ldljas gl o

A1) A g Daaganyll adiiesal) dgaly o

oo e Joand) oSa chihaall Glosledl) sl e pal o cllad) Sl abdaal) -
L) (e

Gl iyl e cparticnal) (e BaS de gana Clabia) ddhial) Cilasted) alai b6 :epardical) —
ool pelae (& Ggariin (il QalddY) ) ALYl clasbeall ol e gslilasg 0sili
pxdieal) adinall gaiy eyl AGE e ddhasll Glogladll ol jseds aay L hasll 2l
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o Peter Keenan, Concepts and theories of GIS in business, disponible sur:

http://mis.ucd.ie/Members/pkeenan/Working%2520papers/GlSconcepts.pdf, consulté le: 06/08/2016.

% Lotfy Azaz, The use of Geographic Information Systems (GIS) in Business, International Conference on
Humanities, Geography and Economics (ICHGE), Pattaya, Dec 2011, p: 300- 302.

* Facilities management
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2 GIS solutions for retail understand your business from a new perspective, p: 5, disponible sur:
http://esribulgaria.com , consulté le : 19/08/2016 a 01:14.
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1 Kevin M. Curtin, network analysis, in geographic information science: review, assessment, and projections,
Cartography and Geographic Information Science, Vol. 34, No. 2, 2007, p: 103-104.
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22 Manfred M. Fischer, GIS and network analysis, in Hensher D. &al, , Transport Geography and Spatial System,
Handbook 5, Pergamon, 2003, p: 2.

% Jean-Francois Gleyze, Effets spatiaux et effets réseau dans ’évaluation d’indicateurs sur les nceuds d’un réseau
d’infrastructure, Cybergeo: European Journal of Geography, 2007, disponible sur : http://cybergeo.revues.org/5532,
consulté le : 18/08/2016 & 00:26:03.

# patricia Bordin & Stéphane Douady, Analyse des réseaux spatiaux — Application au réseau viaire Claire
Lagessel, RMPD. Vol. 22 —N°. 1, 2012, p: 3.
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Lagessel, RMPD. Vol. 22 —N°. 1, 2012, p : 3.
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? | ahouari Kaddouri, Structures spatiales et mises en réseaux de villes pour la régionalisation des territoires,
Thése de doctorat de géographie, Présentée et soutenue publiquement a Montpellier le 16 décembre 2004, université
Montpellier 111 — Paul Valéry Arts et Lettres, Langues et Sciences Humaines et Sociales, UMR 6012 ESPACE — CNRS,
p: 125.
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Source: Laurence Saglietto, Quelques points de reperes dans I’étude des réseaux par la théorie des graphes,
Networks and communication studies, Netcom, vol. 20, N° 1-2, 2006, p: 198-199.
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% | aurence Saglietto, Quelques points de reperes dans ’étude des réseaux par la théorie des graphes, Networks
and communication studies, Netcom, vol. 20, N° 1-2, 2006, p: 198-199.
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Source : Jean-Francois Gleyze, réseaux, territoires, et accessibilité, Institut Géographique National, Laboratoire
COGIT, Avril 2001, p : 24.
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2" Jean-Francois Gleyze, réseaux, territoires, et accessibilité, Institut Géographique National, Laboratoire COGIT,
Avril, 2001, p: 24.
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% Denise Pumain, Theories of spatial analysis, on http://www.hypergeo.eu/spip.php?article190, consulted 16/01/2016

at 23:18.

% Denise Pauman, Epistemological bases, on http://www.hypergeo.eu/spip.php?article216 consulted 16/01/2016 at 23

:50.
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3! Catherine Morency, Etude de méthodes d’analyse spatiale et illustration a ’aidede microdonnées urbaines de la
région de Montréal, , Département des génie civil, geologique et des mines ecole polytechnique de Montréal, les
Cahiers Scientifiques du Transport, N°. 49, 2006, P : 76.

% Analyse spatiale des données, disponible sur : http://www.emse.fr/tice/uved/SIG/Glossaire/co/Analyse_spatiale.html,
consulté le: 16/03/2016 & 00 :05.
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¥ Jean-Jacques Bavoux, Qu’est-ce que I’analyse spatiale ? Géographie, Armand Colin, Paris, 2009, disponible sur :
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¥  Serge Lhomme, Introduction a Ianalyse spatiale, (Complément de cours), disponible sur:
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% Michael F. Goodchild & Robert P. Haining, GIS and spatial data analysis: converging perspectives, Papers in
Regional Science, Association international, Vol. 83, Issue 1, January 2004, consulté le : 15-01-217 a 01 :29, p: 8.
% Michael F. Goodchild & P A Longley, The future of GIS and spatial analysis, in Michael F. Goodchild & al,
Geographical information systems - principles and technical issues, Vol. 1, Second Edition, John Willey & Sons,
INC, United states of america ,1990, p: 569.
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John Wiley & Sons Ltd, 2002, p: 396.
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*1 Serge Lhomme, L’analyse structurelle des réseaux techniques : modélisations, propriétés, vulnérabilités,
https://halshs.archives-ouvertes.fr/halshs-00664023, Submitted on: 28 Jan 2012, P : 05.
* Circle Standard
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*2 Emmanuel Paradis, Moran’s Autocorrelation Coefficient in Comparative Methods, Analyses of Phylogenetics
and Evolution, November 30, 2016,diponible sur: http://cran.csie.ntu.edu.tw, consulté le: 17/12/2016, p: 01.
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* Peter A. Burrough & Rachael A. McDonnell, Principles of Geographical Information Systems, Oxford university
press, 1998, p: 26.
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Source: Peter A. Burrough & Rachael A. McDonnell, Principles of Geographical Information Systems, Oxford
university press, 1998, p: 27.
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* P.L.N. Raju, Spatial data analysis, Satellite Remote Sensing and GIS Applications in Agricultural Meteorology,
Proceedings of the Training Workshop, 7-11 July, 2003, Dehra Dun, India, Published by World Meteorological
Organisation, Switzerland, P: 161-162.
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* P.L.N. Raju, Spatial data analysis, Satellite Remote Sensing and GIS Applications in Agricultural Meteorology,
Proceedings of the Training Workshop, 7-11 July, 2003, Dehra Dun, India, Published by World Meteorological
Organisation, Switzerland, P: 171.

® Alain Barrat &al, Des liens et des lieux : évolution des profils de spatialisation des réseaux personnels au
moment de I’entrée dans la vie adulte, dans : Laurent Beauguitte, Les r’eseaux dans le temps et dans ’espace,
Actes de la deuxiéme journée d’étude du groupe fmr, coordonnés par Laurent Beauguitte, Paris, 19 septembre 2013, p:
193-194.
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47 Jérome Baray, Localisation commerce multiple : une application du traitement du signal du modéle p-médian
au développement d’un réseau de magasins de produits biologique, thése de doctorat de I'université de Rennesl,
mention science de gestion, 2003, p: 213.
*® Gérard Cliquet, Geomarketing Methods and Strategies in Spatial Marketing, ISTE (International Society for
Technology in Education), 2006, p: 18.
* Jérome Baray, Optimisation de la localisation commerciale : une application du traitement du signal et du
Modele p-médian, Recherche et Applications en Marketing, Vol. 18, No. 3, Marketing spatial, 2003, p: 33.
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%0 Sgbastien Liarte, Comment localiser les unités de son réseau de distribution : entre évitement de la concurrence
et recherche de proximité, 12 éme Conférence de I'Association Internationale de Management Stratégique, Centre de
recherche D.M.S.P, Université Paris 1X Dauphine, France, p: 3-7.
* Sous zones
° Cecile Locarte & al, Analyse spatiales d’un réseau de distribution de point de vente, application & une
entreprise canadienne de meubles aux Etats- Unis, 2001, Québec, Canada, p : 02.
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2 Gérard Cliquet, Store location in a plural form network, in Gérard Cliquet & al, Store location in a plural form
network, in Strategy and Governance of Networks, Springer, Heidelberg, 2008, p: 5-6.
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Source : Bernadette Mérrenne Schoumaker, le choix d’une localisation commerciale, le commerce urbain Frangais,
édition A.Mettan, P.U.F, Collection Université d’Orléans, paris, France, 1984, p : 101.
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>3 Bernadette Mérenne Schoumaker, Méthodes d'analyse des localisations commerciales : les apports de I'enquéte
de terrain, Annales de Géographie, 91°™ Année, N°. 506, Essais de géographie commerciale, Juillet-Aodt 1982, p:418.
> Michéle Heitz & Jean-Pierre Douard, Aide a I’amenagement commercial selon les flux d’achat des
consommateurs : une methde d’analyse, disponible sur : http://thil-memoirevivante.prd.fr, cosulté le : 06/06/2016 a
00:30,p: 6.
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Source : Michéle Heitz & Jean-Pierre Douard, Aide a I’amenagement commercial selon les flux d’achat des

consommateurs : une methde d’analyse, disponible sur : http://thil-memoirevivante.prd.fr, cosulté le : 06/06/2016 a
00:30p:6.
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% Bernadette Mérenne Schoumaker, Motivations des localisations commerciales au centre-ville. Le cas des
nouveaux commerces de I'hypercentre liégeois, Revue de la Société d'Etudes et d'Expansion, Société d'Etudes et
Expansion, Belgique, 1979, P : 548.
®Gérard Cliquet, Store location in a plural form network, in Gérard Cliquet & al, Store location in a plural form
network, in Strategy and Governance of Networks, Springer, Heidelberg, 2008, p: 3.
" Marc Vandercammen & Martine Gauthy-Sinéchal, Recherche marketing : Outil fondamental du marketing, 2e
tirage, De Boeck & Larcier s.a., De Boeck Université, , Bruxelles, Belgique, 2006, p : 472.
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*® Dominique Peeters et al, Modéles opérationnels de localisation des équipements collectifs, Stratégies de
localisation des entreprises commerciales et industrielles, De Boeck Supérieur « Economie, Société, Région », 2002,
p: 74.
> Michael Levy & al, Retailing management, 8 ™" édition McGraw-Hill/Irwin, New York, USA, p: 184.
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% Dominique Peeters et al, Modéles opérationnels de localisation des équipements collectifs, Stratégies de
localisation des entreprises commerciales et industrielles, De Boeck Supérieur « Economie, Société, Région », 2002,
p: 75.
* Intra-nationales.
® Jacky Perreur, La localisation industrielle : les approches des économistes, in Gérard Cliquet et al, Stratégies de
localisation des entreprises commerciales et industrielles, Economie, Société, Région, De Boeck Supérieur, 2002,
p:26-28
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®Andy Victor, Les décisions de localisation des entreprises dans les provinces canadiennes, Rapport de recherche
rédigé pour le grade de Maitrise en Sciences Economiques, Département de sciences économiques, Faculté des arts et
sciences, université de Montréal, Rapport présenté sous la direction du Professeur Francois Vaillancourt, Ao(t 2004, p:
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M. Ajabid, & all, Les facteurs de localisation des entreprises : De la Silicon Valley a Agadir, Documents de
travail, N°51, Mars 2002, Maison de la Recherche en Sciences de I'Homme, Dunkerque (France) Université du littoral-
cote d’opale, Laboratoire Redéploiement Industriel et Innovation, p: 4.
% Masahisa Fujita & Jacques-Francois Thisse, Vers une théorie économique de 1’agglomération, Economie des
villes et de la localisation, 2003, version électronique, Editeur : De Boeck Supérieur, paris, France, disponible sur :
www.cairn.info/, Consulté le : 26/11/2015 a 23 :45.
% gSéhastien Liarte, Mutualisme, prédation et parasitisme : la concurrence comme critére de choix de la zone
d’implantation, XVéme Conférence Internationale de Management Stratégique, Annecy, Genéve 13-16 Juin 2006, p,
p, p:4,5,6.
* Le mutualisme.
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*** La prédation.
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% Gérard Cliquet, La localisation commerciale : méthodes, stratégies et perspectives, in Gérard Cliquet et al,
Stratégies de localisation des entreprises commerciales et industrielles, De Boeck Supérieur, Economie, Société,
Région, 2002, p: 60-61.
* La stratégie de remplissage.
** Le downsizing.
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% Rodrigo Esteves Tafner & al, The use of gravitational models for international marketing, Business and
Management Review, Special issue, Vol. 4, N°. 5, January, 2015, p: 102.
"0 Gérard Cliquet, Les modeéles gravitaires et leur évolution, Recherche et Applications en Marketing, Vol. 3, No. 3,
Distribution, 1988, pp. 39-52
"Steven J. Anderson & al, Converse’s Breaking-Point Model Revised, Journal of Management and Marketing
Research, p: 3.
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"2 Gérard Cliquet, Les modeéles gravitaires et leur évolution, Recherche et Applications en Marketing, Vol. 3, No. 3,
Distribution, 1988, p: 43.
"3 Gérard Cliquet, La mise en ceuvre du modéle interactif de concurrence spatiale (MICS) subjectif, Recherche et
Applications en Marketing, Sage Publications, Ltd. on behalf of Association Francaise du Marketing, Vol. 5, No. 1
1990, p: 04.
™ Gérard Cliquet, Jérome Baray, Optimisation de ’implantation des maternités en France : une application du
modéle de couverture maximale, Proposition de communication Journées Internationales de Marketing Santé Lille, le
25 novembre 2010, p: 3-7.
* location-allocation models en anglais.
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compréhension des données, Laboratoire COGIT, Institut Géographique National, p: 7.
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Bernadette Mérenne Schoumaker, Perception des commerce et comportement spatial des consommateurs
considérations théoriques et empiriques, p: 238disponible sur: http://orbi.ulg.ac.be/handle/2268/72308, le :
10/12/2016 a 16:22.
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point de vente, Revue Libanaise de Gestion et d’Economie, N°. 6, Liban, 2011, P : 9-10.

85



Lol Gleeaill aas e Lol aded agally Jamll saly o Gus i) dawly losly ddlud)
Gl e pdly A jegha jaady cOMEED sda cui il e cibipdall Jad WS e laay) cYganll
S el gad Aally ehall adlay el Alale a3 ehall cilay dada Gl Al (lagleal oo

151080 13gd )

2end) A (313 cligional) dglu.3.2.2

sl Jlasiaas canal ehpall Slolis dangy o) podiiony 5alill 8 cd) ddas ) cllgioall Join e
0o by o g ipall (S Rugud pdlgs Aol o Sl (S Uiy e giial) 4k gust
¢ olainall duaiag alain -
el B —
tanig fll pagpall -
cidl g —
pasal Aglilly (Gl ) cbladl wass IV el Bl & dglall rsalul Gasha sagi
) adais Jals algas ol dllgivall aalss ) dala) il ie)

i U lanl) i Jsanll Pl ey - gilly ol e dlade 0 Gl ) L) (8 aadalls

e BLa) 13 Loy AU Aels dujles sgd el (e el Ao s cdaih s Lol 4l e oyl
Jedlls Cpyainll (pd Gn ASedl GlaSall Crndin) S« ve Gl 8 Sy Wy AT Ll
3o 5Ly S ae s S Ll Joail maay of (ass -+ Jlasall (gha)l) gl o ehn Balain
Oaaly Gaa ¢Aaadgall aelgall (e aell Cayey A cajell eV Laa] sae (Joadll DA ign WS Ll gl
O Ailiia 3hlie o dejge o aaly dlae o 5S5) GUaill daudy ((Lsle @ik g Jsaill Lol

S el el el G Ganally caleY) ) allaill) clehal) aaly o(dbaa sl dass) dagilly o(<a
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117 Gaél Bonnin, L'observation des comportement au point de vente : vers une étude de la valorisation de la visite
au magasin, article disponible sur : http://leg2.u-bourgogne.fr/documents-de-travail/g9804.pdf, consulté le : 1/06/ 2017
a02:41, p: 16.
118 pierre Volle, La fréquentation des points de vente : valeur du client, fréquence de visite, fidélité et inertie des
choix. Etudes et recherches sur la distribution, Economica, France, 2000, p: 4.
119 Gérard Francois & Blandine Anteblian-Lambrey, L’impact des antécédents et du vécu au point de vente a la
fréquentation répétée des grandes surfaces & dominante alimentaire, Centre de Recherche en Marketing de
Bourgogne (CERMAB), France, http://leg2.u-bourgogne.fr/, p: 62.
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20 Dany Vyt & al, Fidélité des consommateurs au point de vente : Analyse des facteurs explicatifs par un modéle
logit, International Marketing Trends Conference, France, 2008, article disponible sur : http://www.marketing-trends-
congress.com/archives/2008/Materiali/Paper/Fr/Croizean_Vyt.pdf, consulté le : 22/04/2017 & 01 :05, p: 6.

121 salima Jazi, Proposition d’un modéle intégrateur de la fidélité au point de vente, article disponible sur:
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los turistas : La geometria al servicio del marketing, Estudios y Perspectivas en Turismo Vol. 20, 2011, p: 844.
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product categories, International Journal of Research in Marketing, vol. 17, N°. 4, December 2000.
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Source: Rohita Kumar Mishra, Benchmarking Scheme for Retail Stores Efficiency, International Journal of
Marketing Studies , Vol. 1, No. 2, November, 2009.
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Source: Rhonda R. Thomas & al, A process for evaluating retail store efficiency: a restricted DEA Approach,
international journal of research in marketing, vol.15, Elsevier, 1998, p: 493.
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Abstract:

|
: This research aimed to study the contribution of geo-marketing techniques to
I understand the spatial characteristics of distribution network, reaching consumers and
| meeting their needs in the right place and time, by analyzing the optimal locations of points
E of sale and using geographical data obtained from different sources in measuring and
i comparing performance of these P.O.S within the network, using The data enclosure model
i for retail trade, which works on the principle of comparative measurement between a group
| of inputs and a group of outputs, as the output contributes to maintaining, modifying or
I changing the P.O.S. Several programs were also used, namely: Arc Gis program, which was
% relied upon to characterize the P.O.S locations of the Renault network in Setif wilaya; SIAD
i program that was used to calculate the difference between the inputs and outputs of the data
i envelopment analysis, SPSS program that was used to process the field study data.
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|

|

|

|

|

|

|

This study reached several results, the most important of which is that the difference in
i the location of the point of sale leads to a change in its performance and also affects the
performance of the network as a whole. The study also recommended the need to expand the
: network and increase coverage in order to reach potential market sectors that cannot move to

i
i
i
i
i
i
i
i
i
i
i
i
i
i
i
i
i
i
i
i
i
- the sites of sale points. i
i
i

- Key words: Distribution network localization, Effectiveness measurement, Data
i envelopment analysis. |
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i comparing performance of these P.O.S within the network, using The data enclosure model
i for retail trade, which works on the principle of comparative measurement between a group
| of inputs and a group of outputs, as the output contributes to maintaining, modifying or
I changing the P.O.S. Several programs were also used, namely: Arc Gis program, which was
E relied upon to characterize the P.O.S locations of the Renault network in Setif wilaya; SIAD
i program that was used to calculate the difference between the inputs and outputs of the data
i envelopment analysis, SPSS program that was used to process the field study data.
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