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إضتراتيجياث التطىيق الطياحي في تطىير القطاع الطياحي دراضت إضتراتيجياث التطىيق الطياحي في تطىير القطاع الطياحي دراضت دور دور 
 ..هقارًت بين الجسائر، المغرب وتىًصهقارًت بين الجسائر، المغرب وتىًص



 



 
 

 

 

 الحمد لله الذي أمدني بالصحة وجملني بالصبر ووفقني في اتمام بحثي ىذا أما بعد:

يطيب لي بداية أن أسجل عظيم شكري لكل من ساىم في إعداد وإخراج ىذا البحث إلى  
 :النور سواء من قريب أو بعيد وأخص بالذكر المشرف الأستاذ الدكتور

 بركان يوسف

البحث وعلى توجيياتو ونصائحو القيمة والتي ساىمت في  على قبولو الاشراف على ىذا  
 إثراء أطروحتي وتثمينيا.

كما أتقدم بالشكر الجزيل إلى السادة أعضاء لجنة المناقشة على تكرميم لقراءة ومناقشة  
 ىذه الأطروحة.
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 الملخــص:

 

 .الكلمات الدالة:

Abstract: 

The study objective to highlight the role of tourism marketing strategies in the 

development of the tourism sector in Algeria, Morocco and tunisia. And we used deductive 

approach  in the theoretical side, inductive approach  in the practical side through 

extrapolation of the view of a sample of workers in the tourism sector in the countries in 

which we apply this study and the comparative approach by comparing the strategies of 

marketing tourism in Algeria, Morocco and tunisia. 

We came through this study to a number of the most important results that the 

Algerian  tourism sector  is weak compared to Tunisia and  Morocco, and there is an 

important  role for tourism marketing strategies in the development of the tourism sector, 

however  there  are challenges facing the application of  tourism marketing strategies in those 

countries, and workers in the tourism sector in the study countries consider that there is no  

statistically significant relationship between the tourism marketing strategy and  techniques of 

marketing strategy implementation. 

 

Key words: Tourism, Strategy, Marketing, Algeria, Morocco, Tunisia. 
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(2013-2001تطور التدفقات السٌاحٌة الوافدة إلى الجزائر، المغرب، وتونس خلال الفترة) (:3الملحق)  

 الوحدة: عدد السٌاح

2013 2011 2009 2007 2005 2003 2001  

2732731 2394887 1911506 1743084 1443090 1166287 901416 
عدد 
 السٌاح

التدفقات 
السٌاحٌة 
الوافدة 
إلى 

 الجزائر 
14.10 25.28 9.66 20.78 23.73 29.38 - 

 النسبة

(% )  

10046264 9342133 8341237 7407617 5843377 4761271 4379990 
عدد 
 السٌاح

التدفقات 
السٌاحٌة 
الوافدة 
إلى 

 المغرب
( %النسبة) - 8.7 22.72 26.76 12.60 11.99 7.53  

6268582 4785119 6901406 6762000 6378000 5114000 5387000 
عدد 
 السٌاح

التدفقات 
السٌاحٌة 
الوافدة 
 إلى تونس

31 - 30.66 2.06 6.02 24.71 - 5.06 (%النسبة) -   

- UNWTO 2015 
- MTA 2011.  
- SESRIC, 2006-2010-2013.  
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.2013التدفقات السٌاحٌة الوافدة إلى الجزائر، المغرب، وتونس خلال سنة  (:4الملحق)  

  جانفً فٌفري مارس أفرٌل ماي جوان جوٌلٌة اوت سبتمبر أكتوبر نوفمبر دٌسمبر

160183 183414 232286 211879 321311 297256 234783 227608 233086 184441 176037 270447 
عدد 
 السٌاح

التدفقات 
السٌاحٌة 
الوافدة 
إلى 

 الجزائر 
( %النسبة) 9.89 6.44 6.74 8.52 8.32 8.59 10.87 11.75 7.75 8.50 6.71 5.86  

790414 621954 859647 745676 1530721 1310917 906376 722156 753906 702785 551213 550499 
عدد 
 السٌاح

التدفقات 
السٌاحٌة 
الوافدة 
إلى 

مغربال  
( %النسبة) 5.47 5.48 6.99 7.50 7.18 9.02 13.04 15.23 7.42 8.55 6.19 7.86  

431695 371358 560450 727281 888623 666715 706452 551333 441294 395914 248397 279070 
عدد 
 السٌاح

التدفقات 
السٌاحٌة 
الوافدة 
إلى 
 تونس

 

6.88 

 
(%النسبة) 4.45 3.96 6.31 7.03 8.79 11.26 10.63 14.17 11.60 8.94 5.92  

 

- ONS(Algerie)2013. 

- OTM2014  

- MTT2016.  
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حسب  2013دخول السٌاح عبر الحدود الجزائرٌة، التونسٌة، والمغربٌة لسنة  (:5الملحق)

 القارات

 الوحدة: ألف سائح

 المجموع
مواطنٌن 
مقٌمٌن 
 بالخارج

قارة 
 أوربا 

قارة آسٌا 
ودول 

 أقٌونٌسٌا

قارة 
 أمرٌكا

قارة 
 إفرٌقٌا

 

2733 

 العدد 622 10 46 245 1810
دخول 
السٌاح 
عبر 

الحدود 
 الجزائرٌة

(%)النسبة 31.16 3.02 1.69 3.28 27.62  

10046 

 العدد 331 295 388 4308 4724
دخول 
السٌاح 
عبر 

الحدود 
 المغربٌة

(%)النسبة 16.58 .89.1 14.27 57.82 72,10  

6268 

 العدد 1043 26 2284 2897 18
دخول 
السٌاح 
عبر 

الحدود 
 التونسٌة

(%)النسبة 52.25 7.85 84.03 38.88 0.27  

 المجموع 1996 331 2718 7450 6552 19047

(%)النسبة 10.47 1.73 14.26 39.11 34.39 100  

- World tourism organisation , 2015, yearbook of tourism statistics 
dataset(electronic), UNWTO, Madrid, data updated on 6-04-2015(le 
site)consulter le 02-10-2015. 

- Ministère du tourisme et de l’artisanat, direction des études de la planification 
et des statistiques sous-direction de l’information et des statistiques : les 
entrées des touristes et les sortie des nationaux aux frontières algérienne année 
2010, édition 2011.   
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جنسٌتهمحسب  2013دخول السٌاح عبر الحدود الجزائرٌة، التونسٌة، والمغربٌة لسنة  (:6الملحق)  

 الوحدة: سائح

 باقً الدول
الولاٌات 
المتحدة 
 الأمرٌكٌة

الدول 
 الاسكندنافٌة

المملكة 
 المتحدة

  الجزائر المغرب تونس فرنسا ألمانٌا اسبانٌا اٌطالٌا

167369 4170 2198 3183 22460 34455 10188 118726 533222 26760 1810000 

دخول 
السٌاح عبر 

الحدود 
 الجزائرٌة

1544666 160033 83999 403325 234912 682834 237852 1782056 43511 4724000 149076 

دخول 
السٌاح عبر 

الحدود 
 المغربٌة

3343675 13896 49487 408655 231831 24601 424455 767138 18000 31936 549089 

دخول 
السٌاح عبر 

الحدود 
 التونسٌة 

- 2014)-02-clés(25-chiffres/chiffres-en-http://www.tourisme.gov.ma/fr/tourisme  

- World tourism organisation , 2015, yearbook of tourism statistics dataset(electronic), UNWTO, Madrid, data updated on 6-04-2015(le 
site)consulter le 02-10-2015. 

- Ministère du tourisme et de l’artisanat, direction des études de la planification et des statistiques sous-direction de l’information et des 
statistiques : les entrées des touristes et les sortie des nationaux aux frontières algérienne année 2010, édition 2011.   

 

http://www.tourisme.gov.ma/fr/tourisme-en-chiffres/chiffres-clés(25-02-2014))
http://www.tourisme.gov.ma/fr/tourisme-en-chiffres/chiffres-clés(25-02-2014))
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(2013-2001للجزائر، المغرب، وتونس خلال الفترة) المؤسسات الفندقٌةعدد تطور  (:7الملحق)  

 الوحدة: فندق

2013 2011 2009 2007 2005 2003 2001  

- 1184 1151 1140 1105 1042 927 
عدد 

المؤسسات 
 الفنادق

الطاقة 
الفندقٌة 
 للجزائر 

( %النسبة) - 0.11 6.04 3.16 0.96 7.78 -  

3006 2003 1806 1544 1149 632 576 
عدد 

المؤسسات 
 الفنادق

الطاقة 
الفندقٌة 
 للمغرب

( %النسبة) - 8.86 44.99 25.58 14.50 9.83 33.36  

847 861 856 834 816 790 755 
عدد 

المؤسسات 
 الفنادق 

الطاقة 
الفندقٌة 
 لتونس

(%النسبة) - 4.43 3.18 2.15 2.57 0.58  1.65-  

- Office national des statistiques Algerie, tourisme(2007-2011), tourisme(2005-2009), tourisme(1995-2004), (www.ons.dz), consulté le 10-

01-2016. 

- Haut-commissariat au plan, Le Maroc en chiffres, 2001, 2003, 2005, 2007, 2009, 2011,2013, (www.hcp.ma), consulté le 10-01-2016. 

- Institut national des statistiques, Statistiques Tunisie( beta.ins.tn ), consulté le 10-01-2016. 

- www.tourisme.gov.tn30306306 

http://www.ons.dz/
http://www.hcp.ma/
http://www.beta.ins.tn/fr/themes/tourisme
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(2013-2001للجزائر، المغرب، وتونس خلال الفترة) الطاقة الفندقٌةتطور  (:8الملحق)  

ألف سرٌرالوحدة:   

2013 2011 2009 2007 2005 2003 2001  

98.8 92.73 86.38 85 82.80 77.47 72.48 
عدد 
الطاقة  الأسرة

الفندقٌة 
 - 6.44 6.43 2.58 1.59 6.84 6.14  للجزائر

 النسبة

(% )  

207.57 184.12 164.61 143.22 124.27 109.61 97.1 
عدد 
 الأسرة

الطاقة 
الفندقٌة 
( %النسبة) - 11.41 12.28 13.23 12.99 10.59 11.29 للمغرب  

240.2 242.1 239.9 235.7 229.8 222 205.6 
عدد 

 الأسرة 
الطاقة 
الفندقٌة 
0.79- لتونس (%النسبة) - 7.38 3.39 2.50 1.75 0.90   

- Office national des statistiques Algerie, tourisme(2007-2011), tourisme(2005-2009), tourisme(1995-2004), (www.ons.dz), consulté le 10-

01-2016. 

- Haut-commissariat au plan, Le Maroc en chiffres, 2001, 2003, 2005, 2007, 2009, 2011,2013, (www.hcp.ma), consulté le 10-01-2016. 

- Institut national des statistiques, Statistiques Tunisie( beta.ins.tn ), consulté le 10-01-2016. 

- www.tourisme.gov.tn30306306 

http://www.ons.dz/
http://www.hcp.ma/
http://www.beta.ins.tn/fr/themes/tourisme
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(2013-2001للجزائر، المغرب، وتونس خلال الفترة) عدد اللٌالً السٌاحٌةتطور  (:9الملحق)  

 الوحدة: ملٌون لٌلة

2013 2011 2009 2007 2005 2003 2001  

 6.32 5.64 5.11 4.70 4.32 4.02 
عدد 

اللٌالً 
 السٌاحٌة

اللٌالً 
السٌاحٌة 

  للجزائر
 10.75 5.39 8.02 8.08 6.94 - 

 النسبة

(% )  

19.11 16.86 16.23 16.89 15.21 11.17 12.69 
عدد 

اللٌالً 
 السٌاحٌة

اللٌالً 
السٌاحٌة 
 للمغرب

11.77 3.73 -4.06  9.94 26.56 -13.60 ( %النسبة) -   

29.95 20.63 31.55 34.54 33.58 25.30 33 
عدد 

اللٌالً 
 السٌاحٌة 

اللٌالً 
السٌاحٌة 

 لتونس
31.11 -52.93 -9.47  2.77 24.65 -30.43 (%النسبة) -   

- Office national des statistiques Algerie, tourisme(2007-2011), tourisme(2005-2009), tourisme(1995-2004), (www.ons.dz), consulté le 10-01-2016. 

- Haut-commissariat au plan, Le Maroc en chiffres, 2001, 2003, 2005, 2007, 2009, 2011,2013, (www.hcp.ma), consulté le 10-01-2016. 

- Institut national des statistiques, Statistiques Tunisie( beta.ins.tn ), consulté le 10-01-2016. 

- www.tourisme.gov.tn30306306

http://www.ons.dz/
http://www.hcp.ma/
http://www.beta.ins.tn/fr/themes/tourisme
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 ".الأهقارالقطب السٌاحً الممتاز الجنوب الكبٌر" (: 11الملحق)
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.رموز متغٌرات الدراسة المٌدانٌة(: 11الملحق)
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توزٌع أفراد عٌنة الدراسة الخاصة بالعاملٌن فً القطاع السٌاحً الجزائري حسب (:11الملحق)

 .الجنس

 Effectifs Pourcentage Pourcentage valide Pourcentage cumulé 

Valide 

1 102 85,0 85,0 85,0 

2 18 15,0 15,0 100,0 

Total 120 100,0 100,0  

SPSS 

 

توزٌع أفراد عٌنة الدراسة الخاصة بالعاملٌن فً القطاع السٌاحً الجزائري حسب (:11الملحق)

 .العمر

 

 Effectifs Pourcentage Pourcentage valide Pourcentage cumulé 

Valide 

1 29 24,2 24,2 24,2 

2 52 43,3 43,3 67,5 

3 26 21,7 21,7 89,2 

4 13 10,8 10,8 100,0 

Total 120 100,0 100,0  

SPSS
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توزٌع أفراد عٌنة الدراسة الخاصة بالعاملٌن فً القطاع السٌاحً الجزائري حسب (:2.الملحق)

 .المستوى التعلٌمً

  

 Effectifs Pourcentage Pourcentage valide Pourcentage cumulé 

Valide 

1 32 26,7 26,7 26,7 

2 69 57,5 57,5 84,2 

3 19 15,8 15,8 100,0 

Total 120 100,0 100,0  

SPSS

 

حسب توزٌع أفراد عٌنة الدراسة الخاصة بالعاملٌن فً القطاع السٌاحً الجزائري (:1.الملحق)
.المهنة  

 Effectifs Pourcentage Pourcentage valide Pourcentage cumulé 

Valide 

1 5 4,2 4,2 4,2 

2 62 51,7 51,7 55,8 

3 40 33,3 33,3 89,2 

4 13 10,8 10,8 100,0 

Total 120 100,0 100,0  

SPSS 

 

لخاصة بالعاملٌن فً القطاع السٌاحً الجزائري حسب توزٌع أفراد عٌنة الدراسة ا(:..الملحق)
.الخبرة  

 Effectifs Pourcentage Pourcentage valide Pourcentage cumulé 

Valide 

1 51 42,5 42,5 42,5 

2 35 29,2 29,2 71,7 

3 12 10,0 10,0 81,7 

4 22 18,3 18,3 100,0 

Total 120 100,0 100,0  

SPSS
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حسب  المغربًتوزٌع أفراد عٌنة الدراسة الخاصة بالعاملٌن فً القطاع السٌاحً (:2.الملحق)
.الجنس  

 

 Effectifs Pourcentage Pourcentage valide Pourcentage cumulé 

Valide 

1 101 84,2 84,2 84,2 

2 19 15,8 15,8 100,0 

Total 120 100,0 100,0  

SPSS

 

حسب  المغربًتوزٌع أفراد عٌنة الدراسة الخاصة بالعاملٌن فً القطاع السٌاحً (:2.الملحق)
.العمر  

 Effectifs Pourcentage Pourcentage valide Pourcentage cumulé 

Valide 

1 49 40,8 40,8 40,8 

2 26 21,7 21,7 62,5 

3 35 29,2 29,2 91,7 

4 10 8,3 8,3 100,0 

Total 120 100,0 100,0  

SPSS 

 

حسب  المغربًتوزٌع أفراد عٌنة الدراسة الخاصة بالعاملٌن فً القطاع السٌاحً (:1.الملحق)
 المستوى التعلٌمً.

 Effectifs Pourcentage Pourcentage valide Pourcentage cumulé 

Valide 

1 10 8,3 8,3 8,3 

2 55 45,8 45,8 54,2 

3 55 45,8 45,8 100,0 

Total 120 100,0 100,0  

SPSS 

حسب  المغربًتوزٌع أفراد عٌنة الدراسة الخاصة بالعاملٌن فً القطاع السٌاحً (:1.الملحق)
 المهنة.

 Effectifs Pourcentage Pourcentage valide Pourcentage cumulé 

Valide 

1 17 14,2 14,2 14,2 

2 34 28,3 28,3 42,5 

3 40 33,3 33,3 75,8 

4 29 24,2 24,2 100,0 

Total 120 100,0 100,0  

SPSS 



256 
 

حسب  المغربًتوزٌع أفراد عٌنة الدراسة الخاصة بالعاملٌن فً القطاع السٌاحً (:1.الملحق)
 الخبرة.

 Effectifs Pourcentage Pourcentage valide Pourcentage cumulé 

Valide 

1 44 36,7 36,7 36,7 

2 30 25,0 25,0 61,7 

3 18 15,0 15,0 76,7 

4 28 23,3 23,3 100,0 

Total 120 100,0 100,0  

SPSS 

 
 

حسب  التونسً توزٌع أفراد عٌنة الدراسة الخاصة بالعاملٌن فً القطاع السٌاحً(:1.الملحق)
 الجنس.

 Effectifs Pourcentage Pourcentage valide Pourcentage cumulé 

Valide 

1 80 66,7 66,7 66,7 

2 40 33,3 33,3 100,0 

Total 120 100,0 100,0  

SPSS 

حسب  التونسً توزٌع أفراد عٌنة الدراسة الخاصة بالعاملٌن فً القطاع السٌاحً(:1.الملحق)
 العمر.

 Effectifs Pourcentage Pourcentage valide Pourcentage cumulé 

Valide 

1 23 19,2 19,2 19,2 

2 58 48,3 48,3 67,5 

3 32 26,7 26,7 94,2 

4 7 5,8 5,8 100,0 

Total 120 100,0 100,0  

SPSS 

 

حسب  التونسًالدراسة الخاصة بالعاملٌن فً القطاع السٌاحً توزٌع أفراد عٌنة (:22الملحق)
 المستوى التعلٌمً.

 Effectifs Pourcentage Pourcentage valide Pourcentage cumulé 

Valide 

1 8 6,7 6,7 6,7 

2 79 65,8 65,8 72,5 

3 33 27,5 27,5 100,0 

Total 120 100,0 100,0  

SPSS 
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حسب  التونسًتوزٌع أفراد عٌنة الدراسة الخاصة بالعاملٌن فً القطاع السٌاحً (:21الملحق)
 المهنة.

 Effectifs Pourcentage Pourcentage valide Pourcentage cumulé 

Valide 

1 28 23,3 23,3 23,3 

2 21 17,5 17,5 40,8 

3 61 50,8 50,8 91,7 

4 10 8,3 8,3 100,0 

Total 120 100,0 100,0  

SPSS 

 

حسب  التونسًتوزٌع أفراد عٌنة الدراسة الخاصة بالعاملٌن فً القطاع السٌاحً (:.2الملحق)
 الخبرة.

 Effectifs Pourcentage Pourcentage valide Pourcentage cumulé 

Valide 

1 23 19,2 19,2 19,2 

2 40 33,3 33,3 52,5 

3 28 23,3 23,3 75,8 

4 29 24,2 24,2 100,0 

Total 120 100,0 100,0  

SPSS 

 

.قائمة الأساتذة المحكمٌن لاستبٌانات الدراسة(: 22الملحق)  
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 .مصفوفة الارتباط للاستبٌان الخاص بالجزائر(: 22الملحق)

 AS1 AS2 AS31 AS32 AS4 AS51 AS61 AS62 AT12 AT13 AT41 AT42 AT43 AT46 AT47 AT51 AT52 AT61 AT7 AT8 

Corrélation 

AS1 1,000 ,638 ,622 ,549 ,609 ,471 ,621 ,615 ,466 ,584 ,325 ,319 ,398 ,406 ,452 ,294 ,443 ,594 ,453 ,508 

AS2 ,638 1,000 ,478 ,494 ,533 ,360 ,490 ,397 ,348 ,466 ,403 ,481 ,454 ,333 ,357 ,348 ,321 ,541 ,422 ,489 

AS31 ,622 ,478 1,000 ,752 ,671 ,562 ,298 ,386 ,502 ,570 ,422 ,411 ,561 ,399 ,373 ,205 ,429 ,515 ,459 ,336 

AS32 ,549 ,494 ,752 1,000 ,601 ,502 ,403 ,478 ,409 ,587 ,438 ,415 ,567 ,410 ,377 ,298 ,463 ,355 ,405 ,308 

AS4 ,609 ,533 ,671 ,601 1,000 ,616 ,516 ,480 ,368 ,538 ,307 ,381 ,364 ,336 ,299 ,260 ,411 ,406 ,534 ,429 

AS51 ,471 ,360 ,562 ,502 ,616 1,000 ,456 ,374 ,556 ,563 ,434 ,473 ,365 ,468 ,429 ,185 ,357 ,443 ,375 ,219 

AS61 ,621 ,490 ,298 ,403 ,516 ,456 1,000 ,503 ,267 ,389 ,325 ,301 ,195 ,376 ,550 ,150 ,338 ,399 ,280 ,393 

AS62 ,615 ,397 ,386 ,478 ,480 ,374 ,503 1,000 ,373 ,614 ,091 -,003 ,109 ,155 ,277 ,204 ,257 ,438 ,288 ,392 

AT12 ,466 ,348 ,502 ,409 ,368 ,556 ,267 ,373 1,000 ,646 ,419 ,374 ,323 ,303 ,227 ,185 ,246 ,561 ,443 ,340 

AT13 ,584 ,466 ,570 ,587 ,538 ,563 ,389 ,614 ,646 1,000 ,409 ,265 ,325 ,324 ,310 ,321 ,452 ,548 ,441 ,398 

AT41 ,325 ,403 ,422 ,438 ,307 ,434 ,325 ,091 ,419 ,409 1,000 ,623 ,551 ,304 ,397 ,436 ,456 ,339 ,280 ,382 

AT42 ,319 ,481 ,411 ,415 ,381 ,473 ,301 -,003 ,374 ,265 ,623 1,000 ,628 ,439 ,536 ,471 ,412 ,462 ,423 ,332 

AT43 ,398 ,454 ,561 ,567 ,364 ,365 ,195 ,109 ,323 ,325 ,551 ,628 1,000 ,279 ,443 ,418 ,456 ,457 ,534 ,378 

AT46 ,406 ,333 ,399 ,410 ,336 ,468 ,376 ,155 ,303 ,324 ,304 ,439 ,279 1,000 ,565 ,312 ,566 ,402 ,339 ,433 

AT47 ,452 ,357 ,373 ,377 ,299 ,429 ,550 ,277 ,227 ,310 ,397 ,536 ,443 ,565 1,000 ,267 ,436 ,452 ,210 ,283 

AT51 ,294 ,348 ,205 ,298 ,260 ,185 ,150 ,204 ,185 ,321 ,436 ,471 ,418 ,312 ,267 1,000 ,575 ,383 ,393 ,459 

AT52 ,443 ,321 ,429 ,463 ,411 ,357 ,338 ,257 ,246 ,452 ,456 ,412 ,456 ,566 ,436 ,575 1,000 ,582 ,498 ,555 

AT61 ,594 ,541 ,515 ,355 ,406 ,443 ,399 ,438 ,561 ,548 ,339 ,462 ,457 ,402 ,452 ,383 ,582 1,000 ,581 ,519 

AT7 ,453 ,422 ,459 ,405 ,534 ,375 ,280 ,288 ,443 ,441 ,280 ,423 ,534 ,339 ,210 ,393 ,498 ,581 1,000 ,655 

AT8 ,508 ,489 ,336 ,308 ,429 ,219 ,393 ,392 ,340 ,398 ,382 ,332 ,378 ,433 ,283 ,459 ,555 ,519 ,655 1,000 

a. Déterminant = 4,593E-007        

 .SPSSمخرجات برنامج  المصدر:
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 .مصفوفة الارتباط المضاد للاستبٌان الخاص بالجزائر(: 21الملحق)

 .SPSSمخرجات برنامج  المصدر:

 

  AS1 AS2 AS31 AS32 AS4 AS51 AS61 AS62 AT12 AT13 AT41 AT42 AT43 AT46 AT47 AT51 AT52 AT61 AT7 AT8 

Corrélation anti-
images 

AS1 ,922
a
 -,269 -,305 ,139 -,035 ,074 -,331 -,223 -,123 -,020 ,094 ,082 -,104 -,065 -,014 -,061 -,061 -,016 ,035 -,029 

AS2 -,269 ,873
a
 ,108 -,157 -,186 ,124 -,094 ,062 ,184 -,136 -,090 -,172 -,096 -,103 ,140 -,057 ,331 -,317 ,121 -,161 

AS31 -,305 ,108 ,835
a
 -,487 -,422 -,039 ,371 ,148 -,045 ,007 -,158 ,131 -,121 -,070 -,090 ,194 ,105 -,300 ,074 -,003 

AS32 ,139 -,157 -,487 ,815
a
 ,022 ,133 -,204 -,391 -,053 -,152 ,011 -,136 -,320 -,207 ,160 ,019 -,231 ,392 -,041 ,248 

AS4 -,035 -,186 -,422 ,022 ,854
a
 -,356 -,245 -,076 ,143 -,055 ,178 -,173 ,168 ,175 ,110 -,041 -,140 ,260 -,248 -,079 

AS51 ,074 ,124 -,039 ,133 -,356 ,875
a
 -,123 -,169 -,203 -,134 -,166 -,143 -,091 -,318 ,030 ,102 ,023 -,018 -,040 ,310 

AS61 -,331 -,094 ,371 -,204 -,245 -,123 ,818
a
 -,082 ,054 ,116 -,217 ,050 ,200 ,036 -,368 ,204 ,005 -,078 -,028 -,076 

AS62 -,223 ,062 ,148 -,391 -,076 -,169 -,082 ,765
a
 ,008 -,248 ,182 ,289 ,173 ,278 -,210 -,196 ,185 -,237 ,121 -,301 

AT12 -,123 ,184 -,045 -,053 ,143 -,203 ,054 ,008 ,843
a
 -,367 -,208 -,124 ,075 -,103 ,164 ,077 ,319 -,310 -,119 -,072 

AT13 -,020 -,136 ,007 -,152 -,055 -,134 ,116 -,248 -,367 ,915
a
 -,160 ,186 ,118 ,064 -,070 -,072 -,160 -,037 -,073 ,076 

AT41 ,094 -,090 -,158 ,011 ,178 -,166 -,217 ,182 -,208 -,160 ,820
a
 -,283 -,161 ,235 -,002 -,139 -,221 ,223 ,266 -,269 

AT42 ,082 -,172 ,131 -,136 -,173 -,143 ,050 ,289 -,124 ,186 -,283 ,853
a
 -,143 -,064 -,302 -,272 ,161 -,192 -,084 ,053 

AT43 -,104 -,096 -,121 -,320 ,168 -,091 ,200 ,173 ,075 ,118 -,161 -,143 ,853
a
 ,305 -,300 -,071 -,029 -,045 -,322 -,053 

AT46 -,065 -,103 -,070 -,207 ,175 -,318 ,036 ,278 -,103 ,064 ,235 -,064 ,305 ,785
a
 -,389 -,037 -,297 ,106 ,007 -,303 

AT47 -,014 ,140 -,090 ,160 ,110 ,030 -,368 -,210 ,164 -,070 -,002 -,302 -,300 -,389 ,816
a
 ,066 -,015 -,099 ,188 ,095 

AT51 -,061 -,057 ,194 ,019 -,041 ,102 ,204 -,196 ,077 -,072 -,139 -,272 -,071 -,037 ,066 ,863
a
 -,314 ,034 -,028 -,045 

AT52 -,061 ,331 ,105 -,231 -,140 ,023 ,005 ,185 ,319 -,160 -,221 ,161 -,029 -,297 -,015 -,314 ,814
a
 -,458 -,015 -,167 

AT61 -,016 -,317 -,300 ,392 ,260 -,018 -,078 -,237 -,310 -,037 ,223 -,192 -,045 ,106 -,099 ,034 -,458 ,822
a
 -,210 ,064 

AT7 ,035 ,121 ,074 -,041 -,248 -,040 -,028 ,121 -,119 -,073 ,266 -,084 -,322 ,007 ,188 -,028 -,015 -,210 ,861
a
 -,444 

AT8 -,029 -,161 -,003 ,248 -,079 ,310 -,076 -,301 -,072 ,076 -,269 ,053 -,053 -,303 ,095 -,045 -,167 ,064 -,444 ,828
a
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 للاستبٌان الخاص بالجزائر. تقدٌرات الشٌوع او الاشتراكات (:21الملحق)

 Initial Extraction 

AS1 1,000 ,715 

AS2 1,000 ,498 

AS31 1,000 ,594 

AS32 1,000 ,564 

AS4 1,000 ,614 

AS51 1,000 ,502 

AS61 1,000 ,453 

AS62 1,000 ,699 

AT12 1,000 ,428 

AT13 1,000 ,650 

AT41 1,000 ,540 

AT42 1,000 ,701 

AT43 1,000 ,609 

AT46 1,000 ,407 

AT47 1,000 ,405 

AT51 1,000 ,469 

AT52 1,000 ,563 

AT61 1,000 ,560 

AT7 1,000 ,467 

AT8 1,000 ,438 

 .SPSSمخرجات برنامج  المصدر:
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 " varimaxنسبة التشبع لكل فقرة فً العامل باستخدام طرٌقة التدوبر"(:21الملحق)
 للاستبٌان الخاص بالجزائر

 Composante 

1 2 

AS62 ,830  

AS1 ,798  

AT13 ,770  

AS4 ,733  

AS31 ,661  

AS61 ,642  

AS32 ,635  

AS51 ,618  

AT12 ,591  

AS2 ,566  

AT61 ,556 ,501 

AT42  ,827 

AT43  ,750 

AT41  ,709 

AT52  ,681 

AT51  ,678 

AT46  ,556 

AT47  ,545 

AT7  ,524 

AT8  ,511 

 
 .SPSSمخرجات برنامج  المصدر:
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بالجزائر(: نسبة التباٌن الكلً المفسر للاستبٌان الخاص 21الملحق)  

Composante Valeurs propres initiales Extraction Sommes des carrés des facteurs retenus Somme des carrés des facteurs retenus pour la rotation 

Total % de la variance % cumulés Total % de la variance % cumulés Total % de la variance % cumulés 

1 9,017 45,087 45,087 9,017 45,087 45,087 5,854 29,271 29,271 

2 1,858 9,291 54,378 1,858 9,291 54,378 5,021 25,107 54,378 

3 1,332 6,658 61,035       

4 1,240 6,202 67,238       

5 ,932 4,658 71,896       

6 ,851 4,256 76,151       

7 ,792 3,958 80,109       

8 ,659 3,293 83,402       

9 ,528 2,639 86,041       

10 ,512 2,558 88,599       

11 ,417 2,087 90,686       

12 ,320 1,598 92,284       

13 ,296 1,482 93,766       

14 ,269 1,343 95,109       

15 ,254 1,268 96,377       

16 ,184 ,920 97,297       

17 ,173 ,866 98,163       

18 ,147 ,735 98,898       

19 ,129 ,646 99,544       

20 ,091 ,456 100,000       

 
 SPSSمخرجات برنامج  المصدر:
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 .SPSSمخرجات برنامج  المصدر:

 .مصفوفة الارتباط للاستبٌان الخاص بالمغرب(: 21الملحق)
 

  MS1 MS2 MS31 MS32 MS4 MS51 MS52 MS72 MS73 MT41 MT42 MT43 MT46 MT47 MT48 MT51 MT52 MT61 MT62 MT7 MT8 

Corrélation 

MS1 1,000 ,726 ,412 ,356 ,526 ,485 ,663 ,583 ,683 ,424 ,501 ,474 ,371 ,545 ,350 ,630 ,313 ,267 ,668 ,209 ,423 

MS2 ,726 1,000 ,591 ,485 ,678 ,616 ,475 ,617 ,404 ,428 ,564 ,567 ,539 ,494 ,213 ,537 ,480 ,312 ,579 ,153 ,648 

MS31 ,412 ,591 1,000 ,244 ,625 ,299 ,387 ,410 ,389 ,317 ,112 ,349 ,134 ,451 ,147 ,290 ,406 ,177 ,449 -,003 ,442 

MS32 ,356 ,485 ,244 1,000 ,599 ,589 ,376 ,511 ,361 ,487 ,461 ,281 ,549 ,373 ,578 ,279 ,247 ,654 ,369 ,241 ,376 

MS4 ,526 ,678 ,625 ,599 1,000 ,570 ,475 ,519 ,500 ,538 ,344 ,465 ,355 ,516 ,422 ,341 ,553 ,361 ,617 ,286 ,532 

MS51 ,485 ,616 ,299 ,589 ,570 1,000 ,590 ,484 ,501 ,605 ,447 ,374 ,556 ,364 ,595 ,608 ,569 ,549 ,452 ,343 ,555 

MS52 ,663 ,475 ,387 ,376 ,475 ,590 1,000 ,511 ,614 ,388 ,244 ,412 ,450 ,626 ,475 ,717 ,482 ,449 ,621 ,196 ,398 

MS72 ,583 ,617 ,410 ,511 ,519 ,484 ,511 1,000 ,473 ,321 ,353 ,535 ,394 ,604 ,259 ,328 ,233 ,148 ,545 ,296 ,425 

MS73 ,683 ,404 ,389 ,361 ,500 ,501 ,614 ,473 1,000 ,549 ,310 ,504 ,104 ,446 ,565 ,530 ,288 ,377 ,542 ,157 ,393 

MT41 ,424 ,428 ,317 ,487 ,538 ,605 ,388 ,321 ,549 1,000 ,658 ,465 ,348 ,302 ,561 ,441 ,452 ,569 ,379 ,327 ,533 

MT42 ,501 ,564 ,112 ,461 ,344 ,447 ,244 ,353 ,310 ,658 1,000 ,573 ,519 ,264 ,413 ,393 ,433 ,506 ,337 ,318 ,605 

MT43 ,474 ,567 ,349 ,281 ,465 ,374 ,412 ,535 ,504 ,465 ,573 1,000 ,354 ,480 ,300 ,329 ,549 ,326 ,641 ,246 ,659 

MT46 ,371 ,539 ,134 ,549 ,355 ,556 ,450 ,394 ,104 ,348 ,519 ,354 1,000 ,540 ,403 ,546 ,561 ,551 ,387 ,426 ,590 

MT47 ,545 ,494 ,451 ,373 ,516 ,364 ,626 ,604 ,446 ,302 ,264 ,480 ,540 1,000 ,278 ,460 ,378 ,299 ,552 ,517 ,437 

MT48 ,350 ,213 ,147 ,578 ,422 ,595 ,475 ,259 ,565 ,561 ,413 ,300 ,403 ,278 1,000 ,473 ,436 ,572 ,392 ,378 ,444 

MT51 ,630 ,537 ,290 ,279 ,341 ,608 ,717 ,328 ,530 ,441 ,393 ,329 ,546 ,460 ,473 1,000 ,515 ,457 ,497 ,203 ,576 

MT52 ,313 ,480 ,406 ,247 ,553 ,569 ,482 ,233 ,288 ,452 ,433 ,549 ,561 ,378 ,436 ,515 1,000 ,482 ,439 ,316 ,715 

MT61 ,267 ,312 ,177 ,654 ,361 ,549 ,449 ,148 ,377 ,569 ,506 ,326 ,551 ,299 ,572 ,457 ,482 1,000 ,249 ,141 ,506 

MT62 ,668 ,579 ,449 ,369 ,617 ,452 ,621 ,545 ,542 ,379 ,337 ,641 ,387 ,552 ,392 ,497 ,439 ,249 1,000 ,268 ,511 

MT7 ,209 ,153 -,003 ,241 ,286 ,343 ,196 ,296 ,157 ,327 ,318 ,246 ,426 ,517 ,378 ,203 ,316 ,141 ,268 1,000 ,330 

MT8 ,423 ,648 ,442 ,376 ,532 ,555 ,398 ,425 ,393 ,533 ,605 ,659 ,590 ,437 ,444 ,576 ,715 ,506 ,511 ,330 1,000 

a. Déterminant = 2,014E-009 
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 .مصفوفة الارتباط المضاد للاستبٌان الخاص بالمغرب(: 22الملحق)

  

  MS1 MS2 MS31 MS32 MS4 MS51 MS52 MS72 MS73 MT41 MT42 MT43 MT46 MT47 MT48 MT51 MT52 MT61 MT62 MT7 MT8 

Corrélation 
anti-
images 

MS1 ,795
a
 -,531 ,132 ,189 ,036 ,290 -,245 -,136 -,537 ,092 -,364 ,357 -,011 ,009 -,030 -,070 -,012 -,044 -,369 -,134 ,278 

MS2 -,531 ,752
a
 -,471 -,111 -,388 -,547 ,163 ,070 ,257 ,257 -,236 -,364 -,257 ,056 ,340 -,202 ,269 ,206 ,230 ,229 -,227 

MS31 ,132 -,471 ,728
a
 ,025 ,035 ,282 -,010 -,124 -,040 -,294 ,274 ,292 ,327 -,319 -,136 ,142 -,300 -,073 -,143 ,196 -,139 

MS32 ,189 -,111 ,025 ,750
a
 -,476 -,059 ,055 -,409 -,011 ,135 -,152 ,089 -,306 ,093 -,368 ,113 ,409 -,570 -,046 ,042 ,203 

MS4 ,036 -,388 ,035 -,476 ,793
a
 ,144 ,000 ,095 -,118 -,345 ,234 ,270 ,328 -,210 ,001 ,258 -,544 ,179 -,312 -,072 -,049 

MS51 ,290 -,547 ,282 -,059 ,144 ,824
a
 -,207 -,242 -,215 -,304 ,228 ,243 ,030 ,240 -,173 -,051 -,295 -,139 -,070 -,288 ,124 

MS52 -,245 ,163 -,010 ,055 ,000 -,207 ,883
a
 -,218 ,072 ,012 ,146 -,055 ,047 -,306 -,088 -,359 -,187 -,196 -,153 ,232 ,239 

MS72 -,136 ,070 -,124 -,409 ,095 -,242 -,218 ,840
a
 -,054 ,037 -,021 -,244 -,053 -,175 ,166 ,147 ,142 ,467 ,100 ,008 -,211 

MS73 -,537 ,257 -,040 -,011 -,118 -,215 ,072 -,054 ,797
a
 -,179 ,250 -,389 ,344 -,162 -,311 -,194 ,163 -,101 ,197 ,156 -,111 

MT41 ,092 ,257 -,294 ,135 -,345 -,304 ,012 ,037 -,179 ,835
a
 -,542 -,092 -,061 ,121 ,057 -,139 ,225 -,144 ,059 -,119 ,051 

MT42 -,364 -,236 ,274 -,152 ,234 ,228 ,146 -,021 ,250 -,542 ,801
a
 -,252 ,039 ,075 -,154 ,043 -,132 -,119 ,164 -,108 -,132 

MT43 ,357 -,364 ,292 ,089 ,270 ,243 -,055 -,244 -,389 -,092 -,252 ,749
a
 ,174 -,207 ,029 ,331 -,386 -,071 -,526 ,071 -,150 

MT46 -,011 -,257 ,327 -,306 ,328 ,030 ,047 -,053 ,344 -,061 ,039 ,174 ,817
a
 -,409 -,098 -,134 -,378 -,109 -,147 -,038 -,117 

MT47 ,009 ,056 -,319 ,093 -,210 ,240 -,306 -,175 -,162 ,121 ,075 -,207 -,409 ,802
a
 ,190 -,088 ,218 -,147 ,109 -,559 ,094 

MT48 -,030 ,340 -,136 -,368 ,001 -,173 -,088 ,166 -,311 ,057 -,154 ,029 -,098 ,190 ,861
a
 -,090 -,084 ,124 -,070 -,199 -,138 

MT51 -,070 -,202 ,142 ,113 ,258 -,051 -,359 ,147 -,194 -,139 ,043 ,331 -,134 -,088 -,090 ,876
a
 -,089 ,027 -,119 ,102 -,322 

MT52 -,012 ,269 -,300 ,409 -,544 -,295 -,187 ,142 ,163 ,225 -,132 -,386 -,378 ,218 -,084 -,089 ,761
a
 -,140 ,216 -,062 -,183 

MT61 -,044 ,206 -,073 -,570 ,179 -,139 -,196 ,467 -,101 -,144 -,119 -,071 -,109 -,147 ,124 ,027 -,140 ,793
a
 ,145 ,244 -,242 

MT62 -,369 ,230 -,143 -,046 -,312 -,070 -,153 ,100 ,197 ,059 ,164 -,526 -,147 ,109 -,070 -,119 ,216 ,145 ,853
a
 -,028 -,099 

MT7 -,134 ,229 ,196 ,042 -,072 -,288 ,232 ,008 ,156 -,119 -,108 ,071 -,038 -,559 -,199 ,102 -,062 ,244 -,028 ,689
a
 -,151 

MT8 ,278 -,227 -,139 ,203 -,049 ,124 ,239 -,211 -,111 ,051 -,132 -,150 -,117 ,094 -,138 -,322 -,183 -,242 -,099 -,151 ,893
a
 

 .SPSSمخرجات برنامج  المصدر:
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 للاستبٌان الخاص بالمغرب. و الاشتراكات أتقدٌرات الشٌوع (:21الملحق)

 Initial Extraction 

MS1 1,000 ,688 

MS2 1,000 ,685 

MS31 1,000 ,521 

MS32 1,000 ,509 

MS4 1,000 ,607 

MS51 1,000 ,658 

MS52 1,000 ,586 

MS72 1,000 ,579 

MS73 1,000 ,508 

MT41 1,000 ,579 

MT42 1,000 ,541 

MT43 1,000 ,503 

MT46 1,000 ,568 

MT47 1,000 ,546 

MT48 1,000 ,580 

MT51 1,000 ,512 

MT52 1,000 ,504 

MT61 1,000 ,676 

MT62 1,000 ,666 

MT7 1,000 ,229 

MT8 1,000 ,618 

 .SPSSمخرجات برنامج  المصدر:

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



266 
 

للاستبٌان الخاص  " varimaxنسبة التشبع لكل فقرة فً العامل باستخدام طرٌقة التدوبر"(:.2الملحق)

 بالمغرب.

 
 

 

Composante 

1 2 

MS1 ,789  

MT62 ,776  

MS2 ,750  

MS72 ,735  

MS31 ,721  

MT47 ,687  

MS4 ,678  

MS52 ,669  

MS73 ,642  

MT43 ,608  

MT61  ,819 

MT48  ,741 

MT46  ,711 

MT41  ,699 

MS51  ,697 

MT42  ,697 

MS32  ,659 

MT8  ,629 

MT52  ,605 

MT51  ,515 

MT7   

 
 .SPSSمخرجات برنامج  المصدر:
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بالمغرب.(: نسبة التباٌن الكلً المفسر للاستبٌان الخاص 22الملحق)  

Composante Valeurs propres initiales Extraction Sommes des carrés des facteurs retenus Somme des carrés des facteurs retenus pour la rotation 

Total % de la variance % cumulés Total % de la variance % cumulés Total % de la variance % cumulés 

1 9,927 47,274 47,274 9,927 47,274 47,274 6,128 29,179 29,179 

2 1,936 9,218 56,492 1,936 9,218 56,492 5,736 27,313 56,492 

3 1,343 6,395 62,887       

4 1,227 5,842 68,728       

5 1,116 5,315 74,044       

6 1,020 4,859 78,903       

7 ,943 4,491 83,394       

8 ,642 3,058 86,453       

9 ,545 2,594 89,047       

10 ,449 2,139 91,186       

11 ,371 1,768 92,954       

12 ,283 1,350 94,304       

13 ,261 1,243 95,547       

14 ,207 ,984 96,531       

15 ,175 ,831 97,362       

16 ,148 ,705 98,068       

17 ,118 ,562 98,629       

18 ,101 ,482 99,111       

19 ,083 ,394 99,506       

20 ,062 ,294 99,800       

21 ,042 ,200 100,000       

 .SPSSمخرجات برنامج  المصدر:
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 .مصفوفة الارتباط للاستبٌان الخاص بتونس(: 22الملحق)
 

  TS1 TS2 TS31 TS32 TS4 TS51 TS72 TT11 TT12 TT13 TT41 TT42 TT43 TT48 TT51 TT52 TT62 TT7 

Corrélation 

TS1 1,000 ,609 ,507 ,450 ,456 ,256 ,479 ,243 ,529 ,673 ,448 ,285 ,427 ,374 ,233 ,400 ,396 ,326 

TS2 ,609 1,000 ,682 ,606 ,404 ,269 ,511 ,557 ,637 ,629 ,521 ,414 ,188 ,394 ,376 ,320 ,353 ,379 

TS31 ,507 ,682 1,000 ,502 ,278 ,191 ,332 ,514 ,444 ,649 ,420 ,346 ,383 ,481 ,404 ,288 ,356 ,293 

TS32 ,450 ,606 ,502 1,000 ,409 ,366 ,559 ,185 ,491 ,523 ,358 ,431 ,273 ,483 ,153 ,039 ,460 ,541 

TS4 ,456 ,404 ,278 ,409 1,000 ,389 ,242 ,313 ,405 ,448 ,341 ,243 ,282 ,437 -,039 -,101 ,323 ,120 

TS51 ,256 ,269 ,191 ,366 ,389 1,000 ,352 ,306 ,546 ,278 ,388 ,424 -,068 ,668 ,174 ,114 ,158 ,100 

TS72 ,479 ,511 ,332 ,559 ,242 ,352 1,000 ,259 ,538 ,256 ,470 ,499 ,175 ,226 ,179 ,247 ,346 ,452 

TT11 ,243 ,557 ,514 ,185 ,313 ,306 ,259 1,000 ,325 ,261 ,280 ,206 ,125 ,427 ,135 ,150 ,162 ,151 

TT12 ,529 ,637 ,444 ,491 ,405 ,546 ,538 ,325 1,000 ,704 ,453 ,447 ,167 ,568 ,399 ,362 ,500 ,345 

TT13 ,673 ,629 ,649 ,523 ,448 ,278 ,256 ,261 ,704 1,000 ,340 ,261 ,363 ,506 ,355 ,381 ,534 ,365 

TT41 ,448 ,521 ,420 ,358 ,341 ,388 ,470 ,280 ,453 ,340 1,000 ,738 ,168 ,242 ,439 ,433 ,222 ,443 

TT42 ,285 ,414 ,346 ,431 ,243 ,424 ,499 ,206 ,447 ,261 ,738 1,000 ,226 ,346 ,543 ,479 ,219 ,408 

TT43 ,427 ,188 ,383 ,273 ,282 -,068 ,175 ,125 ,167 ,363 ,168 ,226 1,000 ,183 ,265 ,245 ,295 ,370 

TT48 ,374 ,394 ,481 ,483 ,437 ,668 ,226 ,427 ,568 ,506 ,242 ,346 ,183 1,000 ,265 ,137 ,384 ,123 

TT51 ,233 ,376 ,404 ,153 -,039 ,174 ,179 ,135 ,399 ,355 ,439 ,543 ,265 ,265 1,000 ,732 ,065 ,325 

TT52 ,400 ,320 ,288 ,039 -,101 ,114 ,247 ,150 ,362 ,381 ,433 ,479 ,245 ,137 ,732 1,000 ,083 ,444 

TT62 ,396 ,353 ,356 ,460 ,323 ,158 ,346 ,162 ,500 ,534 ,222 ,219 ,295 ,384 ,065 ,083 1,000 ,237 

TT7 ,326 ,379 ,293 ,541 ,120 ,100 ,452 ,151 ,345 ,365 ,443 ,408 ,370 ,123 ,325 ,444 ,237 1,000 

a. Déterminant = 2,449E-006 

 .SPSSمخرجات برنامج  المصدر:
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 لارتباط المضاد للاستبٌان الخاص بتونسمصفوفة ا(: 21الملحق)

 

  TS1 TS2 TS31 TS32 TS4 TS51 TS72 TT11 TT12 TT13 TT41 TT42 TT43 TT48 TT51 TT52 TT62 TT7 

Corrélation 
anti-images 

TS1 ,759
a
 -,303 ,066 ,027 -,142 -,019 -,361 ,239 ,159 -,296 -,274 ,281 -,366 -,187 ,293 -,374 ,057 ,218 

TS2 -,303 ,791
a
 -,178 -,457 -,085 ,260 ,038 -,537 -,326 -,015 -,120 ,030 ,301 ,237 -,209 ,011 ,128 ,142 

TS31 ,066 -,178 ,790
a
 -,098 ,284 ,158 -,193 -,314 ,280 -,464 -,251 ,054 -,225 -,236 -,191 ,155 ,070 ,186 

TS32 ,027 -,457 -,098 ,709
a
 -,011 -,180 -,285 ,405 ,277 -,173 ,243 -,270 ,006 -,273 ,006 ,390 -,149 -,550 

TS4 -,142 -,085 ,284 -,011 ,809
a
 -,086 ,030 -,167 ,036 -,256 -,210 -,079 -,257 -,102 ,062 ,301 ,048 ,079 

TS51 -,019 ,260 ,158 -,180 -,086 ,742
a
 -,114 -,167 -,272 ,005 -,239 -,035 ,194 -,472 ,030 -,027 ,272 ,146 

TS72 -,361 ,038 -,193 -,285 ,030 -,114 ,738
a
 -,090 -,441 ,477 ,091 -,179 ,052 ,303 ,122 -,080 -,144 -,113 

TT11 ,239 -,537 -,314 ,405 -,167 -,167 -,090 ,619
a
 ,088 ,175 ,059 ,047 -,110 -,290 ,253 -,121 -,050 -,187 

TT12 ,159 -,326 ,280 ,277 ,036 -,272 -,441 ,088 ,802
a
 -,522 ,007 -,020 ,019 -,202 -,170 ,108 -,196 -,068 

TT13 -,296 -,015 -,464 -,173 -,256 ,005 ,477 ,175 -,522 ,772
a
 ,125 ,113 ,047 ,075 ,079 -,256 -,223 -,104 

TT41 -,274 -,120 -,251 ,243 -,210 -,239 ,091 ,059 ,007 ,125 ,759
a
 -,579 ,223 ,247 -,075 ,094 -,121 -,336 

TT42 ,281 ,030 ,054 -,270 -,079 -,035 -,179 ,047 -,020 ,113 -,579 ,794
a
 -,182 -,114 -,126 -,286 -,010 ,196 

TT43 -,366 ,301 -,225 ,006 -,257 ,194 ,052 -,110 ,019 ,047 ,223 -,182 ,651
a
 ,040 -,234 ,105 -,127 -,279 

TT48 -,187 ,237 -,236 -,273 -,102 -,472 ,303 -,290 -,202 ,075 ,247 -,114 ,040 ,766
a
 -,151 ,007 -,176 ,095 

TT51 ,293 -,209 -,191 ,006 ,062 ,030 ,122 ,253 -,170 ,079 -,075 -,126 -,234 -,151 ,735
a
 -,559 ,150 ,103 

TT52 -,374 ,011 ,155 ,390 ,301 -,027 -,080 -,121 ,108 -,256 ,094 -,286 ,105 ,007 -,559 ,647
a
 ,007 -,393 

TT62 ,057 ,128 ,070 -,149 ,048 ,272 -,144 -,050 -,196 -,223 -,121 -,010 -,127 -,176 ,150 ,007 ,846
a
 ,123 

TT7 ,218 ,142 ,186 -,550 ,079 ,146 -,113 -,187 -,068 -,104 -,336 ,196 -,279 ,095 ,103 -,393 ,123 ,687
a
 

 .SPSSمخرجات برنامج  المصدر:

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



270 
 

 

 

 Initial Extraction 

TS1 1,000 ,535 

TS2 1,000 ,652 

TS31 1,000 ,528 

TS32 1,000 ,561 

TS4 1,000 ,543 

TS51 1,000 ,349 

TS72 1,000 ,408 

TT11 1,000 ,280 

TT12 1,000 ,653 

TT13 1,000 ,614 

TT41 1,000 ,557 

TT42 1,000 ,572 

TT43 1,000 ,193 

TT48 1,000 ,554 

TT51 1,000 ,684 

TT52 1,000 ,760 

TT62 1,000 ,386 

TT7 1,000 ,439 

 .SPSSمخرجات برنامج  المصدر:

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 للاستبٌان الخاص بتونس. تقدٌرات الشٌوع أو الاشتراكات (:21الملحق)
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 .SPSSمخرجات برنامج  المصدر:

 

 

 

 

 

 

 

 

 

العامل باستخدام طرٌقة  نسبة التشبع لكل فقرة فً(:21الملحق)

 للاستبٌان الخاص بتونس. " varimaxالتدوبر"

 

 Composante 

1 2 

TT48 ,738  

TS4 ,732  

TS32 ,707  

TT12 ,700  

TT13 ,693  

TS2 ,673  

TS1 ,616  

TT62 ,614  

TS31 ,596  

TS51 ,582  

TT11 ,511  

TS72   

TT52  ,870 

TT51  ,827 

TT42  ,698 

TT41  ,656 

TT7  ,624 

TT43   
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بتونس.(: نسبة التباٌن الكلً المفسر للاستبٌان الخاص 21الملحق)  

Composante Valeurs propres initiales Extraction Sommes des carrés des facteurs retenus Somme des carrés des facteurs retenus pour la rotation 

Total % de la variance % cumulés Total % de la variance % cumulés Total % de la variance % cumulés 

1 7,249 40,273 40,273 7,249 40,273 40,273 5,279 29,325 29,325 

2 2,017 11,203 51,476 2,017 11,203 51,476 3,987 22,151 51,476 

3 1,521 8,449 59,925       

4 1,264 7,021 66,947       

5 1,016 5,643 72,590       

6 ,877 4,870 77,460       

7 ,773 4,293 81,753       

8 ,616 3,423 85,176       

9 ,604 3,358 88,534       

10 ,513 2,852 91,386       

11 ,389 2,162 93,548       

12 ,289 1,608 95,156       

13 ,216 1,202 96,358       

14 ,204 1,132 97,489       

15 ,176 ,979 98,468       

16 ,104 ,579 99,047       

17 ,095 ,528 99,575       

18 ,077 ,425 100,000       

 .SPSSمخرجات برنامج  المصدر:

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



273 
 

 

 بٌان الموجه للعاملٌن فً القطاع السٌاحً الجزائري.الاست(: 21الملحق)

 اٌغلاَ ػ١ٍىُ ٚسحّخ الله تؼبٌٝ ٚثشوبتٗ...أِب ثؼذ:

تمَٛ اٌجبحثخ ثاخشاء دساعخ حٛي: " دٚس ئعتشات١د١بد اٌتغ٠ٛك اٌغ١بحٟ فٟ تط٠ٛش اٌمطبع اٌغ١بحٟ : دساعخ ِمبسٔخ ث١ٓ اٌدضائش، اٌّغشة، 

تخظض تغ٠ٛك، ٚٔظشا لأٔىُ تّثٍْٛ خضءا ِّٙب فٟ ٔدبذ ئعتشات١د١خ  ٖحظٛي ػٍٝ دسخخ اٌذوتٛساٚتٛٔظ"، ٚرٌه اعتىّبلا ٌّتطٍجبد اٌ

ِٕىُ ِٕحٕب خضءا ِٓ ٚلتىُ اٌث١ّٓ ٌتؼجئخ الاعتج١بْ اٌّشفك  اٌتغ٠ٛك اٌغ١بحٟ ثبٌدضائش ِٓ أخً تط٠ٛش اٌمطبع اٌغ١بحٟ اٌدضائشٞ، ٔشخٛ

 ، شبوش٠ٓ حغٓ تؼبٚٔىُ ِؼٕب.ٚاٌضغظ ػٍٝ اٌخبٔخ اٌتٟ تشٚٔٙب تؼجش ػٓ ٚخٙخ ٔظشوُ

 (اختيار أكثز من إجابت بإمكانكما هي دوافع سيارة انظياح نهجشائز؟ ) 

o  دٚافغ ١ِٕٙخ 

o  لضبء أٚلبد اٌفشاؽ 

o  ص٠بسح الألبسة ٚالأطذلبء 

o  اٌتغٛق 

o  Autre :  

 (ما هي أكثز الأنشطت انظياحيت انتي يمارطها انظياح في انجشائز؟) بإمكانك اختيار أكثز من إجابت

o  اٌغ١بحخ اٌثمبف١خ 

o  ع١بحخ الأػّبي 

o  ع١بحخ شبطئ١خ 

o  ع١بحخ خج١ٍخ 

o  خ طحشا٠ٚخع١بح 

o  ع١بحخ س٠بض١خ 

o  Autre :  

 (ما هى أكثز فصم يشور فيه انظياح انجشائز؟ ) بإمكانك اختيار أكثز من إجابت

o  اٌظ١ف 

o  اٌشتبء 

o  اٌشث١غ 

o  اٌخش٠ف 

o  َػٍٝ ِذاس اٌؼب 

 نتاريخيت، الأثزيت، وانثقافيت( في انجشائز؟كيف تزي مقىماث انجذب انظياحي ) انمقىماث انطبيعيت، ا

 
1 2 3 4 5 

 

 ضؼ١فخ
     

 حِّتبص

 كيف تزي انبنيت انتحتيت نهظياحت ) انمزافق انظياحيت( في انجشائز؟

 
1 2 3 4 5 

 

 ضؼ١فخ
     

 ِّتبصح
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 هم تتمتع انذول انمجاورة) تىنض وانمغزب( بمقىماث طياحيت أفضم من انجشائز؟

o  ُٔؼ 

o  لا 

 ما مذي مىافقتك عهً اننقاط انتانيت؟

 
 لا أٚافك ِحب٠ذ أٚافك أٚافك ثشذح

لا أٚافك ػٍٝ 

 الإطلاق

ئْ اٌشؤ٠خ 

اٌّغتمج١ٍخ 

ٌٍغ١بحخ 

اٌدضائش٠خ 

ٚاضحخ 

ِٚحذدح تحذ٠ذا 

 دل١مب

     

تؼتجش 

الإتدب٘بد 

اٌؼبِخ ٌٍغ١بحخ 

اٌدضائش٠خ 

ٚفٍغفخ اٌذٌٚخ 

فٟ اعتخذاَ 

ِٛاسد٘ب 

اٌّتبحخ 

ثبٌشىً اٌزٞ 

٠ض٠ذ ِٓ لٛتٙب 

ِٚٛلؼٙب فٟ 

 اٌغٛق

     

تؼتجش الأ٘ذاف 

اٌتغ٠ٛم١خ 

ٌٍغ١بحخ 

اٌدضائش٠خ 

ِحذدح ثذلخ، 

ٚتأخز فٟ 

 الاػتجبس

ِٛالف 

ِٚٛاسد 

ٚفشص 

اٌدضائش 

 اٌغ١بح١خ

     

تؼتجش الأ٘ذاف 

اٌتغ٠ٛم١خ 

ٌٍغ١بحخ 

اٌدضائش٠خ 

ٚاضحخ 

ثبٌٕغجخ ٌد١ّغ 

اٌؼب١ٍِٓ فٟ 

اٌمطبع 

 اٌغ١بحٟ

     

تغتخذَ 

اٌدضائش أعظ 

ٚاضحخ فٟ 

تمغ١ُ اٌغٛق 

 اٌغ١بحٟ

     

تؼذ ا١ٌٙئبد 

ٚاٌششوبد       
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 لا أٚافك ِحب٠ذ أٚافك أٚافك ثشذح

لا أٚافك ػٍٝ 

 الإطلاق

اٌغ١بح١خ 

خطظ تغ٠ٛم١خ 

ٌىً خضء 

عٛلٟ 

ِغتٙذف ٚثّب 

٠تلاءَ ِغ 

خظٛط١خ 

 رٌه اٌدضء

تؼتّذ اٌدضائش 

ػٍٝ ِدّٛػخ 

ِٓ اٌّؼب١٠ش 

فٟ اعتٙذافٙب 

ٌلأعٛاق 

اٌغ١بح١خ 

 الأخٕج١خ

     

تغبُ٘ 

اٌّإعغبد 

اٌغ١بح١خ 

اٌدضائش٠خ فٟ 

اٌتش٠ٚح 

ٌظٛسح 

اٌدضائش 

اٌغ١بح١خ فٟ 

اٌخبسج 

١ك ِغ ثبٌتٕغ

ٚصاح اٌغ١بحخ 

ٚا١ٌٙئبد 

اٌغ١بح١خ 

 اٌدضائش٠خ

     

ٌٍغ١بحخ 

اٌدضائش٠خ 

طٛسح ر١ٕ٘خ 

خ١ذح فٟ 

 اٌخبسج

     

الإعتشات١د١خ 

اٌتغ٠ٛم١خ 

اٌغ١بح١خ 

تّثً  اٌحب١ٌخ

اعتّشاس 

ٌلاعتشات١د١بد 

اٌتغ٠ٛم١خ 

 اٌتم١ٍذ٠خ

     

الإعتشات١د١خ 

٠ٛم١خ اٌتغ

اٌغ١بح١خ 

اٌحب١ٌخ 

ٚاضحخ 

ِٚجتىشح 

ٚتؼتّذ ػٍٝ 

ِؼٍِٛبد 

ٚث١بٔبد دل١مخ 

ٟٚ٘ ٚالؼ١خ 

ٚلبثٍخ ٌٍتٕف١ز 

 ئٌٝ حذ وج١ش

     

٠تُ ئششان 

خ١ّغ اٌفبػ١ٍٓ 

فٟ اٌمطبع 
     



276 
 

 
 لا أٚافك ِحب٠ذ أٚافك أٚافك ثشذح

لا أٚافك ػٍٝ 

 الإطلاق

اٌغ١بحٟ فٟ 

ط١بغخ 

ئعتشات١د١خ 

اٌتغ٠ٛك 

اٌغ١بحٟ فٟ 

 اٌدضائش

 ما رأيك في اننقاط انتانيت؟

 
 لا أٚافك ِحب٠ذ أٚافك أٚافك ثشذح

لا أٚافك ػٍٝ 

 الإطلاق

٠تٛفش فٟ 

اٌدضائش 

خذِبد 

ع١بح١خ 

ِتٕٛػخ 

 ٚوث١شح

     

اٌخذِبد 

اٌتٟ تمذِٙب 

اٌّشافك 

اٌغ١بح١خ فٟ 

اٌدضائش راد 

  خٛدح ػب١ٌخ

     

تت١ّض 

إٌّتدبد 

اٌغ١بح١خ فٟ 

اٌدضائش 

ثبلإثذاع 

 ٚالاثتىبس

     

 (تعتبز أطعار انخذماث انظياحيت في انجشائز: ) اختز إجابت من انقائمت

    

 (شائز عهً أطاص: ) بإمكانك اختيار أكثز من إجابتيتم تظعيز انخذماث انظياحيت في انج

o  اٌتىٍفخ 

o  ٟاٌطٍت اٌغ١بح 

o  طج١ؼخ إٌّتدبد اٌغ١بح١خ 

o  ٌّٕبفغ١ٓا 

o  الاػتّبد ػٍٝ تغؼ١ش اٌحضِخ 

o  Autre :  

 (ر أكثز من إجابتما هي أكثز انقنىاث انتىسيعيت انتي يعتمذ عهيها في تىسيع انمنتجاث انظياحيت انجشائزيت؟ ) بإمكانك اختيا

o  ِٕظّٟ اٌشحلاد اٌغ١بح١خ 

o  ٔظُ اٌتٛص٠غ اٌؼب١ٌّخ 

o  ٚوبلاد اٌغفش اٌتم١ٍذ٠خ 

o  الافتشاض١خ ٚوبلاد اٌغفش 

o  Autre :  
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 ما رأيك في اننقاط انتانيت؟

 
 لا أٚافك ِحب٠ذ أٚافك أٚافك ثشذح

لا أٚافك ػٍٝ 

 الإطلاق

تغتخذَ 

الإػلأبد 

ِٓ لجً 

ا١ٌٙئبد 

ٚاٌششوبد 

اٌغ١بح١خ فٟ 

اٌدضائش 

ثطش٠مخ 

 ِٕبعجخ ِٓ

ح١ث حدُ 

ٚٔٛع 

  اٌّؼٍِٛبد

     

تؼتجش 

الاػلأبد 

اٌظبدسح ِٓ 

ا١ٌٙئبد 

وبد ٚاٌشش

اٌغ١بح١خ فٟ 

اٌدضائش راد 

تأث١ش ا٠دبثٟ 

فٟ ششاء 

اٌخذِبد 

 اٌغ١بح١خ

     

تّتبص 

الإػلأبد 

اٌظبدسح ػٓ 

ا١ٌٙئبد 

ٚاٌششوبد 

اٌغ١بح١خ 

اٌدضائش٠خ 

ثّظذال١خ 

ػب١ٌخ تدؼً 

اٌغ١بذ 

٠غتٕذْٚ 

ئ١ٌٙب فٟ 

لشاساد 

 ششاء اٌخذِخ

     

تغبُ٘ ٚعبئً 

الاػلاَ فٟ 

اٌتأث١ش 

الا٠دبثٟ فٟ 

ِّبسعخ 

اٌغ١بحخ 

ٚششاء 

اٌخذِخ 

 اٌغ١بح١خ

     

اٌغ١بذ ٠ثمْٛ 

أوثش 

ثبٌّؼٍِٛبد 

اٌظبدسح ػٓ 

خٙبد 

ِحب٠ذح حٛي 

 اٌغ١بحخ

     

اٌّؼٍِٛبد 

اٌتٟ ٠تٕبلٍٙب       
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 لا أٚافك ِحب٠ذ أٚافك أٚافك ثشذح

لا أٚافك ػٍٝ 

 الإطلاق

إٌبط حٛي 

اٌغ١بحخ فٟ 

اٌدضائش ٌٙب 

تأث١ش ئ٠دبثٟ 

فٟ لشاساد 

ششاء 

اٌخذِبد 

 اٌغ١بح١خ

تشبسن 

ا١ٌٙئبد 

ٚاٌششوبد 

اٌغ١بح١خ 

ثٕذٚاد 

ِٚإتّشاد 

ِٚؼبسع 

تغبُ٘ فٟ 

ا٠ظبي 

ِؼٍِٛبد 

ع١بح١خ ػٓ 

اٌدضائش 

 ٌٍؼّلاء

     

تمذَ 

اٌششوبد 

اٌغ١بح١خ 

اٌدضائش٠خ 

ػشٚع 

ع١بح١خ 

خزاثخ فٟ 

اٌّٛاعُ 

 اٌّختٍفخ

     

 ما مذي مىافقتك عهً اننقاط انتانيت؟

 
 لا أٚافك ِحب٠ذ أٚافك أٚافك ثشذح

لا أٚافك ػٍٝ 

 الإطلاق

اسد تٛفش اٌّٛ

اٌجشش٠خ 

اٌّإٍ٘خ فٟ  

اٌمطبع 

اٌغ١بحٟ 

 اٌدضائشٞ

     

ٕ٘بن 

ِشبسوخ 

ث١ٓ  فؼ١ٍخ

اٌّؼب٘ذ 

اٌّتخظظخ 

فٟ اٌتى٠ٛٓ 

اٌغ١بحٟ 

ٚاٌمطبع 

اٌغ١بحٟ فٟ 

ػ١ٍّخ اٌتؼ١ٍُ 

ٚاٌتذس٠ت 

ٌتخش٠ح 

اٌىفبءاد 

اٌجشش٠خ 

 إٌّبعجخ

     

٠تؼبًِ 

ِٛظفٟ اٌخظ       
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 لا أٚافك ِحب٠ذ أٚافك أٚافك ثشذح

لا أٚافك ػٍٝ 

 الإطلاق

الأِبِٟ فٟ 

اٌّإعغبد 

اٌغ١بح١خ 

اٌدضائش٠خ 

ثشىً ٌجك 

 ٌٚط١ف

٠مذَ ِٛظفٛا 

اٌخظ 

الأِبِٟ فٟ 

اٌّإعغبد 

اٌغ١بح١خ 

اٌدضائش٠خ 

اٌّؼٍِٛبد 

اٌىبف١خ ػٓ 

اٌجشاِح 

 اٌغ١بح١خ

     

تت١ّض 

اٌّشافك 

اٌغ١بح١خ 

اٌدضائش٠خ 

ثتظب١ُِ 

سال١خ 

ٚتحتٛٞ 

ػٍٝ 

تظ١ّّبد 

 ػظش٠خ

     

ٕ٘بن ِغتٜٛ 

ػبي فٟ 

اٌتىبًِ 

ٚاٌشلبثخ ػٍٝ 

الأٔشطخ 

اٌتغ٠ٛم١خ ِٓ 

لجً ا١ٌٙئبد 

ٚإٌّظّبد 

اٌغ١بح١خ فٟ 

 اٌدضائش

     

 ما هي إقتزاحاتك نتطىيز انقطاع انظياحي في انجشائز؟

 

 

 انمعهىماث انشخصيت

 (بت من انقائمتنجنض ) اختز إجاا

   

 (انعمز ) اختز إجابت من انقائمت
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 (انمظتىي انذراطي ) اختز إجابت من انقائمت

    

 (انمهنت ) اختز إجابت من انقائمت

     

 (انخبزة ) اختز إجابت من انقائمت

     

 

 الاستبٌان الموجه للعاملٌن فً القطاع السٌاحً المغربً.(: 12الملحق)

 اٌغلاَ ػ١ٍىُ ٚسحّخ الله تؼبٌٝ ٚثشوبتٗ...أِب ثؼذ:

َ اٌجبحثخ ثاخشاء دساعخ حٛي: " دٚس ئعتشات١د١بد اٌتغ٠ٛك اٌغ١بحٟ فٟ تط٠ٛش اٌمطبع اٌغ١بحٟ : دساعخ ِمبسٔخ تمٛ

تخظض تغ٠ٛك، ٚٔظشا  ٖث١ٓ اٌدضائش، اٌّغشة، ٚتٛٔظ"، ٚرٌه اعتىّبلا ٌّتطٍجبد اٌحظٛي ػٍٝ دسخخ اٌذوتٛسا

بٌّغشة ِٓ أخً تط٠ٛش اٌمطبع اٌغ١بحٟ اٌّغشثٟ، لأٔىُ تّثٍْٛ خضءا ِّٙب فٟ ٔدبذ ئعتشات١د١خ اٌتغ٠ٛك اٌغ١بحٟ ث

ٔشخٛ ِٕىُ ِٕحٕب خضءا ِٓ ٚلتىُ اٌث١ّٓ ٌتؼجئخ الاعتج١بْ اٌّشفك ٚاٌضغظ ػٍٝ اٌخبٔخ اٌتٟ تشٚٔٙب تؼجش ػٓ ٚخٙخ 

 ٔظشوُ، شبوش٠ٓ حغٓ تؼبٚٔىُ ِؼٕب.

 (إجابت اختيار أكثز من بإمكانك)  ما هي دوافع سيارة انظياح نهمغزب؟

o  دٚافغ ١ِٕٙخ 

o  لضبء أٚلبد اٌفشاؽ 

o  ص٠بسح الألبسة ٚالأطذلبء 

o  اٌتغٛق 

o  Autre :  

 (ما هي أكثز الأنشطت انظياحيت انتي يمارطها انظياح في انمغزب؟) بإمكانك اختيار أكثز من إجابت

o  اٌغ١بحخ اٌثمبف١خ 

o  يع١بحخ الأػّب 

o  ع١بحخ شبطئ١خ 

o  ع١بحخ خج١ٍخ 

o  ع١بحخ طحشا٠ٚخ 

o  ع١بحخ س٠بض١خ 

o  Autre :  

 (ما هى أكثز فصم يشور فيه انظياح انمغزب؟ ) بإمكانك اختيار أكثز من إجابت

o  اٌظ١ف 

o  اٌشتبء 

o  اٌشث١غ 

o  اٌخش٠ف 
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o  َػٍٝ ِذاس اٌؼب 

 كيف تزي مقىماث انجذب انظياحي ) انمقىماث انطبيعيت، انتاريخيت، الأثزيت، وانثقافيت( في انمغزب؟

 
1 2 3 4 5 

 

ضؼ١

 ِّتبصح      فخ

 كيف تزي انبنيت انتحتيت نهظياحت ) انمزافق انظياحيت( في انمغزب؟

 
1 2 3 4 5 

 

ضؼ١

 ِّتبصح      فخ

 هم تتمتع انذول انمجاورة) تىنض وانجشائز( بمقىماث طياحيت أفضم من انمغزب؟

o  ُٔؼ 

o  لا 

 ما مذي مىافقتك عهً اننقاط انتانيت؟

 
 لا أٚافك ِحب٠ذ أٚافك أٚافك ثشذح

لا أٚافك ػٍٝ 

 الإطلاق

ئْ اٌشؤ٠خ 

اٌّغتمج١ٍخ 

ٌٍغ١بحخ 

اٌّغشث١خ 

ٚاضحخ 

ِٚحذدح تحذ٠ذا 

 دل١مب

     

تؼتجش 

الإتدب٘بد 

اٌؼبِخ ٌٍغ١بحخ 

اٌّغشث١خ 

ٚفٍغفخ اٌذٌٚخ 

فٟ اعتخذاَ 

ِٛاسد٘ب 

اٌّتبحخ 

ثبٌشىً اٌزٞ 

ض٠ذ ِٓ لٛتٙب ٠

ِٚٛلؼٙب فٟ 

 اٌغٛق

     

تؼتجش الأ٘ذاف 

اٌتغ٠ٛم١خ 

ٌٍغ١بحخ 

غشث١خ اٌّ

ِحذدح ثذلخ، 

ٚتأخز فٟ 

الإػتجبس 
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 لا أٚافك ِحب٠ذ أٚافك أٚافك ثشذح

لا أٚافك ػٍٝ 

 الإطلاق

ِٛالف 

ِٚٛاسد 

ٚفشص 

اٌّغشة 

 اٌغ١بح١خ

تؼتجش الأ٘ذاف 

اٌتغ٠ٛم١خ 

ٌٍغ١بحخ 

اٌّغشث١خ 

ٚاضحخ 

ثبٌٕغجخ ٌد١ّغ 

اٌؼب١ٍِٓ فٟ 

اٌمطبع 

 اٌغ١بحٟ

     

تغتخذَ 

اٌّغشة أعظ 

ٚاضحخ فٟ 

تمغ١ُ اٌغٛق 

 اٌغ١بحٟ

     

تؼذ ا١ٌٙئبد 

ٚاٌششوبد 

اٌغ١بح١خ 

خطظ تغ٠ٛم١خ 

ٌىً خضء 

عٛلٟ 

ِغتٙذف ٚثّب 

٠تلاءَ ِغ 

خظٛط١خ 

 رٌه اٌدضء

     

تؼتّذ اٌّغشة 

ػٍٝ ِدّٛػخ 

ِٓ اٌّؼب١٠ش 

فٟ اعتٙذافٙب 

ٌلأعٛاق 

اٌغ١بح١خ 

 الأخٕج١خ

     

تغبُ٘ 

اٌّإعغبد 

اٌغ١بح١خ 

اٌّغشث١خ فٟ 

اٌتش٠ٚح 

ٌظٛسح 

اٌّغشة 

اٌغ١بح١خ فٟ 

اٌخبسج 

ثبٌتٕغ١ك ِغ 

ٚصاح اٌغ١بحخ 
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 لا أٚافك ِحب٠ذ أٚافك أٚافك ثشذح

لا أٚافك ػٍٝ 

 الإطلاق

ٚا١ٌٙئبد 

اٌغ١بح١خ 

 اٌّغشث١خ

ٌٍغ١بحخ 

اٌّغشث١خ 

طٛسح ر١ٕ٘خ 

خ١ذح فٟ 

 اٌخبسج

     

الإعتشات١د١خ 

اٌتغ٠ٛم١خ 

اٌغ١بح١خ 

اٌحب١ٌخ تّثً 

اعتّشاس 

ٌلاعتشات١د١بد 

اٌتغ٠ٛم١خ 

 اٌتم١ٍذ٠خ

     

الإعتشات١د١خ 

اٌتغ٠ٛم١خ 

اٌغ١بح١خ 

اٌحب١ٌخ 

ٚاضحخ 

ِٚجتىشح 

ٚتؼتّذ ػٍٝ 

ِؼٍِٛبد 

ٚث١بٔبد دل١مخ 

ٟٚ٘ ٚالؼ١خ 

ٚلبثٍخ ٌٍتٕف١ز 

 ئٌٝ حذ وج١ش

     

٠تُ ئششان 

خ١ّغ اٌفبػ١ٍٓ 

فٟ اٌمطبع 

اٌغ١بحٟ فٟ 

ط١بغخ 

ئعتشات١د١خ 

اٌتغ٠ٛك 

اٌغ١بحٟ فٟ 

 غشةاٌّ

     

 

 ما رأيك في اننقاط انتانيت؟

 
 لا أٚافك ِحب٠ذ أٚافك أٚافك ثشذح

لا أٚافك ػٍٝ 

 الإطلاق

٠تٛفش فٟ 

اٌّغشة 

خذِبد 

ع١بح١خ 
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 لا أٚافك ِحب٠ذ أٚافك أٚافك ثشذح

لا أٚافك ػٍٝ 

 الإطلاق

ِتٕٛػخ 

 ٚوث١شح

اٌخذِبد 

اٌتٟ تمذِٙب 

اٌّشافك 

اٌغ١بح١خ 

فٟ 

اٌّغشة 

راد خٛدح 

 ػب١ٌخ

     

١ض تتّ

إٌّتدبد 

اٌغ١بح١خ 

فٟ 

اٌّغشة 

ثبلإثذاع 

 ٚالاثتىبس

     

 (ذماث انظياحيت في انمغزب: ) اختز إجابت من انقائمتتعتبز أطعار انخ

    

 (يتم تظعيز انخذماث انظياحيت في انمغزب عهً أطاص: ) بإمكانك اختيار أكثز من إجابت

o  اٌتىٍفخ 

o  ٟاٌطٍت اٌغ١بح 

o  طج١ؼخ إٌّتدبد اٌغ١بح١خ 

o  ٓإٌّبفغ١ 

o  الاػتّبد ػٍٝ تغؼ١ش اٌحضِخ 

o  Autre :  

ما هي أكثز انقنىاث انتىسيعيت انتي يعتمذ عهيها في تىسيع انمنتجاث انظياحيت انمغزبيت؟ ) بإمكانك 

 (اختيار أكثز من إجابت

o  ِٕظّٟ اٌشحلاد اٌغ١بح١خ 

o  ٌؼب١ٌّخٔظُ اٌتٛص٠غ ا 

o  ٚوبلاد اٌغفش اٌتم١ٍذ٠خ 

o  ٚوبلاد اٌغفش الافتشاض١خ 

o  Autre :  
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 ما رأيك في اننقاط انتانيت؟

 
 لا أٚافك ِحب٠ذ أٚافك ثشذحأٚافك 

لا أٚافك ػٍٝ 

 الإطلاق

تغتخذَ 

الإػلأبد 

ِٓ لجً 

ا١ٌٙئبد 

ٚاٌششوبد 

اٌغ١بح١خ 

فٟ 

اٌّغشة 

ثطش٠مخ 

ِٕبعجخ ِٓ 

ح١ث حدُ 

ٚٔٛع 

  اٌّؼٍِٛبد

     

تؼتجش 

الاػلأبد 

اٌظبدسح 

ِٓ ا١ٌٙئبد 

ٚاٌششوبد 

اٌغ١بح١خ 

فٟ 

اٌّغشة 

راد تأث١ش 

ا٠دبثٟ فٟ 

ششاء 

اٌخذِبد 

 اٌغ١بح١خ

     

تّتبص 

الإػلأبد 

اٌظبدسح 

ػٓ 

ا١ٌٙئبد 

ٚاٌششوبد 

اٌغ١بح١خ 

اٌّغشث١خ 

ثّظذال١خ 

ػب١ٌخ 

تدؼً 

اٌغ١بذ 

٠غتٕذْٚ 

ئ١ٌٙب فٟ 

لشاساد 

ششاء 

 اٌخذِخ

     

تغبُ٘ 

ٚعبئً 

الإػلاَ فٟ 
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 لا أٚافك ِحب٠ذ أٚافك ثشذحأٚافك 

لا أٚافك ػٍٝ 

 الإطلاق

اٌتأث١ش 

الإ٠دبثٟ 

فٟ 

ِّبسعخ 

اٌغ١بحخ 

ٚششاء 

اٌخذِخ 

 ٌغ١بح١خا

اٌغ١بذ 

٠ثمْٛ أوثش 

ثبٌّؼٍِٛبد 

اٌظبدسح 

ػٓ خٙبد 

ِحب٠ذح 

حٛي 

 ٌغ١بحخا

     

اٌّؼٍِٛبد 

اٌتٟ 

٠تٕبلٍٙب 

إٌبط حٛي 

اٌغ١بحخ فٟ 

اٌّغشة 

ث١ش ٌٙب تأ

ئ٠دبثٟ فٟ 

لشاساد 

ششاء 

اٌخذِبد 

 اٌغ١بح١خ

     

تشبسن 

ا١ٌٙئبد 

 ٚاٌششوبد

اٌغ١بح١خ 

ثٕذٚاد 

ِٚإتّشاد 

ِٚؼبسع 

تغبُ٘ فٟ 

ا٠ظبي 

ِؼٍِٛبد 

ع١بح١خ 

ػٓ 

اٌّغشة 

 ٌٍؼّلاء

     

تمذَ 

اٌششوبد 

اٌغ١بح١خ 

اٌّغشث١خ 

ػشٚع 
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 لا أٚافك ِحب٠ذ أٚافك ثشذحأٚافك 

لا أٚافك ػٍٝ 

 الإطلاق

ع١بح١خ 

خزاثخ فٟ 

اٌّٛاعُ 

 اٌّختٍفخ

 ما مذي مىافقتك عهً اننقاط انتانيت؟

 
 لا أٚافك ِحب٠ذ أٚافك أٚافك ثشذح

لا أٚافك ػٍٝ 

 الإطلاق

تٛفش 

اٌّٛاسد 

اٌجشش٠خ 

اٌّإٍ٘خ فٟ 

اٌمطبع 

اٌغ١بحٟ 

  اٌّغشثٟ

     

ٕ٘بن 

ِشبسوخ 

فؼ١ٍخ ث١ٓ 

اٌّؼب٘ذ 

اٌّتخظظخ 

فٟ اٌتى٠ٛٓ 

اٌغ١بحٟ 

ٚاٌمطبع 

اٌغ١بحٟ فٟ 

ػ١ٍّخ 

اٌتؼ١ٍُ 

ٚاٌتذس٠ت 

ٌتخش٠ح 

اٌىفبءاد 

اٌجشش٠خ 

 إٌّبعجخ

     

٠تؼبًِ 

ِٛظفٟ 

اٌخظ 

الأِبِٟ فٟ 

اٌّإعغبد 

اٌغ١بح١خ 

اٌّغشث١خ 

ثشىً ٌجك 

 ٌٚط١ف

     

 ٠مذَ ِٛظفٛ

اٌخظ 

الأِبِٟ فٟ 

اٌّإعغبد 

اٌغ١بح١خ 

اٌّغشث١خ 

اٌّؼٍِٛبد 
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 لا أٚافك ِحب٠ذ أٚافك أٚافك ثشذح

لا أٚافك ػٍٝ 

 الإطلاق

اٌىبف١خ ػٓ 

ح اٌجشاِ

 اٌغ١بح١خ

تت١ّض 

اٌّشافك 

اٌغ١بح١خ 

اٌّغشث١خ 

ثتظب١ُِ 

سال١خ 

ٚتحتٛٞ 

ٍٝ ػ

تظ١ّّبد 

 ػظش٠خ

     

ٕ٘بن 

ِغتٜٛ 

ػبي فٟ 

اٌتىبًِ 

ٚاٌشلبثخ 

ػٍٝ 

الأٔشطخ 

ٌتغ٠ٛم١خ ا

ِٓ لجً 

ا١ٌٙئبد 

ٚإٌّظّبد 

اٌغ١بح١خ 

 فٟ اٌّغشة

     

 اتك نتطىيز انقطاع انظياحي في انمغزب؟ما هي إقتزاح

 

 انمعهىماث انشخصيت

 (انجنض ) اختز إجابت من انقائمت

   

 (انعمز ) اختز إجابت من انقائمت

     

 (اختز إجابت من انقائمت انمظتىي انذراطي )
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 (انمهنت ) اختز إجابت من انقائمت

     

 (انخبزة ) اختز إجابت من انقائمت

     

 قطاع السٌاحً التونسً.الاستبٌان الموجه للعاملٌن فً ال(: 11الملحق)

 اٌغلاَ ػ١ٍىُ ٚسحّخ الله تؼبٌٝ ٚثشوبتٗ...أِب ثؼذ:
تمَٛ اٌجبحثخ ثاخشاء دساعخ حٛي: " دٚس ئعتشات١د١بد اٌتغ٠ٛك اٌغ١بحٟ فٟ تط٠ٛش اٌمطبع اٌغ١بحٟ : دساعخ ِمبسٔخ ث١ٓ اٌدضائش، 

ض تغ٠ٛك، ٚٔظشا لأٔىُ تّثٍْٛ خضءا ِّٙب فٟ تخظٖ اٌّغشة، ٚتٛٔظ"، ٚرٌه اعتىّبلا ٌّتطٍجبد اٌحظٛي ػٍٝ دسخخ اٌذوتٛسا
ِٕىُ ِٕحٕب خضءا ِٓ ٚلتىُ اٌث١ّٓ ٌتؼجئخ  ٔدبذ ئعتشات١د١خ اٌتغ٠ٛك اٌغ١بحٟ ثتٛٔظ ِٓ أخً تط٠ٛش اٌمطبع اٌغ١بحٟ اٌتٛٔغٟ، ٔشخٛ

 الاعتج١بْ اٌّشفك ٚاٌضغظ ػٍٝ اٌخبٔخ اٌتٟ تشٚٔٙب تؼجش ػٓ ٚخٙخ ٔظشوُ، شبوش٠ٓ حغٓ تؼبٚٔىُ ِؼٕب.

 (اختيار أكثز من إجابت بإمكانكما هي دوافع سيارة انظياح نتىنض؟ ) 

o  دٚافغ ١ِٕٙخ 

o  لضبء أٚلبد اٌفشاؽ 

o  ص٠بسح الألبسة ٚالأطذلبء 

o  اٌتغٛق 

o  Autre :  

 (ما هي أكثز الأنشطت انظياحيت انتي يمارطها انظياح في تىنض؟) بإمكانك اختيار أكثز من إجابت

o  اٌغ١بحخ اٌثمبف١خ 

o  ع١بحخ الأػّبي 

o  ع١بحخ شبطئ١خ 

o  ع١بحخ خج١ٍخ 

o  ع١بحخ طحشا٠ٚخ 

o  ع١بحخ س٠بض١خ 

o  Autre :  

 (ما هى أكثز فصم يشور فيه انظياح تىنض؟ ) بإمكانك اختيار أكثز من إجابت

o  اٌظ١ف 

o  اٌشتبء 

o  اٌشث١غ 

o  اٌخش٠ف 

o  َػٍٝ ِذاس اٌؼب 

 كيف تزي مقىماث انجذب انظياحي ) انمقىماث انطبيعيت، انتاريخيت، الأثزيت، وانثقافيت( في تىنض؟

 
1 2 3 4 5 

 

 ِّتبصح      ضؼ١فخ
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 فق انظياحيت( في تىنض؟كيف تزي انبنيت انتحتيت نهظياحت ) انمزا

 
1 2 3 4 5 

 

 ِّتبصح      ضؼ١فخ

 مجاورة) انجشائزوانمغزب( بمقىماث طياحيت أفضم من تىنض؟هم تتمتع انذول ان

o  ُٔؼ 

o  لا 

 ما مذي مىافقتك عهً اننقاط انتانيت؟

 
 لا أٚافك ِحب٠ذ أٚافك أٚافك ثشذح

لا أٚافك ػٍٝ 

 الإطلاق

ئْ اٌشؤ٠خ 

اٌّغتمج١ٍخ 

ٌٍغ١بحخ 

ٌتٛٔغ١خ ا

ٚاضحخ 

ِٚحذدح تحذ٠ذا 

 دل١مب

     

تؼتجش 

الإتدب٘بد 

اٌؼبِخ ٌٍغ١بحخ 

اٌتٛٔغ١خ 

ٚفٍغفخ اٌذٌٚخ 

فٟ اعتخذاَ 

ِٛاسد٘ب 

اٌّتبحخ 

ثبٌشىً اٌزٞ 

٠ض٠ذ ِٓ لٛتٙب 

ِٚٛلؼٙب فٟ 

 اٌغٛق

     

تؼتجش الأ٘ذاف 

اٌتغ٠ٛم١خ 

ٌٍغ١بحخ 

اٌتٛٔغ١خ 

ِحذدح ثذلخ، 

ٚتأخز فٟ 

الإػتجبس 

ِٛالف 

ِٚٛاسد 

ٚفشص تٛٔظ 

 اٌغ١بح١خ

     

تؼتجش الأ٘ذاف 

اٌتغ٠ٛم١خ 

ٌٍغ١بحخ 

اٌتٛٔغ١خ 

ٚاضحخ 
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 لا أٚافك ِحب٠ذ أٚافك أٚافك ثشذح

لا أٚافك ػٍٝ 

 الإطلاق

ثبٌٕغجخ ٌد١ّغ 

اٌؼب١ٍِٓ فٟ 

اٌمطبع 

 اٌغ١بحٟ

تغتخذَ تٛٔظ 

أعظ ٚاضحخ 

فٟ تمغ١ُ 

اٌغٛق 

 اٌغ١بحٟ

     

تؼذ ا١ٌٙئبد 

ٚاٌششوبد 

اٌغ١بح١خ 

خطظ تغ٠ٛم١خ 

ٌىً خضء 

عٛلٟ 

ِغتٙذف ٚثّب 

٠تلاءَ ِغ 

خظٛط١خ 

 رٌه اٌدضء

     

تؼتّذ تٛٔظ 

ػٍٝ ِدّٛػخ 

ِٓ اٌّؼب١٠ش 

فٟ اعتٙذافٙب 

ٌلأعٛاق 

اٌغ١بح١خ 

 الأخٕج١خ

     

تغبُ٘ 

اٌّإعغبد 

اٌغ١بح١خ 

اٌتٛٔغ١خ فٟ 

اٌتش٠ٚح 

ٌظٛسح تٛٔظ 

اٌغ١بح١خ فٟ 

اٌخبسج 

ثبٌتٕغ١ك ِغ 

ح اٌغ١بحخ اسٚص

ٚا١ٌٙئبد 

اٌغ١بح١خ 

 اٌتٛٔغ١خ

     

ٌٍغ١بحخ 

اٌتٛٔغ١خ 

طٛسح ر١ٕ٘خ 

خ١ذح فٟ 

 اٌخبسج

     

الإعتشات١د١خ 

اٌتغ٠ٛم١خ 

اٌغ١بح١خ 
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 لا أٚافك ِحب٠ذ أٚافك أٚافك ثشذح

لا أٚافك ػٍٝ 

 الإطلاق

اٌحب١ٌخ تّثً 

اعتّشاس 

ٌلاعتشات١د١بد 

اٌتغ٠ٛم١خ 

 اٌتم١ٍذ٠خ

الإعتشات١د١خ 

اٌتغ٠ٛم١خ 

اٌغ١بح١خ 

اٌحب١ٌخ 

ٚاضحخ 

ِٚجتىشح 

ٚتؼتّذ ػٍٝ 

ِؼٍِٛبد 

ٚث١بٔبد دل١مخ 

ٟ٘ ٚالؼ١خ ٚ

ٚلبثٍخ ٌٍتٕف١ز 

 ئٌٝ حذ وج١ش

     

٠تُ ئششان 

خ١ّغ اٌفبػ١ٍٓ 

ٌمطبع فٟ ا

اٌغ١بحٟ فٟ 

ط١بغخ 

ئعتشات١د١خ 

اٌتغ٠ٛك 

اٌغ١بحٟ فٟ 

 تٛٔظ

     

 في اننقاط انتانيت؟ ما رأيك

 
 لا أٚافك ِحب٠ذ أٚافك أٚافك ثشذح

لا أٚافك ػٍٝ 

 الإطلاق

٠تٛفش فٟ 

تٛٔظ 

خذِبد 

ع١بح١خ 

ِتٕٛػخ 

 ٚوث١شح

     

اٌخذِبد 

اٌتٟ تمذِٙب 

اٌّشافك 

اٌغ١بح١خ 

فٟ تٛٔظ 

راد خٛدح 

 ػب١ٌخ

     

تت١ّض 

إٌّتدبد 

اٌغ١بح١خ 

فٟ تٛٔظ 
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 لا أٚافك ِحب٠ذ أٚافك أٚافك ثشذح

لا أٚافك ػٍٝ 

 الإطلاق

ثبلإثذاع 

 ٚالاثتىبس
 (تعتبز أطعار انخذماث انظياحيت في تىنض: ) اختز إجابت من انقائمت

    

 (يتم تظعيز انخذماث انظياحيت في تىنض عهً أطاص: ) بإمكانك اختيار أكثز من إجابت

o  ىٍفخاٌت 

o  ٟاٌطٍت اٌغ١بح 

o  طج١ؼخ إٌّتدبد اٌغ١بح١خ 

o  ٓإٌّبفغ١ 

o  الاػتّبد ػٍٝ تغؼ١ش اٌحضِخ 

o  Autre :  

ما هي أكثز انقنىاث انتىسيعيت انتي يعتمذ عهيها في تىسيع انمنتجاث انظياحيت انتىنظيت؟ ) بإمكانك اختيار أكثز من 

 (إجابت

o  ِٕظّٟ اٌشحلاد اٌغ١بح١خ 

o  ٔظُ اٌتٛص٠غ اٌؼب١ٌّخ 

o  ٚوبلاد اٌغفش اٌتم١ٍذ٠خ 

o  ٚوبلاد اٌغفش الافتشاض١خ 

o  Autre :  

 ما رأيك في اننقاط انتانيت؟

 
 لا أٚافك ِحب٠ذ أٚافك أٚافك ثشذح

لا أٚافك ػٍٝ 

 الإطلاق

تغتخذَ 

الإػلأبد 

ِٓ لجً 

ا١ٌٙئبد 

ٚاٌششوبد 

اٌغ١بح١خ 

فٟ تٛٔظ 

ثطش٠مخ 

ِٕبعجخ ِٓ 

ح١ث حدُ 
ٚٔٛع 

  اٌّؼٍِٛبد

     

تؼتجش 

الاػلأبد 

اٌظبدسح 

ِٓ ا١ٌٙئبد 

ٚا١ٌٙئبد 

اٌغ١بح١خ 
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 لا أٚافك ِحب٠ذ أٚافك أٚافك ثشذح

لا أٚافك ػٍٝ 

 الإطلاق

فٟ تٛٔظ 

راد تأث١ش 

ا٠دبثٟ فٟ 

ششاء 

اٌخذِبد 

 اٌغ١بح١خ

تّتبص 

الإػلأبد 

اٌظبدسح 

ػٓ 

ا١ٌٙئبد 

ٚاٌششوبد 

اٌغ١بح١خ 

اٌتٛٔغ١خ 

ثّظذال١خ 

ػب١ٌخ 

تدؼً 

اٌغ١بذ 

٠غتٕذْٚ 

ئ١ٌٙب فٟ 

لشاساد 

ششاء 

 اٌخذِخ

     

تغبُ٘ 

ٚعبئً 

الإػلاَ فٟ 

اٌتأث١ش 

ثٟ الإ٠دب

فٟ 

ِّبسعخ 

اٌغ١بحخ 

ٚششاء 

اٌخذِخ 

 اٌغ١بح١خ

     

اٌغ١بذ 

٠ثمْٛ أوثش 

ؼٍِٛبد ثبٌّ

اٌظبدسح 

ػٓ خٙبد 

ِحب٠ذح 

حٛي 

 اٌغ١بحخ

     

اٌّؼٍِٛبد 

اٌتٟ 

 ٠تٕبلٍٙب

إٌبط حٛي 

اٌغ١بحخ فٟ 
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 لا أٚافك ِحب٠ذ أٚافك أٚافك ثشذح

لا أٚافك ػٍٝ 

 الإطلاق

تٛٔظ ٌٙب 

تأث١ش 

ئ٠دبثٟ فٟ 

لشاساد 

ششاء 

اٌخذِبد 

 اٌغ١بح١خ

تشبسن 

ا١ٌٙئبد 

ٚاٌششوبد 

اٌغ١بح١خ 

ثٕذٚاد 

ِٚإتّشاد 

ِٚؼبسع 

تغبُ٘ فٟ 

ا٠ظبي 

ِؼٍِٛبد 

ع١بح١خ 

ػٓ تٛٔظ 

 ٌٍؼّلاء

     

تمذَ 

اٌششوبد 

اٌغ١بح١خ 

اٌتٛٔغ١خ 

ػشٚع 

ع١بح١خ 

خزاثخ فٟ 

اٌّٛاعُ 

 اٌّختٍفخ

     

 ما مذي مىافقتك عهً اننقاط انتانيت؟

 
 لا أٚافك ِحب٠ذ أٚافك أٚافك ثشذح

لا أٚافك ػٍٝ 

 الإطلاق

تٛفش 

اٌّٛاسد 

اٌجشش٠خ 

اٌّإٍ٘خ فٟ  

اٌمطبع 

اٌغ١بحٟ 

  اٌتٛٔغٟ 

     

ٕ٘بن 

ِشبسوخ 

فؼ١ٍخ ث١ٓ 

اٌّؼب٘ذ 

اٌّتخظظخ 

فٟ اٌتى٠ٛٓ 

اٌغ١بحٟ 
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 لا أٚافك ِحب٠ذ أٚافك أٚافك ثشذح

لا أٚافك ػٍٝ 

 الإطلاق

ٚاٌمطبع 

اٌغ١بحٟ فٟ 

ػ١ٍّخ 

اٌتؼ١ٍُ 

ٚاٌتذس٠ت 

ٌتخش٠ح 

اٌىفبءاد 

خ اٌجشش٠

 إٌّبعجخ

٠تؼبًِ 

ِٛظفٟ 

اٌخظ 

الأِبِٟ فٟ 

اٌّإعغبد 

اٌغ١بح١خ 

خ اٌتٛٔغ١

ثشىً ٌجك 

 ٌٚط١ف

     

٠مذَ 

ِٛظفٛا 

اٌخظ 

الأِبِٟ فٟ 

اٌّإعغبد 

اٌغ١بح١خ 

تٛٔغ١خ اٌ

اٌّؼٍِٛبد 

اٌىبف١خ ػٓ 

اٌجشاِح 

 اٌغ١بح١خ

     

تت١ّض 

اٌّشافك 

١خ اٌغ١بح

اٌتٛٔغ١خ 

ثتظب١ُِ 

سال١خ 

ٚتحتٛٞ 

ػٍٝ 

تظ١ّّبد 

 ػظش٠خ

     

ٕ٘بن 

ِغتٜٛ 
فٟ  ػبي

اٌتىبًِ 

ٚاٌشلبثخ 

ػٍٝ 

الأٔشطخ 

اٌتغ٠ٛم١خ 
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 لا أٚافك ِحب٠ذ أٚافك أٚافك ثشذح

لا أٚافك ػٍٝ 

 الإطلاق

ِٓ لجً 

ا١ٌٙئبد 

ٚإٌّظّبد 

اٌغ١بح١خ 

 فٟ تٛٔظ
 ما هي إقتزاحاتك نتطىيز انقطاع انظياحي في تىنض؟

 

 انمعهىماث انشخصيت

 (انجنض ) اختز إجابت من انقائمت

   

 (انعمز ) اختز إجابت من انقائمت

     

 (انمظتىي انذراطي ) اختز إجابت من انقائمت

    

 (انمهنت ) اختز إجابت من انقائمت

     

 (انخبزة ) اختز إجابت من انقائمت
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