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 :مراجع اللغة العربية

الكتب : أولا
 

، 1إبراىيم عبد الحليم عباده، مؤشرات الأداء في البنوك الإسلامية، دار النفائس، عمان، ط -1
2008 .

أحمد سليمان خصاونو، الدصارف الإسلامية، مقررات لجنة بازل، تحديات العولدة  -2
، (عمان)، وجدارا للكتاب العالدي (إربد)وإستراتيجيات مواجهتها، عالم الكتاب الحديث 

. 2008، 1ط
مدخل إنتاجي، الدار الجامعية، : أحمد سيد مصطفى، التنافسية في القرن الحادي والعشرين -3

 .2003الإسكندرية، 

أحمد عبد الذادي طلخان، مدخل لضو آفاق مستقبلية للمصارف الإسلامية، مكتبة وىبة،  -4
 .1997، 1ط

مفاىيم وحالات تطبيقية، دار لردلاوي للنشر، :  أحمد قطامين، الإدارة الإستراتيجية -5
 .2002، 1عمان، ط

أحمد لزمد الدصري، الكفاية الإنتاجية للمنشآت الصناعية، مؤسسة شباب الجامعة،  -6
 .2004الإسكندرية، 

أدريان بالدر، مبادئ تسويق الخدمات، ترجمة بهاء شاىين وآخرون، لرموعة النيل العربية،  -7
2009القاىرة، 

.
 

ابتكار احتكارات القيمة عندما ينشغل الآخرون : إدوارد دي بونو، ما فوق الدنافسة -8
 .2006، 1بالتنافس فقط، ترجمة ياسر العيتي، العبيكان، الرياض، ط

، 1أشرف عبد السلام عبد المجيد، إدارة الجودة الشاملة في الإسلام، دار الوفاء، الدنصورة، ط -9
2007 .

، 1إياد شوكت منصور، إدارة خدمة الجودة الشاملة، دار كنوز الدعرفة العلمية، عمان، ط -10
2008. 

رؤية اقتصادية، دار النفائس، : باسم أحمد عامر، نظرية الإنفاق في ضوء القرآن الكريم -11
 .2010، 1عمان، ط

رؤية اقتصادية، دار النفائس، : باسم أحمد عامر، نظرية الإنفاق في ضوء القرآن الكريم -12
. 2010، 1عمان، ط
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برافين جوبتا، الإبداع الإداري في القرن الحادي والعشرين، ترجمة أحمد الدغربي، دار الفجر،  -13
 .2008القاىرة، 

 .2008، 1بيتر فيكس، عبقرية التسويق، ترجمة عبد الحكم الخزامي، دار الفجر، القاىرة، ط -14

ثابت عبد الرحمان إدريس وجمال الدين لزمد الدرسي، الإدارة الإستراتيجية، الدار الجامعية،  -15
 .2003الإسكندرية، 

 .2008ثامر البكري، إستراتيجيات التسويق، دار اليازوري، عمان،  -16

جمال الدين عطية، البنوك الإسلامية بين الحرية والتنظيم، التقويم والاجتهاد، النظرية  -17
. 1993، 2والتطبيق، الدؤسسة الجامعية للنشر والدراسات، بيروت، ط

مبادئ وخصائص وأىداف، مركز الإسكندرية للكتاب، : حسن سري، الاقتصاد الإسلامي -18
. 2005الإسكندرية، 

خورشيد أحمد، التنمية الاقتصادية في إطار إسلامي، ترجمة رفيق الدصري، قراءات في  -19
 1987، جدة، (جامعة الدلك عبد العزيز)الاقتصاد الإسلامي، مركز النشر العلمي 

دافيد راتشمان وآخرون، الإدارة الدعاصرة، ترجمة رفاعي لزمد رفاعي ولزمد سيد أحمد عبد  -20
 .2001الدتعال، دار الدريخ، الرياض، 

رفعت عبد الحليم الفاعوري، إدارة الإبداع التنظيمي، بحوث ودراسات الدنظمة العربية للتنمية  -21
 .2005الإدارية، القاىرة، 

، 2زياد رمضان ولزفوظ جودة، الاتجاىات الحديثة في إدارة البنوك، دار وائل، عمان، ط -22
2003. 

 .2009، 1سامر جلدة، البنوك التجارية والتسويق الدصرفي، دار أسامة، عمان، ط -23

سامي أحمد مراد، تفعيل التسويق الدصرفي لدواجهة آثار الجاتس، الدكتب العربي  للمعارف،  -24
. 2007، 1مصر الجديدة، ط

 .2005، نوفمبر، 295سعد عبد الرزاق، لرلة الاقتصاد الإسلامي، العدد  -25

 .2008سليمان خالد عبيدات، إدارة الإنتاج والعمليات، دار الدسيرة للنشر، عمان،  -26

سليمان شكيب الجيوسي ولزمود جاسم الصميدعي، تسويق الخدمات الدالية، دار وائل،  -27
 .2009، 1عمان، ط

سليمان شكيب الجيوسي ولزمود جاسم الصميدعي، تسويق الخدمات الدالية، دار وائل،  -28
. 2009، 1عمان، ط

سليمان ناصر، تطور صيغ التمويل قصير الأجل للبنوك الإسلامية، جمعية التراث، غرداية،  -29
 .2002، 1ط
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سونيك غوبتا ودونال ليهمان، إدارة العملاء كاستثمارات طويلة الأمد، ترجمة أمين الأيوبي،  -30
 .2006، 1ناشرون، بيروت، ط- الدار العربية للعلوم

مدخل متكامل، ترجمة رفاعي لزمد رفاعي : شالز ىل وجاريث جونز، الإدارة الإستراتيجية -31
 .2001ولزمد سيد عبد الدتعال، الجزء الأول، دار الدريخ الرياض، 

، 1الواقع والتطبيقات العملية، دار صفاء، عمان، ط: صادق راشد الشمري، إدارة الدصارف -32
2009. 

دراسة للمفاىيم والأىداف : صالح صالحي، الدنهج التنموي البديل في الاقتصاد الإسلامي -33
 .2006والأولويات وتحليل للأركان والسياسات والدؤسسات، دار الفجر للنشر، القاىرة، 

صالح مهدي لزسن العامري وطاىر لزسن منصور الغالبي، الإدارة والأعمال، دار وائل،  -34
 .2011، 2عمان، ط

، 1صباح لزمد أبو تايو، التسويق الدصرفي بين النظرية والتطبيق، دار وائل، عمان، ط -35
2008. 

 .2003، 2الطاىر لطرش، تقنيات البنوك، ديوان الدطبوعات الجامعية، الجزائر، ط -36

طلعت أسعد عبد الحميد، الاتصالات التسويقية الدتكاملة طريقك الدباشر إلى قلب وفكر  -37
 .2006العميل، دار الفجر، مصر، 

عائشة الشرقاوي الدالقي، البنوك الإسلامية، التجربة بين الفقو والقانون والتطبيق، الدركز  -38
. 2000، 1الثقافي العربي، بيروت، ط

عبد الحميد الغزالي وآخرون ، الخدمات الدصرفية في الدصارف الإسلامية، مركز  -39
الاقتصاد الإسلامي  بالدصرف الإسلامي الدولي للاستثمار والتنمية، الرسالة 

. (ت.د)للنشر، 
عبد الحميد عبد الفتاح الدغربي، الإدارة الإستراتيجية في البنوك الإسلامية، الدعهد الإسلامي  -40

. 2004للبحوث والتدريب، جدّة، 
عبد الستار إبراىيم الذيتي، الاستهلاك وضوابطو في الاقتصاد الإسلامي، مؤسسة الوراق  -41

. 2005للنشر، عمان، 
 .2008عبد الستار العلي، إدارة الجودة الشاملة، دار الدسيرة للنشر، عمان،  -42

 .1992عبد السلام أبو قحف، أساسيات التسويق، دار الدعرفة الجامعية، الإسكندرية، -43

، 4عبد السميع الدصري، مقومات الاقتصاد الإسلامي، دار وىبة للنشر، القاىرة، ط -44
1990 .

 .2002عبد الغفار حنفي، إدارة الدصارف، دار الجامعة الجديدة، الإسكندرية،  -45
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عطية فياض، التطبيقات الدصرفية لبيع الدرابحة في الفقو الإسلامي، دار النشر  -46
 .1999، 1للجامعات، القاىرة، ط

 .2009منظور تطبيقي إستراتيجي، دار اليازوري، عمان، : علي فلاح الزعبي، إدارة التسويق -47

 .2009عواطف إبراىيم الحداد، إدارة الجودة الشاملة، دار الفكر، عمان،  -48

ضرورة عصرية، لداذا؟ وكيف؟، دار الدكتبي للنشر، : غسان قلعاوي، الدصارف الإسلامية -49
. 1998، 1دمشق، ط

حوارات القرن : غسان لزمود إبراىيم ومنذر القحف، الاقتصاد الإسلامي علم أم وىم -50
 2000، 1، ط(بيروت)، ودار الفكر الدعاصر (دمشق)الجديد، دار الفكر، 

 .2002فائزة اللبان، القطاع الدصرفي في الاقتصاد الإسلامي، دار اليمن للنشر، قسنطينة،  -51

، وعالم الكتاب (عمان)فليح حسن خلف، البنوك الإسلامية، جدارا للكتاب العالدي  -52
 .2006، 1، ط(إربد)الحديث 

 .2005قاسم نايف علوان، إدارة الجودة الشاملة، دار الثقافة للنشر، عمان،  -53

كاثرين فيو، التسويق، ترجمة وردية واشد، لرد الدؤسسة الجامعية للدراسات والنشر، بيروت،  -54
2008. 

 .2008مأمون سليمان الدرادكة، إدارة الجودة الشاملة وخدمة العملاء، دار صفاء، عمان،  -55

. 1995، 2لزسن أحمد الخضيري، البنوك الإسلامية، دار إيتراك للنشر، القاىرة، ط -56
. 1999لزسن أحمد الخضيري، التسويق الدصرفي، دار إيتراك، القاىرة،  -57
مدخل سلوكي، دار وائل للنشر، عمان، : لزمد إبراىيم عبيدات، إستراتيجيات التسويق -58

 .2002، 3ط

، 4مدخل إستراتيجي، دار وائل، عمان، ط: لزمد إبراىيم عبيدات، سلوك الدستهلك -59
2004. 

لزمد بن مسلم الردادي، إدارة البنوك الإسلامية بعد عولدة أسواق الدال، الدنظمة العربية  -60
. 2002للتنمية الإدارية، القاىرة، 

الأسباب : لزمد بن وليد بن عبد اللطيف السويدان، التكلفة الفعلية في الدصارف الإسلامية -61
 .2011، 1والضوابط، دار النفائس، عمان، ط

لزمد بن وليد بن عبد اللطيف السويدان، التكلفة الفعلية في الدصارف الإسلامية، دار  -62
. 2011، 1النفائس، عمان، ط

لزمد بهاء الدين خالصي، أسس التسويق الأمثل للمصارف الإسلامية، دار شعاع، حلب،  -63
2010. 
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لزمد شيخون، الدصارف الإسلامية، دراسة في تقويم الدشروعية الدينية والدور الاقتصادي  -64
 .2002، 1والسياسي، دار وائل للنشر، عمان، ط

لزمد طاىر نصير حسين لزمد إسماعيل، التسويق في الإسلام، دار اليازوري، عمان،  -65
2009 .

لزمد عبد الحكيم زعير، العلاقة بين البنوك الإسلامية والبنوك التقليدية، فتوحات البنوك  -66
 .2002، أغسطس 254الإسلامية، بحوث ودراسات، لرلة الاقتصاد الإسلامي، العدد 

لزمد عبد العال النعيمي وراتب جليل صويص وغالب خليل صويص، إدارة الجودة  -67
مقدمة في إدارة الجودة الشاملة للإنتاج والعمليات والخدمات، دار اليازوري : الدعاصرة

 .2009العلمية، عمان، 

: لزمد عبد حسين الطائي ونعمة عباس خضير الخفاجي، نظم الدعلومات الإستراتيجية -68
 .2009، 1منظور الديزة التنافسية، دار الثقافة للنشر، عمان، ط

لزمد عمر شابرا وحبيب أحمد، الإدارة الدؤسسية في الدؤسسات الدالية الإسلامية، ترجمة  -69
عثمان بابكر أحمد، الدصرف الإسلامي للتنمية، الدعهد الإسلامي للبحوث والتطوير جدة، 

. 2006، 1، ط06ورقة مناسبات رقم 
لزمد لزمد إبراىيم، تسويق الخدمات الدصرفية العادية والإسلامية، مطابع الولاء، القاىرة،  -70

2004 .
لزمد لصاة الله صدّيقي، استعراض للفكر الاقتصادي الإسلامي الدعاصر، مطابع  -71

. 1987، 1جامعة الدلك عبد العزيز، ط
لزمد لصاة الله صديقي، بحوث في النظام الدصرفي الإسلامي، جامعة الدلك عبد العزيز،  -72

. 2003، 1جدة، ط
لزمود جاسم الصميدعي وردينة عثمان يوسف، سلوك الدستهلك، دار الدناىج للنشر،  -73

 .2007، 1ط

، 1لزمود حسن صوان، أساسيات العمل الدصرفي الإسلامي، دار وائل للنشر، عمان، ط -74
2001 .

الأسس النظرية : لزمود حسين الوادي وحسين لزمد سمحان، الدصارف الإسلامية -75
 .2007، 1والتطبيقات العملية، دار الدسيرة، عمان، ط

الأسس النظرية : لزمود حسين الوادي وحسين لزمد سمحان، الدصارف الإسلامية -76
. 2007، 1والتطبيقات العملية، دار الدسيرة، عمان، ط
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لزمود عبد الكريم إرشيد، النشاط الاقتصادي الإسلامي وأثر القيم والأخلاق فيو، دار  -77
. 2008، 1الكتب العلمية، بيروت، ط

. 2008، 1لزمود لزمد سليم الخوالدة، الدصارف الإسلامية، دار الحامد للنشر، عمان، ط -78
 .1998نبيل لزمد مرسي، إدارة الإنتاج والعمليات، الدكتب الجامعي الحديث، الإسكندرية،  -79

 .1996نبيل مرسي خليل، الديزة التنافسية في لرال الأعمال، الدار الجامعية، بيروت،  -80

نبيل مرسي خليل، الديزة التنافسية في لرال الأعمال، مركز الإسكندرية للكتاب،  -81
 .1998الإسكندرية، 

 .2003لصم عبود لصم، إدارة الابتكار، دار وائل، عمان،  -82

الدفاىيم، : نزاز عبد المجيد البرواري وأحمد لزمد فهمي البرزلصي، إستراتيجيات التسويق -83
 .2004، 1الأسس والوظائف، دار وائل، عمان، ط

أصولذا الإدارية والمحاسبية، جامعة النجاح : نضال صبري وىشام جبر، البنوك الإسلامية -84
. 1986الوطنية، نابلس، 

نيجل كنج ونيل أندرسون، إدارة أنشطة الابتكار والتغيير، ترجمة لزمود حسين حسني، دار  -85
 .2004الدريخ، الرياض، 

 .2002، 1ىاني حامد الضمور، تسويق الخدمات، دار وائل للنشر، عمان، ط -86

. 2008، 2ىشام جبر، إدارة الدصارف الإسلامية، جامعة النجاح الوطنية، نابلس، ط -87
 .2007، 2ىشام جبر، التسويق الدصرفي، جامعة النجاح الوطنية، نابلس، ط -88

، 1وراكش كي سارن، إدارة الإنتاج والعمليات، دار الدريخ، الرياض، ط الووداس بيفا -89
1999. 

يزن خلف سالم العطيات، تحوّل الدصارف التقليدية للعمل وفق أحكام الشريعة الإسلامية،  -90
. 2009، 1دار النفائس، عمان، ط

. 1998، 3يوسف كمال لزمد، الدصرفية الإسلامية، دار النشر للجامعات، القاىرة، ط -91
 البحوث والدراسات: ثانيا

قراءات في التراث، مركز أبحاث : رفيق يونس الدصري، في الفكر الاقتصادي الإسلامي -92
 .1999الاقتصاد الإسلامي، مركز النشر العلمي بجامعة الدلك عبد العزيز، جدة، 

شاكر تركي إسماعيل، التسويق الدصرفي الإلكتروني والقدرة التنافسية للمصارف الأردنية،  -93
لضو مناخ استثماري وأعمال مصرفية إلكترونية، جامعة فيلادلفيا، : الدؤتمر العلمي الخامس

 .2007 تموز 5-4 عمان،
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صلاح عبد الرحمان مصطفى الطالب، قياس جودة الخدمات الدصرفية الإسلامية في الدملكة  -94
: الأردنية الذاشمية، جامعة جرش الأىلية، في الدوقع الإلكتروني

http://www.Kantakji.com/Fiqh/Files/Banks/33Swf  
عطية السيد فياض، الرقّابة الشرعية والتحديات الدعاصرة للبنوك الإسلامية، الدؤتمر العالدي  -95

 31الثالث للاقتصاد الإسلامي، كلية الشريعة والدراسات الإسلامية بجامعة أم القرى، مكة، 
 .2005 جوان 02–ماي 

حالة الدؤسسات : علي عبد الله شاىين، إدارة لساطر التمويل والاستثمار في الدصارف -96
الاستثمار والتمويل في فلسطين بين آفاق التنمية : الدصرفية في فلسطين، الدؤتمر العلمي الأول

. 2005والتحديات الدعاصرة، الجامعة الإسلامية، غزة، ماي 
ماجدة أحمد شلبي، مستقبل الصناعة الدصرفية الإسلامية في ظل التحديات الدولية، الدؤتمر  -97

العلمي السنوي الرابع عشر حول الدؤسسات الدالية الإسلامية، كلية الشريعة والقانون، 
 .2006جامعة الإمارات العربية الدتحدة، 

لزمد البلتاجي، نموذج مقترح لقياس الدخاطر في الدصرفية  الإسلامية، دراسات اقتصادية  -98
 .2006، جدة، (الدصرف الإسلامي للتنمية)إسلامية، الدعهد الإسلامي للبحوث والتدريب 

لزمد أنس الزرقاء، صيغة إسلامية من دالة الدصلحة الاجتماعية ونظرية سلوك الدستهلك،  -99
قراءات في الاقتصاد الإسلامي، مركز أبحاث الاقتصاد الإسلامي، مركز النشر العلمي بجامعة 

 .1987الدلك عبد العزيز، جدّة، 

 المقالات والدوريات: ثالثا

بوعبدلي أحلام،البنوك التجارية الجزائرية والدنافسة في  ظل البيئة الدصرفية الدعاصرة، لرلة  -100
 . 2008، 08 العلوم الاقتصادية وعلوم التسيير، جامعة سطيف،العدد
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